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Situation im Einzelhandel

Die Zeit der Pandemie ist nicht spurlos am Einzelhandel voriibergegangen. Verbraucher
orientieren sich online und verlagern das ,Einkaufserlebnis" ins heimische Wohnzimmer.
Wesentliche Differenzierer fir den lokalen Einzelhandel, wie persdnliche Beratung und
Produktvergleiche vor Ort, wurden durch standardisierte Produktbeschreibungen und
Vergleichsportale ersetzt.

Nachdem nun wieder in der Innenstadt ein fast vollstandiges Einkaufserlebnis abgebildet
werden kann und die Weihnachtszeit traditionell ein sehr umsatzstarker Monat ist, soll fir
Hennef ein starker Impuls geschaffen werden, der Besucher und Einzelhdndler wieder
einander naherbringt und nachhaltig das Geschaft in der Weihnachtszeit starkt.

Die Innenstadt als Erlebnisraum

Eine lebendige und attraktive Innenstadt hilft nicht nur dem Handel und dem
Dienstleistungs-gewerbe, sondern bildet auch die Basis flir Neuansiedlungen. Hier gilt es
immer wieder mit Erlebnissen fir die ganze Familie das Stadtzentrum als Ziel von
Unternehmungen zu etablieren.

Motivation fiir den Event

Der Event soll als Auftakt fiir die vorweihnachtliche Zeit die verschiedenen
Innenstadtaktivitdten zusammenfihren und als Signal des Aufbruchs flir den Einzelhandel
verstanden werden. Gleichzeitig bietet sich hier die Moglichkeit fur die Handler sich einem
breiteren Publikum in vorweihnachtlicher Atmosphére zu prasentieren.

Die Aktivitaten sind bewusst so positioniert, das mit dem 1. Advent der Startschuss gegeben
wird um hier Interesse zu wecken...aber verschiedene Elemente dann konsequent in der
kompletten Vorweihnachtszeit fort gefiihrt werden.

Hier stellt der Event nur den Trigger dar, um die Innenstadt wieder in den Fokusraum von
Unternehmen und Blrgern zu riicken.



Eventflichen in der Ubersicht

Die Aktionsflache fiir die ,Hennefer Adventsfreude" ist eingebettet in das dekorative Ambiente,
das durch das ,Hennefer Winterfeeling" entsteht und wird ergdnzt um den traditionellen
~Hennefer Weihnachtsmarkt" und in 2021 neu: den ,Hennefer Hiittenzauber".

So fiigen sich die Einzelbausteine zu einem attraktiven Gesamtbild aus Sicht der Besucher im
Brand der Stadt Hennef. Durch die Nutzung Ubergreifender Design-Elemente in
Kommunikation und Werbung wirken die Bausteine verstarkend und sorgen fir einen
signifikanten Anstieg der Innenstadtbesucher.

Nachfolgend werden die Einzelelemente noch einmal im Detail vorgestellt, um die Wirkung
auf Besucher und Einzelhandel bewerten zu kdnnen.



Kalte Wintertage bieten immer eine direkte Assoziation mit hohen Bergen und einer
gemutlichen Winterlandschaft. Ein Chalet ist Rickzugsort und Treffpunkt flir Familie
gleichermaBen. DrauBen weht ein stiirmiger Wind, wahrend drinnen in einem liebevoll
dekorierten Ambiente weihnachtlicher Gliihwein und Kasespezialitaten verkostigt werden.

Kerzenschein und gemuitliche Sitzecken
laden zu ausflihrlichen Gesprachen ein
und lassen die Zeit vergessen. Und wer
weil3, vielleicht fallen ja auch noch ein
paar Schneeflocken auf auf das
holzerne Refugium...

Wir bringen dieses Gefiihl von einer
einsamen Berghdtte ins Rheinland.

Der Hennefer Hittenzauber st

Anlaufpunkt flir Familien und Freunde nach einem Einkaufstag. Am 1. Adventwochenende
finden Besucher eine Erganzung zum Weihnachtsmarkt in raumlicher Nahe zur Frankfurter
StraBe.

Den einzigartigen Charakter unseres Chalets mdchten wir gern noch dekorativ verstarken und
noch mehr Raum und Tiefe geben. Insbesondere in der kalten und dunklen Jahreszeit braucht
es das passende Ambiente flir einen Spaziergang und auch einen Rahmen fir ein solches
Event.

Hierflr nutzen wir die Baume des Stadtsoldatenplatz und werden eine
Illumination mit einer Herrnhuter Sternenwelt installieren. Bis zu 40
Sterne in verschiedenen GréBen erzeugen eine eindrucksvolle Kulisse. So
schaffen weitere Erinnerungen und Fotomomente fiir die Besucher.




Der traditionelle Weihnachtsmarkt in Hennef findet immer am ersten Adventswochenende auf
dem Marktplatz statt. Mit seiner geschitzten Atmosphdre und Lichtdekoration ist er
Anlaufstelle fiir Besucher aus Hennef und Umland.

2020 ist der Markt leider wegen der
Corona-Pandemie ausgefallen, wird aber
in 2021 gemeinsam mit den ,Hennefer
Adventsfreuden" den Startpunkt fir das
Weihnachtsgeschaft markieren.

Am 1. Adventswochenende gibt es hier
traditionelles ~ Kunsthandwerk  zum
Anfassen, die lokalen Vereine
prasentieren sich und parallel gibt es ein
abwechslungsreiches Bihnenprogram.

Die Frankfurter StraBe als zentrale LadenstraBe in Hennef
bietet den idealen Rahmen fir die weihnachtliche
Dekoration. Hier werden, neben der Lichterdekoration
der  Werbegemeinschaft und den individuell
geschmiickten Laden des Handels weitere Deko-Inseln
geschaffen.

Mit insgesamt 15 Dekopunkten (siehe illustrative Bilder)
auf einer Gesamtlange von 900m ergibt sich eine
eindrucksvolle Atmosphare, die zum Einkaufen einladen
soll. Das erste 1. Adventwochende stellt auch hier den
Auftakt dar, aber natirlich bleibt dieses Erlebnis noch im
kompletten Monat Dezember verfligbar.




Auf der Aktionsflache auf der Frankfurter StraBe bietet sich am 1. Adventswochenende die
Mdglichkeit fur Einzelhdandler und Gastronomie, sich vor dem Geschaft zu prasentieren. Hierfur
wird am Sonntag des Adventwochenendes die Frankfurter StraBe gesperrt und zur
Flaniermeile.

Die Sperrung beginnt an der Ecke KaiserstraBe (Burg-Apotheke) und endet an der Ecke Alte-
LadenstraBe (Subway).

Mit insgesamt champagnerfarbenen Pavillons entwickelt sich dort die LadenstraBe an diesem
Wochenende zum zentralen Bindeglied zwischen dem Weihnachtsmarkt und Httenzauber.
Der Besucher bekommt damit die Kombination aus Spazieren gehen, Einkaufen und Freunde
treffen in rdumlicher Nahe.

Die Erweiterung der Aktionsflache um den Weihnachtsmarkt
und Hittenzauber wirkt aber nicht nur zur Verstarkung der
Attraktivitat, sondern auch als entzerrendes Element flir den
Besucherstrom.

Auf der Aktionsflache werden mystische Wesen (,,WalkActs™)
Highlights setzten und mit ihren beleuchteten Kostiimen die
Flaniermeile zum Leben erwecken.

L\ Diese Wesen sind nicht nur Fotopunkt flir soziale Netzwerke,
sondern interagieren auch mit dem Besucher. So entstehen
positive Erinnerungen und eine entspannte Atmosphare.

: Mit dem Einsatz weiterer StraBenkiinstler, die an den

S_ o8 \ M. verteilten Sitzgruppen zum Verweilen einladen oder als
~wandernde Musikanten™ auf der StraBe bewegen, wird die Innenstadt zu einem lebenden
Event, der sich durch die komplette StraBe bewegt.

In den Pavillons finden zusatzlich weitere Aktionen statt, die die Prasentation des
Einzelhandels erganzen. Das Angebot adressiert einerseits die Bedurfnisse einer Familie
(insbsondere der Kinder), andererseits aber auch Traditionen aus Kunst und Handwerk.
Sorgfalltig ausgewahlte Partner zeigen hier Ihr Kdnnen.



Exemplarisch seien hier folgende Themenbereiche genannt (Finalisierung der Partner erfolgt
bis Anfang November):

e Marchenerzahler

e Holzbildhauer

e Lernwerkstatt fur Kinder
e Puppentheater

e Kunstgewerbe

Die Gliederung der Eventfliche wechselt zwischen Prasentationsflachen und
Verkdstigungsbereichen mit zugehdrigen Sitzgruppen. Kinstler und WalkActs haben nicht in
jedem Fall einen festen Platz und bewegen sich auf der Flaniermeile auf und ab.

Eine erste Ubersicht der Flaniermeile findet sich in der schematischen Darstellung anbei:
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