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1. Einfiihrung

Fir Stadt Blankenberg wird seit Friihjahr 2017 ein Integriertes Handlungskonzept (InHK) als stra-
tegisches Planungs- und Steuerungsinstrument der Stadtentwicklung erstellt. Besondere Themen
dabei sind Verkehr, Stadtebau, Sanierung, Denkmalschutz, Freizeit und Tourismus.

Im Rahmen der Erarbeitung gab es einen Birgerworkshop, weitere Abstimmungsrunden sowie
einen Expertenworkshop. Im Rahmen der Gesprache ist deutlich geworden, dass das Thema Frei-
zeit und Tourismus flr die Stadtentwicklung, aber auch fiir die Blirgerinnen und Birger in Stadt
Blankenberg, einen ganz besonderen Stellenwert hat und deshalb fachlich und inhaltlich vertiefend
betrachtet und bearbeitet werden soll.

Zielsetzung ist es nun, ein Tourismuskonzept fiir Stadt Blankenberg zu entwickeln, das unter Be-
achtung der Balance zwischen den Interessen und Bediirfnissen der Einheimischen und der Nut-
zung der wirtschaftlichen Chancen durch attraktivere und neu erganzte Angebote in Stadt Blan-
kenberg den Weg fiir die weitere Entwicklung aufzeigt und dazu konkrete MaRnahmen benennt.

Dabei sollen diese Fragen im Zuge der Projektbearbeitung beantwortet werden:

»  Welches Selbstverstandnis haben die Akteure von ,ihrer* Stadt Blankenberg als Tourismus-
ort? Welche Zukunftsvisionen gibt es und welche sollen gemeinsam verfolgt werden?

» Wie ist das aktuelle Angebot fachlich zu bewerten? Welche Angebotsliicken sollten durch
Investitionen geschlossen werden? Wie kdnnen Marktchancen genutzt werden?

»  Wie ist es um die Qualitat der Angebote bestellt?

» Wie ist die bisherige Vermarktung fachlich zu bewerten? Mit welchen Erlebnisthemen fir
welche Zielgruppen kann sich Stadt Blankenberg zukiinftig erfolgreich am Markt positionie-
ren? Was ist im Bereich Marketing und Vertrieb zu tun?

» Was missen Stadt und Betriebe tun, um den gestiegenen Anforderungen in Bereichen wie
Qualitat oder Digitalisierung gerecht zu werden?

»  Wie ist die ortliche und regionale Zusammenarbeit im Tourismus zu bewerten? Was muss
ggf. ausgebaut oder optimiert werden?

» Wie steht es um die Akzeptanz des Tourismus unter den Bilirgern und was muss getan
werden, um diese zu erhéhen?

Das Tourismuskonzept gibt damit allen touristischen Akteuren (Politik, Verwaltung, Vereine, Be-
triebe) Orientierung hinsichtlich der kiinftigen Schwerpunktthemen, Strategien und zentralen Hand-
lungserfordernissen zur maBvollen Weiterentwicklung des Tourismus in Stadt Blankenberg.
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2. Situationsanalyse

Stadt Blankenberg mit seinen 623 Einwohnern' ist ein Ortsteil der Stadt Hennef im Rhein-Sieg-
Kreis. Der Bestandteil ,Stadt‘ des Ortsnamens zeugt noch heute davon, dass der Ort von 1245 bis
1805 eine selbstandige Stadt war. Der Ort ging aus einer Burg hervor, die Mitte des 12. Jahrhun-
derts als Sitz der Grafen von Sayn errichtet wurde.

Stadt Blankenberg liegt rund 5,5 km 6stlich des Hennefer Stadtkerns auf einem steilen Bergkamm
oberhalb einer Schleife des Flusses Sieg. Die Hohe im ndrdlichen Bereich des Ortes bzw. der
Burgruine betragt 152 m (i.NN. Unterhalb von Stadt Blankenberg, am Fult des Berges, liegt der
Ortsteil Stein.

2.1 Touristische Infrastruktur

Erreichbarkeit

Stadt Blankenberg ist aus westlicher Richtung mit dem Pkw (ber die A560 erreichbar, deren An-
schluss rund 4,5 km vom Kernort entfernt liegt.

Zudem besteht eine S-Bahn-Anbindung aus Richtung Kéln oder Au. Der S-Bahn-Haltepunkt Blan-
kenberg (Sieg) liegt etwas 1,6 km vom Ortskern entfernt im Tal. Der Fuweg fiihrt (ber die Lan-
desstrafie durch den Ortsteil Stein und auf einem Fuweg entlang des Burgberges in den Ort.

Ortskern, Kultur, Museen

Stadt Blankenberg ist gepragt von einer iber 800-j&hrigen Geschichte. Die Burganlage aus dem
12. Jahrhundert war einst eine der méchtigsten Befestigungsanlagen im westdeutschen Raum.
Heute bietet die Anlage mit vier Tirmen und Stadtmauer noch das Bild einer kompakten Burgan-
lage. In den vergangenen Jahren wurde ihr Zustand gesichert und die Ruinen bis 2006 weitestge-
hend restauriert. Die Burganlage umfasst eine Vorburg und die Hauptburg. Die Vorburg ist in Pri-
vatbesitz und nicht zu besichtigen. Die Hauptburg dagegen befindet sich im Eigentum der Stadt
Hennef. Aus ihrer Mitte ragt der Bergfried als héchste Erhebung, der allerdings nicht bestiegen
werden kann. Ansonsten kann die Hauptburg von Marz bis Oktober tagstiber kostenlos besichtigt
werden. Vom stdlich gelegenen St.-Georgs-Turm hat man einen schonen Ausblick ins Ahrenbach-
tal und ins Siegtal.

1987 wurde der Ortskern von Stadt Blankenberg in seiner Gesamtheit als sog. Denkmalbereich
unter Denkmalschutz gestellt. Mit seiner umfassenden Burganlage, die bereits 1985 unter Denk-
malschutz gestellt wurde, und dem fachwerklichen Ortskern ist Stadt Blankenberg immer noch ein
mittelalterliches Kleinod. Die meisten Fachwerkhauser stammen aus dem 18. Jahrhundert. Siidlich
aulerhalb der Burgmauern befindet sich dorfliche Bebauung, der Nordteil des Berges fallt steil in
das bewaldete Siegtal ab, wo der Blick auch heute noch auf bewaldete Héhen und kleine Dérfer
fallt.

1 Stand Januar 2018: Hennef: Wohnplatzverzeichnis, Einwohnermeldeamt der Stadt Hennef

Tourismuskonzept fur Stadt Blankenberg, ift GmbH, 9.11.2018

S.5

Freizeit- und
Tourismusberatung
mi



ift:

Seit 2008 gehort Stadt Blankenberg zum Denkmalbereich ,Historische Kulturlandschaft Unteres
Siegtal: Stadt Blankenberg — Bodingen®. Der Bereich umfasst als wesentliche Komponenten einer-
seits Stadt Blankenberg mit der Burg und andererseits den Wallfahrtsort Bédingen mit der Wall-
fahrtskirche ,Zur schmerzhaften Mutter. Neben dem Burgberg von Stadt Blankenberg und dem
gegenilberliegenden Marienberg mit Bddingen gehdrt dazu auch die gesamte dazwischenlie-
gende, beide Seiten verbindende Siegaue.

Sehenswert in Stadt Blankenberg ist auch die Kirche St. Katharina. Erbaut im 13. Jahrhundert,
wurde sie 1983 bei einem Brand fast vollends zerstort. Der Turm musste zum Einsturz gebracht
werden, das Dach des Langhauses stlirzte ein. Die wertvollen mittelalterlichen Wandmalereien
wurden zum Teil zerstdrt oder erheblich angegriffen. Bis 1987 wurde die Kirche wiederaufgebaut.

Der Katharinenturm, ein Torturm aus dem 13./14. Jahrhundert, beherbergt das Turmmuseum. Es
informiert als Heimatmuseum auf vier Stockwerken iber die Geschichte von Stadt Blankenberg,
der Stadt Hennef und der Region. Seit 2012 bildet die Wiederbelebung alter Handwerkstechniken
im 4. Stock des Turmmuseums einen neuen Schwerpunkt. Regelmé&Rig finden Vorfiihrungen am
Webstuhl, einem Spinnrad sowie einer alten Schuhmacherwerkstatt statt.

In den Kellerraumen des Runenhauses unweit des Katharinenturms befindet sich das Weinbau-
museum, welches an die Weinbaugeschichte in Stadt Blankenberg und im Siegtal erinnert. Die dort
untergebrachte Sammlung von Weinbaugeréatschaften wird erganzt durch einen kleinen, seit 1985
bestehenden privaten Weinberg unterhalb der stdlichen Stadtmauer und eine dort vor einigen Jah-
ren aufgestellte historische Baumkelter aus dem 17. Jahrhundert.

Die Museen sind an den Sonntagen von April bis Ende Oktober von 15.00 Uhr bis 17.00 Uhr ge-
offnet.

Naturraum, Landschaft, ErschlieBung

Die Naturlandschaft um Stadt Blankenberg ist gekennzeichnet durch das Siegtal sowie das Natur-
schutzgebiet Ahrenbachtal. Unberiihrte Auenlandschaften, Streuobstwiesen sowie alte Burgen und
Kloster pragen das Landschaftsbild des Siegtals. Der besondere Reiz liegt im engen Nebeneinan-
der flusstypischer Pflanzen- und Tierwelt und kulturhistorisch bedeutenden Orten.

Stadt Blankenberg ist an zahlreiche Wanderwege angebunden. Hier ist vor allem der Natursteig
Sieg zu nennen, ein Qualitdtswanderweg mit rund 200 km Lange, der auf 14 Etappen von Siegburg
bis Mudersbach nahe Siegen verlauft. Stadt Blankenberg ist hierbei Zielpunkt der 2. und Startpunkt
der 3. Etappe des Natursteigs Sieg.

Weitere Wanderwege in und um Stadt Blankenberg sind der Burgweg (5,8 km), der Dreitalerweg
(17 km) sowie der Weinwanderweg. Der Weinwanderweg fiihrt durch die ehemaligen Weinberge
ins Ahrenbachtal und weiter zum Kelterhaus nach Stein. Durch das untere Drittel des Burgberges
fhrt der Weg wieder hinauf zuriick in den Ort.

Seit 2006 hat der Verein ,Freundeskreis Burggarten Blankenberg® die Bastionsflache der Burgan-
lage in einen Krautergarten umgestaltet. Angepflanzt werden hier iber 200 Heil- und Klichenkréu-
tern. Der Burggarten ist wahrend der Offnungszeiten der Burganlage jederzeit zugénglich. Der Ver-
ein bietet zudem regelmaRig Seminare und Fiihrungen durch den Burggarten an. Von Februar bis
Oktober ladt der Freundeskreis zudem interessierte Helfer und Helferinnen zur gemeinsamen Gar-
tenarbeit ein.

Tourismuskonzept fur Stadt Blankenberg, ift GmbH, 9.11.2018

S.6

Freizeit- und
Tourismusberatung
mi



ift:

Beherbergung, Gastronomie

Stadt Blankenberg verfligt Uber zwei Unterkiinfte mit Gastronomie. Das Haus Sonnenschein mit
24 Betten liegt inmittel des historischen Ortskerns. Das Landhaus Siichterscheid mit 11 Betten liegt
im Ortsteil Stchterscheid stddstlich von Blankenberg.

Neben den Restaurants im Haus Sonnenschein und im Landhaus Stichterscheid bieten vier wei-
tere Gastronomiebetriebe in Stadt Blankenberg ein vielfaltiges Speisenangebot. Das Restaurant
Zum alten Turm befindet sich nahe dem Katharinentor und betreibt neben dem Restaurantbetrieb
eine eigene Eismanufaktur. Das Panoramacafé Krey, ebenfalls im Kernort gelegen, bieten neben
Kuchen und Windbeuteln auch Backwaren aus der eigenen Backerei. Im Weincafé Alt Blankenberg
im Ortszentrum kdnnen Gaste ausgesuchte Weine aus den Regionen Mosel, Ahr und Rhein sowie
hausgemachte Blechkuchen und Brote zu sich nehmen. Im Ortsteil Stein befindet sich die Miihle
zu Blankenberg, die Uber rustikales Ambiente und einen gemditlichen Biergarten verfligt.

Beide Beherbergungsbetriebe sowie die Gastronomiebetriebe im Kernort sind als Qualitatsgastge-
ber Sieg zertifiziert und bieten sich als Unterkunft oder Einkehr auf der Wanderung auf dem Natur-
steig Sieg an.

Freizeitangebot, Shopping, Events

Das Freizeitangebot in Stadt Blankenberg ist vor allem durch das gut ausgebaute Wanderwegenetz
gekennzeichnet. Speziell fir Familien mit Kindern wurde der Kindererlebnisweg entwickelt. An acht
Stationen rund um und durch Stadt Blankenberg missen die Kinder Rétsel I6sen und die Licken
eines geheimnisvollen Pergamentes flillen, um den Ort vor dem Untergang zu retten. Ganz neben-
bei kommen die jungen Besucher dabei an zahlreichen historisch bedeutsamen Orten der Stadt-
geschichte wie der Kirche St. Katharina, der Altstadt oder der Burganlage vorbei.

Eine weitere Mdglichkeit, Stadt Blankenberg zu entdecken, ist eine Filhrung oder gefiihrte Wande-
rung. Die Tourist-Information Hennef bietet interessierten Gasten mehrere Flihrungen durch Stadt
Blankenberg an, z.B. Kostiim- und Erlebnisfiihnrungen, Frauen im Mittelalter, die Schummel-Tour
fur Ratefiichse, eine Kinderfiihrung, 1.000 Jahre Weinbau an der Sieg, Lyrik in alten Mauern und
einen Rundgang durch die Geschichte des kleinen, liebevollen ,Burgstadtchens®. Fur Gruppen
werden zudem Naturwanderungen sowie Erlebniswanderungen angeboten, die beispielsweise
eine anschlieBende Weinprobe enthalt.

Das Shopping-Angebot in Stadt Blankenberg beschrankt sich auf das Kelterhaus zu Blankenberg
in Stein. ,Liebe Dinge” heil’t der kleine Laden, der auch solche verkauft: Wohnaccessoires, Deko-
Artikel, Damenschmuck sowie Geschenkartikel. Bei ,ansichts-sachen Schmuckdesign® in der Ga-
lerie des Kelterhauses konnen Einzelstlcke aus eigener Kreation erworben werden.

Des Weiteren befindet sich im Kelterhaus zu Blankenberg die NaturWerkstatt Hennef. Hier werden
Kurse in den Bereichen Schmieden, Bogenschielien, Bronzegiellen, Bernsteinschleifen u.v.m. an-
geboten. Fur Kinder werden Geburtstagsfeiern und Ferienfreizeiten durchgefihrt.

Mehrere Events ziehen jedes Jahr eine Vielzahl an Besuchern nach Stadt Blankenberg. Besonders
beliebt ist der Mittelaltermarkt, der jahrlich im November stattfindet. Weitere Events sind der regel-
maRige Trodelmarkt sowie das Weinfest, das alle zwei Jahre fir einen guten Zweck stattfindet.
Beim Stadt Blankenberger Adventskalender zeigt sich jeden Tag ein anderes Fenster in Stadt Blan-
kenberg besonders inszeniert und in Szene gesetzt. Seit 2012 findet zudem auf dem Gelénde der
Hauptburg jahrlich eine Kunstausstellung unter dem Titel ,Kunst auf Burg Blankenberg* statt. Die
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dabei ausgestellten meist modernen Skulpturen kommen in dem historisch anmutenden Ambiente
der Burg besonders zur Geltung.

2.2 Touristische Organisationsstruktur und aktuelle Vermarktung

Die touristische Vermarktung von Stadt Blankenberg erfolgt durch die Tourist-Information der Stadt
Hennef. Seitens der Stadt Hennef gibt es keinen eigenen Auftritt fiir Stadt Blankenberg. Informati-
onen zu den Sehenswirdigkeiten, Wanderwegen und Veranstaltungen sind in den Printprodukten
der Stadt Hennef integriert. Auch auf der touristischen Website der Stadt Hennef wird Stadt Blan-
kenberg als sehenswertes Besuchsziel beschrieben.

Abbildung 1: Integration von Stadt Blankenberg auf der Website der Stadt Hennef

@ Hennef

Stadt Blankenberg
Kindererlebnisweg Blankenberg
Bodingen

Wanderbares Hennef
Waagen-Wanderweg

Hennefer Kurpark

Gesteine & Fossilien

10 Dinge ...

Museen & Ausstellungen

Grofe Events in Hennef

Stadt Blankenberg: Mittelalterliches
Kleinod, imposante Burganlage,
idyllischer Ort,
Nachtwachterfuhrungen

Weithin sichtbar, hoch oben auf
| einem Felsspomn uber der Sieg,
thront das mittelalterliche Stadt
Blankenberg. Die Grafen von
Sayn hatten sich fur die Errichtung
ihrer Burg (1150-1180) ein
hervorragendes Platzchen
ausgesucht: Die Befestigung auf
dem unbewaldeten .blancken*
Berg versetzte die Burgherren in
die Lage, die Zugange zum
Siegtal, ins Bergische Land, den
Westerwald und das
€N Siebengebirge zu beherrschen
Heute steht die Hauptburg dieser
bedeutenden Festung des
Rheinlands mit inren
Nebengebauden unter der Obhut der Stadt Hennef (Offnungszeiten der
Burganlage: April- Oktober Di-So 10-18 Uhr, Marz und Oktober je nach Witterung).

Quelle: https:/lwww.tourismus-hennef.de/index.php?id=150

KulTouren 2018

Laden Sie hier
unsere Heft
“KulTouren 2018"
runter. Als
Papierausgabe
bekommen Sie das
Heft in der Tourist-
Info.

Gastgeber

Ihre Gastgeber in Hennef stellen sich
vor: Unterkunfte, Gaststatten,
Parkmaglichkeiten und mehr...

In Stadt Blankenberg selbst gibt es noch den Heimat- und Verkehrsverein, der zur Erhaltung und
Pflege des Ortsbildes beitragt. Im Detail Gbernimmt der Verein u.a. die folgenden Aufgaben:

» Anregung und Mitwirkung bei den denkmalpflegerischen Bemihungen

»  Sicherung und Pflege von Kulturgltern

»  Einrichtung und Unterhaltung des Turmmuseums und des Weinbaumuseums

» Einrichtung und Unterhaltung des Wanderwege-Netzes (u.a. Weinwanderweg), Wanderta-

feln
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» Aufstellen von Ruhebanken

» Kennzeichnung denkmalwerter Gebaude

» Pflege von Spiel- und Bolzplatz, von Wegen und Rasenflachen

»  Durchflihrung von Wanderungen "Rund um Stadt Blankenberg"

»  Durchfiihrung von kulturellen Veranstaltungen (Verzallovend, Vortrage)

» Verdffentlichung von Schriften und Wanderkarten, Herausgabe des Mitteilungsblattes
"Muuren on Tlen" fiir die Bevolkerung

» Erstellung der Vorlage zur erweiterten Denkmalbereichssatzung Historische Kulturland-
schaft "Unteres Siegtal" (Stadt Blankenberg-Bodingen) gemeinsam mit dem Heimatverein
Bddingene.V.

2.3 Innensicht: Ergebnisse der Expertengesprache

Zur Ermittlung der Binnensicht auf Stadt Blankenberg und das touristische Angebot sowie die ak-
tuelle Vermarktung wurden Expertengesprache mit den touristischen Akteuren in Stadt Blanken-
berg gefiihrt. Zu den Gesprachspartnern zahlten die beiden Hoteliers im Ort, mehrere Gastrono-
men, Gasteflihrer sowie Vertreter des Heimat- und Verkehrsvereins, des Turmmuseums und des
Kelterhauses in Stein.

Beziiglich der Wahrnehmung Stadt Blankenbergs als Destination kam zum Ausdruck, dass das
Ortsbild haufig von Touristen gelobt wird und die Burg als Wahrzeichen des Ortes gesehen wird.
Dies zeigt auch, dass die Regionale 2010 viel bewirkt hat. Stadt Blankenberg wird als ,Ort der
Sehnsucht’ beschrieben, der Romantik ausstrahlt. GroRe Potenziale fiir Stadt Blankenberg werden
von allen Gespréachspartnern in den Bereichen Wander- und Radtourismus gesehen.

Negativ hervorgehoben wurde die Konzentration des Tourismus auf schone Tage am Wochenende
und die damit einhergehende aktuelle Parkplatzsituation bzw. die Uberlastung Stadt Blankenbergs
an hoch frequentierten Tagen sowohl durch laufenden als auch durch ruhenden Verkehr. Die Kon-
zentration des Tourismus auf die Wochenenden erschwert zudem das wirtschaftliche Betreiben
von Gastronomie- und Einzelhandelsbetrieben. Des Weiteren ist die S-Bahn-Station sehr abgele-
gen vom Ortskern, was auch von Gasten haufig bemangelt wird. Beziiglich der Wanderwege wurde
der (witterungsbedingte) Zustand einiger Wege sowie die teils verwirrende Beschilderung kritisiert.

Als konkrete Handlungserfordernisse im Bereich Infrastruktur wurden verschiedene Aspekte von
den Gesprachspartnern eingebracht. Wichtigster Ansatzpunkt fiir die touristischen Akteure ist die
Lsung der Parkplatzsituation durch die Schaffung weiterer Parkplatze. Hinsichtlich der Wander-
wege wird die Notwendigkeit der Verbesserung des Wegezustands sowie der Besucherlenkung
gesehen. Vor allem die Ausschilderung der 6ffentlichen Toiletten ist aktuell nicht hinreichend. Um
die Attraktivitat der Burg zu steigern, sei es wichtig, freie Sicht aus allen Richtungen auf die Burg
zu schaffen. Ist die Burg weithin sichtbar, zieht es Besucher in den Ort. Angeregt wurde, hierbei
die historische Kulturlandschaft als Vorbild fiir die zukiinftige Gestaltung zu nehmen, jedoch be-
grenzen die bestehenden Naturschutzgebiete den Handlungsspielraum bei der Umsetzung. Ein
weiterer wichtiger Punkt ist die Verbesserung der Wegeverbindung von der S-Bahn-Station in den
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Ort sowie der Ausbau des OPNV-Angebotes. Bislang gibt es lediglich die Méglichkeiten, ein Anruf-
sammeltaxi (AST) zu nutzen.

Als aktuell attraktive touristische Angebote wurden das gastronomische Angebot, die Rundwan-
derwege sowie Krauterwanderungen und Wanderungen fur Kinder genannt. Zuséatzlicher Bedarf
wird bei den bisher nicht vorhandenen Schlechtwetterangeboten sowie im Angebot von Informati-
onen und Souvenirs vor Ort gesehen. Des Weiteren sind die Offnungszeiten der Museen sehr kurz
und die Bekanntheit verbesserungswurdig.

Handlungsbedarf im Bereich der Angebotsentwicklung sehen die touristischen Akteure hauptsach-
lich Starkung der Nebensaison und der Steigerung der Bekanntheit. Als Ideen sind z.B. neue Gast-
ronomiekonzepte, besondere Fihrungen, standesamtliche Trauungen in mittelalterlichem Ambi-
ente und neue Events wie Oldtimertreffen, Sommerfest, Ausstellungen und Lesungen genannt wor-
den. Weiteres Potenzial liegt darin, das mittelalterliche Ambiente starker zu nutzen und zu insze-
nieren sowie die Burg stérker fiir Veranstaltungen zu nutzen. Die Themen ,Stadtgeschichte® und
,Weinbau an der Sieg“ bieten Potenzial zum Ausbau der Angebote.

Auch bei der Zusammenarbeit der touristischen Akteure mit der Stadt Hennef wird Verbesserungs-
potenzial gesehen. Die Kooperationen beschranken sich oftmals bisher nur auf Prospektservices.
Ein konkretes Vermarktungskonzept fehlt bisher. Die touristischen Akteure wiinschen sich eine
verstarkte Vermarktung Stadt Blankenbergs durch die Stadt Hennef und die Unterstiitzung bei der
Durchflihrung und Bewerbung von Events.

Grundsétzlich wird die Notwendigkeit gesehen, das Tourismusbewusstsein der Bewohner Stadt
Blankenbergs zu starken. Hierzu ist vor allem im Rahmen der Planungen des Tourismuskonzeptes
eine vertragliche Tourismusentwicklung wichtig.

2.4 AuRensicht: Ergebnisse der Gastebefragung

Um auch die AuRensicht auf die Destination Stadt Blankenberg zu ermitteln, wurde eine personli-
che Géstebefragung vor Ort durchgeflhrt. Hierbei wurden 300 Besucher Stadt Blankenbergs zu
ihrem Besuchsgrund, dem Informations- und Anreiseverhalten, Aktivitaten vor Ort, ihren Ausgaben,
der Wiederbesuchsabsicht sowie zu Interessen und Wiinschen fiir das zukiinftige Angebot in Stadt
Blankenberg befragt. Die Interviews wurden im November 2017 wahrend des Mittelaltermarktes,
in den Osterferien 2018 sowie an den Feiertagen und Wochenenden im Mai 2018 durchgefiihrt. Im
Folgenden werden ausgewahlte Ergebnisse der Befragung dargestellt. Die komplette detaillierte
Auswertung liegt dem Auftraggeber gesondert vor.

Die befragten Besucher sind zu 47% weiblich und zu 53% mannlich. Fast 50% der Befragten sind
zwischen 30 und 49 Jahre alt, weitere 37% sind zwischen 50 und 69 Jahre alt. Nur 8% der Teil-
nehmer sind unter 29, 6% sind (iber 69 Jahre alt. 98% der Besucher wohnt in Deutschland, wobei
der Grolteil aus dem PLZ-Bereich 53 (Bonn, Rhein-Sieg-Kreis, Ahrweiler, Vulkaneifel, Neuwied,
Euskirchen) stammt. Ebenfalls haufig vertreten sind Besucher aus den PLZ-Bereichen 50 (Rhein-
Erft-Kreis, Kdln) und 51 (Kéln, Leverkusen, Burscheid, Rheinisch-Bergischer Kreis, Oberbergischer
Kreis). 1,3% der Befragten stammt aus den Niederlanden. Die Ergebnisse zeigen deutlich, dass
der Grolteil der Besucher Stadt Blankenbergs aus dem naheren Umland anreist.
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Uber die Halfte der Befragten ist mit dem Partner/der Partnerin in Stadt Blankenberg unterwegs.
Knapp 30% hat die Kinder oder Enkel dabei und ein Viertel ist mit Freunden und Bekannten unter-
wegs. 13% der Befragten besuchen Stadt Blankenberg allein.

Ganze 99% der befragten Gaste in Stadt Blankenberg sind alg Tagesgast dort und entsprechend
von ihrem Wohnort angereist. Lediglich 1% der Befragten ist Ubernachtungsgast, wovon zwei di-
rekt in Stadt Blankenberg und einer in Eitorf untergebracht sind.

Uber die Halfte der Befragten bezeichnet ihren Aufenthalt in Stadt Blankenberg als Stédteaufent-
halt, gefolgt von Besichtigungs- und Kulturaufenthalten. Aber auch tber ein Viertel ist aufgrund der
Natur in Stadt Blankenberg und knapp ein Viertel wirde den Aufenthalt als Wanderaufenthalt be-
zeichnen.

Abbildung 2: Als was fiir eine Art Aufenthalt wiirden Sie den gegenwértigen am ehesten
bezeichnen?

Stéadteaufenthalt I 54%
Besichtigungsaufenthalt I 36%
Kulturaufenthalt I 34%
Naturaufenthalt IS 27%
Wanderaufenthalt GGG 23%
Veranstaltungsbesuch (z.B. Markt) IS 17%
Aktivaufenthalt GGG 13%
Familienaufenthalt mit Kindern I 12%
Gastronomieaufenthalt I 8%
Verwandten-/Bekanntenbesuch I 7%
Radaufenthalt I 7%
Event-/Veranstaltungsbesuch (z.B. Kultur) Il 6%
Motorrad-Tour Wl 3%
Ausflug mit Freunden/Spaziergang Il 3%
Sonntagsausflug B 1%
Reitaufenthalt W 1%
Wochenendtrip/Kurzurlaub B 1%
Sonstiges M 2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Quelle: ift GmbH; n = 300

Bei der Frage nach dem Informationsverhalten der Gaste vor ihrem Aufenthalt in Stadt Blankenberg
gaben 60% die eigene Erfahrung an, was darauf hindeutet, dass sie Stadt Blankenberg in der
Vergangenheit bereits einmal besucht haben. Rund ein Viertel gab an, sich tber Freunde, Be-
kannte und Verwandte informiert zu haben. Nur wenige Besucher informierten sich vorab Uber
Internetsuchmaschinen, Reisefiihrer oder die Tourist-Information.

Zur Anreise nutzen Uber 70% der Besucher Stadt Blankenbergs das Auto. 14% reisten mit der
Bahn bzw. dem OPNV an. Weitere 7% sind mit dem Fahrrad und 3% mit dem Motorrad angereist.
Als Grund fiir den Verzicht auf die Anreise mit der Bahn/dem OPNV wurden vor allem die zu lange
und umstandliche Anfahrt, eine zu grole Entfernung sowie der Preis genannt.

Die Besucher wurden auch nach ihren ersten Assoziationen zu Stadt Blankenberg befragt. Abbil-
dung 3 verdeutlicht, welche Begriffe hierbei am haufigsten genannt wurden. Vor allem die Burg
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sowie die Altstadt mit ihrer Fachwerkarchitektur sind die ersten Stichworte, die den meisten Be-
fragten zu Stadt Blankenberg einfallen. Aber auch die Historie sowie die Landschaft und Natur
wurden haufig genannt.

Abbildung 3: Welche Stichworte fallen Ihnen zu Stadt Blankenberg als Reise- bzw. Aus-
flugsziel ein? Was verbinden Sie spontan mit dem Ort?

klelnsteStadtN atu

H |St0 rle Aussicht

,g\mchltektur

Geheimtipp o Stadtm:
=

dyieB U FQyank
Altstadt
La@dschat

astronomie

Quelle: ift GmbH; n = 288

Weiterhin wurden die Besucher gefragt, ob sie touristische Attraktionen oder Sehenswiirdigkeiten
in Stadt Blankenberg kennen. Knapp drei Viertel der Befragten nannten hierbei die Burg bzw. Burg-
ruine als touristische Attraktion. Knapp ein Drittel nannte zudem den historischen Stadtkern. Turm,
Kirche und der Mittelaltermark waren weitere haufige Nennungen.

Die Abbildung 4 zeigt auf, welche Aktivititen die Besucher in Stadt Blankenberg unternehmen. An
erster Stelle steht bei rund zwei Dritteln der Befragten ein Besuch der 6rtlichen Gastronomie. 43%
besuchten die Burgruine, 31% den Katharinenturm. Knapp ein Viertel der Gaste hat eine Veran-
staltung wie den Mittelaltermarkt besucht. Uber 20% unternimmt eine Wanderung in und um Stadt
Blankenberg, weitere 10% eine Stadtflihrung oder einen Stadtrundgang.
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Abbildung 4: Welche der folgenden Aktivitaten haben Sie bereits bzw. werden Sie noch si-
cher wahrend lhres jetzigen Aufenthaltes unternehmen?

Gastronomiebesuch I 67%
Besuch der Burgruine Stadt Blankenberg N 43%
Besuch Katharinenturm Stadt Blankenberg N 31%
Veranstaltungsbesuch (z.B. Mittelaltermarkt) I 24%
Wandern N 22%
Stadtflhrung/Stadtrundgang I 10%
Wanderung auf dem Weinwanderweg [l 10%
Radfahren I 8%
Treffen mit Familie/Freunden Il 4%
Shopping M 3%
Wallfahrtskirche "zur schmerzhaften Mutter" in.. ll 2%
Spaziergang B 2%
Reiten 1 1%
Kirche St. Katharina | 1%
keine Angabe | 1%
Sonstiges 1 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Quelle: ift GmbH; n = 300

Die Géaste wurden auch befragt, welche Ausgaben sie vor Ort wahrend ihres Besuches tatigen. Die
Tagesbesucher geben im Durchschnitt 19,58 € in Stadt Blankenberg aus, wobei 11,10 € auf Aus-
gaben in Restaurants oder Cafés entfallen. Weitere 5,26 € werden fiir Shopping und Eink&ufe
(keine Lebensmittel) ausgegeben, 2,43 € fiir die Verpflegung im Rahmen einer Veranstaltung, z.B.
an einem Marktstand. Hierbei ist zu berlcksichtigen, dass die Ausgaben der Befragten auf dem
Mittelaltermarkt im November mit eingeflossen sind.

Die Besucher wurden zudem zu ihrer Einschatzung bzgl. der Gegebenheiten und Angebote in
Stadt Blankenberg befragt. Die Erreichbarkeit des Ortes wird von 76% der Befragten als gut bis
sehr gut eingeschatzt. Die Verfiigbarkeit von Parkplatzen wird von 42% der Befragten als gut bis
sehr gut beschrieben, jedoch beurteilen 26% die Kapazitat nur mit ausreichend bis mangelhaft.
Das gastronomische Angebot wird von rund zwei Dritteln der Befragten als gut bis sehr gut emp-
funden. Die mit Abstand besten Bewertungen erhielten die Landschaft/Natur sowie das Ortsbild
mit jeweils Gber 70% ,Sehr gut* und dber 20% ,gut*. Auch die Gastfreundlichkeit der Stadt Blan-
kenberger wird von 79% der Befragten als gut bis sehr gut wahrgenommen. Die Sehenswrdigkei-
ten bzw. das Kulturangebot erhalten von 65% der Géste eine gute bis sehr gute Bewertung. Die
Aktiv- und Freizeitmdglichkeiten vor Ort werden von nur rund 20% positiv bewertet, wobei zwei
Drittel der Befragten hierzu keine Einschétzung abgegeben hat. 5% der Befragten schétzen die
Aktiv- und Freizeitmdglichkeiten als ausreichend bis mangelhaft ein. Auch Angebote fir kleine Kin-
der und Familien werden von knapp 10% der Befragten als ausreichend bis mangelhalf beurteilt,
wobei nur jeweils nur unter 20% aller Teilnehmer eine Beurteilung dazu abgaben. Das Wanderan-
gebot wird von 35% der Befragten als gut bis sehr gut beschrieben. Hier gab es nahezu keine
negativen Bewertungen, da tiber 60% der Befragten keine Beurteilung des Wanderangebotes vor-
nehmen konnte bzw. die Angebote nicht in Anspruch nahm. Die mit Abstand negativste Beurteilung
erhielt das Angebot an Einkaufsmdglichkeiten. 18% der Befragten schatzen dieses als mangelhaft
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ein, weitere 8% als ausreichend. Nur 9% der Befragten beurteilte das Angebot als gut oder befrie-
digend. 65% gab keine Beurteilung ab.

Insgesamt gaben 86% der Besucher Stadt Blankenbergs an, dass ihre Erwartungen an den Auf-
enthalt erfillt wurden. In 10% der Félle wurden die Erwartungen sogar (stark) tbertroffen. Nur 2%
der Besucher war enttduscht vom Aufenthalt in Stadt Blankenberg.

In der Folge gaben zwei Drittel der Befragten an, dass sie Stadt Blankenberg ihren Freunden und
Bekannten sicher als Reise- oder Ausflugsziel weiterempfehlen werden. Weitere 20% hakten ihre
Weiterempfehlung fir wahrscheinlich. Lediglich 3% der Befragten halt es fir eher unwahrschein-
lich, Stadt Blankenberg weiterzuempfehlen.

88% aller Befragten kénnen sich vorstellen, Stadt Blankenberg in Zukunft noch einmal zu besu-
chen, 73% sogar in den néchsten 12 Monaten. 6% der Befragten wird Stadt Blankenberg eher nicht
noch einmal besuchen, 3% wird keinesfalls noch einmal wiederkommen.

Fir den Fall eines erneuten Besuchs duBerten 87% der Befragten groRes bis sehr grolRes Inte-
resse an Themenangeboten im Bereich Natur. Jeweils drei Viertel der Befragten interessiert sich
fir Angebote im Bereich Geschichte und Kulinarik. 68% wiirde gern Themenangebote im Bereich
Kunst, Kultur und Musik in Anspruch nehmen. Uber die Hélfte der Befragten zeigt groes bis sehr
groRes Interesse an Wanderangeboten, 27% an Angeboten fiir Radfahren oder Radwandern. Ein
Bauernmarkt oder kulinarischer Markt ware zukunftig ebenfalls fiir knapp die Halfte der Befragten
interessant. Der Einkauf von Souvenirs, Kunsthandwerk und regionalen Produkten reizt rund ein
Drittel der Befragten. Ein Edutainment-Angebot fir Erwachsene (interessant/interaktiv prasentierte
Geschichte etc.) ist flr 33% der Befragten interessant, ein entsprechendes Angebot fiir Kinder
wiirden 10% der Befragten begriiRen. Uberhaupt wiirden 12% der Befragten gemn Kinder- und Fa-
milienangebote in Anspruch nehmen.

Die Besucher wurden auch danach gefragt, was ihnen wéhrend ihres Aufenthaltes in Stadt Blan-
kenberg am meisten bzw. was ihnen nicht gefallen hat. Dariiber lassen sich die Starken und
Schwéchen Stadt Blankenbergs aus der Sicht der Gaste vor Ort definieren. Am besten gefallen hat
den Befragten in Stadt Blankenberg die Burg, gefolgt von der Natur sowie dem Flair und der Atmo-
sphére des Ortes. Aber auch das Stadtbild mit seiner Architektur und dem Fachwerk wurden h&ufig
genannt. Der Mittelaltermarkt sowie die schdne Aussicht und das gastronomische Angebot schnit-
ten ebenfalls sehr gut ab. Abbildung 5 veranschaulicht die hdufigsten Nennungen noch einmal
grafisch.

Analog werden in Abbildung 6 die von den Besuchern identifizierten Schwéchen dargestellt. Grund-
satzlich gaben nur 113 Besucher Uberhaupt an, dass sie etwas an ihrem Aufenthalt in Stadt Blan-
kenberg gestort hat. Als negativ fielen vor allem der Verkehr sowie die begrenzten Parkmdglich-
keiten ins Gewicht. Die Qualitdt und das Fehlen von Rad- und Waldwege wurden ebenfalls von
einigen Besuchern beméngelt. Weitere Schwéchen sind die schwierige Anfahrt, die Beschilderung
sowie die Beleuchtung. Auch das gastronomische Angebot wird von einem kleinen Teil der Gaste
als verbesserungswirdig betrachtet.
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Abbildung 5: Was hat Ihnen wahrend lhres Aufenthaltes in Stadt Blankenberg am besten
gefallen?
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Quelle: it GmbH; n = 284

Abbildung 6: Was hat Sie wahrend Ihres Aufenthaltes in Stadt Blankenberg gestort oder
was haben Sie vermisst? Was hat Ihnen nicht gefallen?
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Quelle: ift GmbH; n = 113
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Flr das zukinftige (touristische) Angebot in Stadt Blankenberg wiinschen sich 20 Befragte mehr
Einkaufsmaglichkeiten, 15 wirden einen Bauernmarkt oder anderen Markt begriiRen. Jeweils 10
Befragte wiinschen sich mehr Parkmdglichkeiten sowie ein ausgebautes oder verbessertes gast-
ronomisches Angebot. Weitere Nennungen gab es beispielsweise fiir einen Shuttle in den Ort,
mehr Veranstaltungen, einen Spielplatz, bessere Beschilderung und Beleuchtung, einen Kiosk so-
wie offentliche Toiletten.
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3. Trends

Die Entwicklung von Destinationen unterliegt Entwicklungen und Trends, aus denen sich regelma-
Rig Chancen ableiten lassen. Nachfolgend wird eine Ubersicht (iber maRgebliche Trends, die Aus-
wirkungen auf den Tourismus haben, gegeben. Sie geben Impulse fiir die Entwicklung oder An-
passung von Infrastrukturen und Angeboten. Weiterhin sind sie Grundlage fiir einige Strategien.

3.1 Allgemeine Trends

» Demographischer Wandel

In den Industrielandern und speziell in Deutschland wird der demographische Wandel in den
kommenden Jahrzehnten so stark sein wie noch nie zuvor. Zwar wird sich die Bevolkerungszahl
in den kommenden ein bis zwei Jahrzehnten kaum verandern, doch fiihren Geburtenriickgang
und steigende Lebenserwartung zu einer Verschiebung der Altersstruktur. Im Zusammenhang
mit dem demographischen Alterungsprozess soll auch auf die Gruppe der Menschen mit Be-
hinderung bzw. eingeschrankter Mobilitat hingewiesen werden: Aufgrund steigender 6ffentli-
cher Aufmerksamkeit und Akzeptanz wird diese Gruppe an Prasenz in der Gesellschaft und
auch auf dem Markt zunehmen. Dies betrifft auch touristische Betriebe: Barrierefreier Zugang
zu touristischen Urlaubs- und Freizeitangeboten wird zunehmend vorausgesetzt und gewinnt
an Wichtigkeit. Dies bedeutet, dass Komfort und Barrierefreiheit im Gastgewerbe, bei Freizeit-
angeboten und in éffentlichen Raumen unabdinglich ist. Es bedarf neuer Ideen fiir Altere, Men-
schen mit Handicap und Familien (Mehrgenerationenangebote).

» Klimawandel

Der Tourismus wird von den sich &ndernden Klimabedingungen beeinflusst. Insbesondere der
Winter(sport)tourismus st direkt von den Wetter- und Schneebedingungen betroffen. Doch
auch sommerliche Temperaturen beeinflussen Buchungen flir einen Sommerurlaub innerhalb
des Landes. Davon profitieren Regionen ohne Hitzestress (Kuste, Mittelgebirge). Der Trend zur
Saisonverlangerung wird durch den Klimawandel gestiitzt (hdhere Temperaturen auch auer-
halb des Sommers). St&dte werden im Hochsommer weniger attraktiv.

» Digitalisierung

Die zunehmende Digitalisierung &ufert sich im Tourismus durch eine schnell wachsende Zahl
an digitalen Reiseangeboten und Reisemedien. Urlaubs- und Freizeitangebote werden immer
haufiger Uber das Internet gebucht. Auch die Anzahl digitaler Bewertungsportale wie z.B.
Tripadvisor oder Reiseblogger, die Reisetipps Uber Social Media Kanale wie YouTube oder
Facebook vergeben, steigt stetig. Das Internet ist inzwischen das wichtigste Medium fiir die
Vorbereitung, Buchung und Nachbereitung (Bewertung) einer Reise. Grundsatzlich sind Netz-
verfligbarkeit, flachendeckendes W-LAN und Online Marketing-Mafinahmen wichtig. In den Un-
ternehmen in Gastgewerbe und Freizeitwirtschaft werden digitale Angebote und Prozesse im-
mer bedeutender, um Prozesse zu optimieren, Personalengpasse zu kompensieren sowie Ver-
trieb und Service zu verbessemn.
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» Alles immer schneller, kiirzer und sofort

Auch dieser Trend wirkt sich direkt auf das Reiseverhalten der Gesellschaft aus. Die Reisen
werden tendenziell immer kiirzer, was sich durch eine erhohte Nachfrage an Kurz- und Stad-
tetrips, Wochenendausflligen und spontanen Reisen wie Last-Minute-Angeboten ausdriickt.

» Fachkraftemangel

Der Tourismus ist stark vom Fachkraftemangel betroffen. Die Nachfrage nach gut ausgebilde-
tem Fachpersonal zum Beispiel in Hotellerie und Gastronomie steigt. Diese Entwicklung ist auf
den Demografischen Wandel, aber auch auf die wachsenden Anspriiche der sogenannten Ge-
neration Y zuriick zu filhren. Dies flihrt dazu, dass Begriffe wie Employer Branding (der Aufbau
einer Arbeitgebermarke) und arbeitnehmerfreundliche Human-Ressource-Konzepte an Bedeu-
tung gewinnen. Fr touristische Betriebe gilt es daher, die Vorteile der (Ausbildungs-)Berufe im
Tourismus wie Karrieremdglichkeiten und die Internationalitat der Berufe an die junge Genera-
tion zu kommunizieren und so um geeignetes Fachpersonal zu werben.

3.2 Gegentrends

Zusatzlich zu den oben beschriebenen Trends gibt es die sogenannten ,Gegentrends®. Also Ent-
wicklungen und Bediirfnisse, die genau gegensatzlich zu den oben vorgestellten Trends verlaufen
und als Gegenreaktionen auf einen Megatrend entstehen.

» Heimat

Als Gegenbewegung zur Globalisierung und dem ZusammenrUcken der Welt zeichnet sich ein
steigendes Bedrfnis nach Heimat und Lokalitat sowie iberschaubaren Strukturen ab. Der
Trend der Regionalitat wirkt sich auf verschiedene Bereiche aus, insbesondere auf die starke
Nachfrage nach regionalen Lebensmitteln, die inzwischen sogar die Nachfrage nach Bio-Pro-
dukten Uberholt hat. Auch im Bereich der Architektur ist ,Heimat® sichtbar; regional-typische
Bauweise und Materialien bieten Identitat und helfen bei der Differenzierung von Wettbewer-
bern.

» Slow Food, Slow Living, Slow Tourism

Das Bediirfnis nach bewusstem und regionalem Essen, wie es die Slow Food Bewegung vor-
sieht, zeigt eine Gegenbewegung zu dem Trend des globalisierten Fast Food und des ,alles
immer schneller, kiirzer und sofort*. Slow Food, genau wie Slow Living driickt eine Entschleu-
nigungs-Bewegung aus, die sich auch auf den Tourismus (Slow Tourism) ausbreitet und sich
in einer wachsenden Nachfrage nach ,Auszeit-Urlauben®, Schweigekloster-Aufenthalten oder
Meditations-Angeboten ausdrtickt. Auch der Erfolg des Pilgerns bzw. des spirituellen Touris-
mus erklart sich hieraus ein Stlick weit.

» Offline gehen

Annlich entsteht zunehmend das Bediirfnis nach mehr ,offline-Momenten® - direkter Gegen-
trend zur Digitalisierung. Die Anzahl der Menschen, die sich aufgrund der konstanten Erreich-
barkeit gestresst fiihlen, wachst stetig und wird durch eine erhdhte Nachfrage nach Angeboten
zum Thema ,Digitale Entgiftung* bestatigt. Auch die Bewegung ,Digital Detox", die einen be-
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wussteren Umgang mit dem Smartphone und anderen Online-Medien vermittelt, ist bei Studen-
ten ebenso wie Managern sehr gefragt. Einige Unternehmen reagieren inzwischen auf diese
Entwicklung indem sie (iber Nacht ihre Mail-Server abstellen.

» Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeit ist fast schon kein ,Gegentrend“ mehr, sondern ein ,Megatrend“. Nachhaltigkeit
gibt es in vielen Bereichen: Nachhaltigkeit kann sich unter anderem auf den Anbau von Le-
bensmitteln, auf eine nachhaltige Produktion zum Beispiel von Kleidung, auf soziale Nachhal-
tigkeit, auf ein nachhaltiges Management oder eine nachhaltige Nutzung von touristischen An-
geboten beziehen. Nachhaltigkeit stellt anstelle der kurzfristigen Effizienz die langfristige oder
dauerhafte Nutzung eines Systems in den Vordergrund. Wichtig sind hierbei kiinftig die Schaf-
fung klimaneutraler Angebote oder das Thema Regionalitat in den Vordergrund zu stellen. Auch
die Betriebsdauer von Investitionen sollte beachtet werden.

» Gemeinwohl und Crowdlésungen

Statt konsumorientiertem Egoismus geht es hier um eine neue Wertschatzung von Gemein-
samkeit. Deutlich wird dies an der wachsenden Bedeutung von Tauschmodellen und burger-
nahen Geschaftsmodellen wie Couchsurfing, AirBnB, Uber, Mitfahrzentralen und Apps flr Mit-
fahrer oder Crowdinvesting. Auch das beispiellos umfassende Engagement in Deutschland im
Rahmen der Integration und Betreuung von Fliichtlingen ist ein Kennzeichen dafiir.
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Auf Basis der Analyseergebnisse, Vor-Ort-Besichtigungen, der Expertengesprache und der Gas-
tebefragung sowie der Erkenntnisse aus dem ersten Workshop vor Ort wurde eine zusammenfas-
sende SWOT-Analyse erstellt.

Lage, Naturraume, Ort

+

Teil einer attraktiven Tourismusregion
Siegtal

Mehr als 800-jahrige Geschichte
Historische Burganlage, Stadtmauer,
Burggarten

Ortsbild: gepflegter Eindruck, beson-
dere Atmosphare des Ortskerns
(Fachwerk)

Mittelalterliches Ambiente

Events mit Potenzial (Mittelaltermarkt,
Weinfest, Kunst auf Burg Blanken-
berg)

Historische Kulturlandschaft

Teil des Natursteigs Sieg (Qualitéts-
wanderweg)

Weitere attraktive Wanderwege als
Rundwege

Ortsflihrungen

Fuhrungen durch Natur- und Kultur-
landschaft

Burggarten mit Flihrungen

Lage, Naturraume, Ort
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Stadtbild: eingeschrankte Aufenthalts-
qualitét an zentralen Platzen (Sitzgele-
genheiten etc.), unattraktive Ortsein-
gange, Vernetzung Burgareal — Orts-
mitte

2.T. keine freie Sicht auf die Burg (Sicht-
beziehungen)

temporérer Parkplatzmangel, fehlende
Busparkplatze

Fuhrung von Verkehr durch das Siegtal,
anstatt tber Stchterscheid

keine OPNV-Anbindung in den Ort, au-
Rer AST

Wegeverbindung von der S-Bahn-Sta-
tion in den Ort ist optimierungsbediirftig
(Wegefiihrung, Beschaffenheit, Beleuch-
tung etc.)

Rad-, Wanderwegesystem: Pflegezu-
stand der Wege, Beschilderung teils ver-
wirrend

fehlende Radwege

Keine ausreichende Besucherlenkung,
Beschilderung WC

Einzelhandel: keine Geschéfte im Ort,
fehlendes Angebot an der Burg (Kiosk,
Eisverkauf)

Konzentration der Nachfrage auf Wo-
chenende und Schonwetter, schwache
Nebensaison

Keine Schlechtwetterangebote
Offnungszeiten Turmmuseum

keine Barrierefreiheit
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Image, Bekanntheit

+  Stadt Blankenberg als ,Ort der Sehn-
sucht’

+  Romantik pur

+  mittelalterliches Ambiente

Beherbergung, Gastronomie

+  Zertifizierung der Beherbergungs- und
Gastronomiebetriebe als Qualitats-
gastgeber Sieg

+  Gute und sehr gute Bewertungen in
den Portalen

+  Das gastronomische Angebot ent-
spricht vielen Geschméackern

+  Engagierte Betreiber

Touristische Aufgabenwahrnehmung,

Kooperation
+  Engagierte Betriebe, Vereine, Ehren-
amtler

Vermarktung, Kommunikation, Vertrieb

Image, Bekanntheit

- trotz besonderer Merkmale nur regio-
nale Bekanntheit, vorrangig als Aus-
flugsziel

Beherbergung, Gastronomie

- Gastronomie: C)ffnungszeiten, z.B. kaum
Frihstiicksangebot

- Das gastronomische Angebot ist etwas
Jhinter der Zeit*

- Nachfolgeproblematik

Touristische Aufgabenwahrnehmung,

Kooperation

- Zusammenarbeit mit der Tourist-Infor-
mation Hennef beschrankt sich auf
Prospektservice

- Nachwuchsprobleme bei Vereinen/Eh-
renamt

- Fehlendes Verstandnis, Tourismusbe-
wusstsein der Anwohner

- Mehr Unterstiitzung durch die Stadt
Hennef gewiinscht, Betriebe fiihlen sich
allein gelassen

Vermarktung, Kommunikation, Vertrieb

- Keine Info fiir Touristen vor Ort (aufier
Schilder, Tafeln)

- Fehlendes Vermarktungskonzept
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Chancen Risiken

Markt -
Ausflugsnachfrage stabil

Wandern

N2 2B 2N 7

Regionalitat (Ambiente, Produkte, Ki-

che), Kultur, Heimat, Authentizitat, -

Entschleunigung, Naturerlebnis
Néachste Regionale Bergisches Rhein-
land 2025

N

Umsetzung InHK, Férdermittel

Neuer Panoramaweg fiir Wandergaste
Burggelande: Potenzial fir Events,
Mittelalterthema

Emotionales ,Storytelling” fiir die Ge-
schichte(n)

Thema ,Weinbau“ + Kulinarik

Mehr und bessere Kooperation

Mehr, kreativere Vermarktung und
Verkauf

Stadt Blankenberg als Aushéngeschild
des Siegsteigs, regionales Tourismus-
/Infozentrum

— Mehr Bekanntheit durch neue Event-
formate

Neue Gastronomiekonzepte

N2 20 2N 28N 2B 2N 2N 7 =4

Tourismuskonzept fur Stadt Blankenberg, ift GmbH, 9.11.2018

Weiter steigende Nachfrage Rad und -

E-Biking -

Naturschutzgebiete begrenzen Hand-
lungsmaglichkeiten

2.T. geringes Tourismusbewusstsein der
Bevolkerung

Wegfall von Gastronomie und Beherber-
gung (Nachfolge, Fachkréftemangel)
Nachwuchs in den Vereinen fehlt (biir-
gerschaftliches Engagement, Infrastruk-
turpflege, Flhrungen)
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5. Ziele, Leitlinien, Strategien und Positionierung

5.1 Ziele und Strategien

Die Zieldefinition erfolgte auf Basis von ift-Vorschldgen in einer Diskussions- und Abstimmungs-
runde im Rahmen eines Workshops mit Akteuren aus Stadt Blankenberg.

Das Kernziel ist dabei: Nachhaltige Tourismusentwicklung - Balance von Lebens- und Auf-
enthaltsqualitat!

Das Spannungsfeld zwischen Aufenthalts- und Lebensqualitat sowie die damit einhergehenden
Errungenschaften aber auch Belastungsfaktoren sind in Abbildung 7 dargestellt. Im Bereich Auf-
enthaltsqualitat spielen vor allem die Gestaltung 6ffentlicher Rdume, Beherbergung, Shopping,
Kultur, Gastronomie aber auch Mobilitat und Natur eine Rolle. Fir die Lebensqualitit der Einhei-
mischen spielen vor allem Einkommen, Teilhabe und Mitbestimmung eine groe Rolle. Doch nicht
nur Touristen und Besucher profitieren von Investitionen in das Angebot Stadt Blankenbergs. Auch
Einheimische nutzen kulturelle und gastronomische Angebote, halten sich in Natur und an éffent-
lichen Platzen auf. Die Erhohung der Aufenthaltsqualitat tragt also auch zur Lebensqualitat der
Bewohner bei. Jedoch entstehen dadurch auch Belastungsfaktoren wie Verkehrsprobleme, Larm-
probleme sowie Uberfremdung. Diese gilt es einzuddmmen. Es geht also im GroRen und Ganzen
darum eine Balance zwischen der Weiterentwicklung der Aufenthalts- und Lebensqualitat einer-
seits und den Belastungsfaktoren andererseits zu erreichen.

Abbildung 7: Schema zur Erreichung des Kernziels

vu{enthaltsqualitgf

Beherbergung

Mobilitat

Shopping

Natur Kultur Offentliche
Raume

Gastronomie

Einkommen

Teilhabe
Mitbestimmung

Uberfremdund

Quelle: eigene Darstellung ift GmbH
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Um das Kernziel, eine nachhaltige Tourismusentwicklung, zu verfolgen, wurden konkrete Ziele for-
muliert. Diese lassen sich in qualitative — nicht direkt in Zahlen messbare — und quantitative — direkt
messbare — Ziele unterteilen.

Qualitative Ziele
» Steigerung der Wettbewerbsfahigkeit (Infrastruktur, Attraktionen, Betriebe)
» Steigerung der Angebots- und Servicequalitat — zufriedenere Géste

» Nachhaltige Tourismusentwicklung (6konomisch — sozial — umweltgerecht), Forderung ei-
nes sanften Tourismus

» Mehr Tourismusbewusstsein (Betriebe, Politik, Verwaltung, Einheimische)

» Beitrag leisten, das Gleichgewicht aus Lebens- und Aufenthaltsqualitat zu halten
Okonomische und quantitative Ziele

» Vertragliche Weiterentwicklung touristischer Angebote (Infrastruktur, Betriebe, Freizeit)

» Mehr Umsétze, mehr Wertschpfung (Lohne, Einkommen, Gewinne)

» Mehr Arbeitsplatze
grundsatzlich durch Erhdhung ...

» Ho6he der Tagesausgaben

»  Zahl der Ubernachtungen

»  Zahl der Tagestouristen

» Aufenthaltsdauer

» Auslastung bestehender Kapazitaten

Im Rahmen des Workshops wurde allerdings deutlich, dass eine Erhohung der Zahl der Tagestou-
risten nicht angestrebt werden soll.

Mit jeder Manahme, die zum iibergeordneten Ziel beitragt, soll auch ein Mehrwert fiir die Blrger
Stadt Blankenbergs geschaffen werden.

Die folgenden Strategien sollen bei der Umsetzung der fir Stadt Blankenberg definierten Ziele
helfen und die nachhaltige Entwicklung des Tourismus untersttitzen:

» Angebot sichern und gezielt ausbauen

bestehende Standorte in Wert setzten (Burg) + Grundangebot sichern (Beherbergung,
Gastronomie) + inhaltliche Attraktionen (Kultur, Natur & Bildung)

» Konzentration auf den Ausbau der Erlebbarkeit der herausragenden authentischen
Potenziale

Natur, Ortsbild, Geschichte, Burg, Mittelalterambiente: Zuganglichkeit, Inszenierung, ,or-
ganisierbare Angebote*

Tourismuskonzept fiir Stadt Blankenberg, ift GmbH, 9.11.2018 S.24
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» Besucher lenken

Wegefiihrung innerhalb und auerhalb des Kernortes, Entlastung, zeitliche Lenkung
» Erreichbarkeit / Mobilitat sichern

S-Bahn-Anbindung, OPNV, Parkméglichkeiten
» Sehnsiichte der Géste erfiillen

Gemeinschaftserlebnisse, Unterhaltung, Erholung, Konsum, Identitat, draufien sein, ge-
nieflen...

Als weitere Strategien wurden im Workshop erarbeitet:
» L&ngere Aufenthalte fordern
» Verkehrsprobleme in den Griff bekommen
» Storytelling
»  Gute Gastronomie

» Selbst erleben, aktiv werden, selber machen erméglichen

5.2 Themen und Zielgruppen

Um sich im Wettbewerb der touristischen Destinationen zu profilieren, unterscheidbar und erkenn-
bar zu sein fir Gaste, bedarf es einer moglichst klaren Positionierung. Die Positionierung driickt
aus, welche Themen und Attraktionen eine besondere Rolle spielen.

Stadt Blankenberg wird vor allem charakterisiert durch seine Lage auf einer Anhéhe an der Sieg
sowie durch seine Historie. Daraus leitet sich ein Fokus auf die Themen ,Kultur und Geschichte*
sowie ,Naturerlebnis und Erholung* ab:

» Kultur, Geschichte, Veranstaltungen: Burgruine, Tirme und Stadtmauer, Kulturerlebnis,
Fachwerkkernstadt, historische Gebéaude, Museen, kulturelle Veranstaltungen und Events,
kulturelle und geschichtliche Fiihrungen

» Naturerlebnis, Erholung: Natur und Landschaft erleben, Lage an der Sieg, Siegtal, Rad-
und Wanderwege, Natursteig Sieg, naturpaddagogische Veranstaltungen, gefiihrte Wande-
rungen, Burggarten, Reiten

Zwei weitere Themen, welches die Kernthemen flankieren, sind der ,Geschaftsreisetourismus” -
Tagungen, Seminare und Incentives in historischem Ambiente sowie der Reisemobiltourismus, der
bundesweit eine steigende Nachfrage verzeichnet. Alle Themen werden begleitet durch einen re-
gionalen Bezug im Hinblick auf Kulinarik, Gastlichkeit und Produkte.

Tourismuskonzept fur Stadt Blankenberg, ift GmbH, 9.11.2018
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Abbildung 8: Touristische Themen fiir Stadt Blankenberg

FELIENE

Kultur
Geschichte
Veranstaltungen

\
~~

Blankenberg

\'

Reise-
/ mobilisten

Quelle: ift GmbH

Auch in den zu fokussierenden Zielgruppen und Urlaubertypen sind die dargestellten Themen wie-
derzufinden. Neben den Kultur- und Stadtetouristen ist der Aktive Erholungsurlauber eine wichtige
Zielgruppe. Stadt Blankenberg méchte zukiinftig verstarkt Besucher mit besonderem Themeninte-
resse ansprechen, die z.B. auch fiir einen mehrtagigen Aufenthalt aulerhalb des Wochenendes
zu begeistern sind.

Als weitere Zielgruppe — mit wachsendem Potenzial — sind neben Geschéftsreisenden auch Wohn-
mobilreisende zu berlcksichtigen.
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Unter BerUcksichtigung der im Workshop definierten Ziele, Strategien, Stéarken, Schwéchen, Chan-
cen und Risiken sowie der Priorisierung von Themen und Zielgruppen, wurden konkrete Hand-
lungsansatze entwickelt. Diese Handlungsempfehlungen sollen im Rahmen der Realisierung des

Tourismuskonzeptes umgesetzt werden.

Die nachfolgend aufgefiihrten Handlungsfelder und MalRnahmen sind gleichzeitig der Rahmen fir
klnftige konkrete Malnahmen der Stadt und Betriebe zur weiteren nachhaltigen Entwicklung des
Tourismus. Sie geben den nétigen Spielraum, um jeweils individuelle Losungen zu erarbeiten. Je
stérker der Beitrag eines einzelnen Projektes oder einer Malnahme zur Erreichung der Ziele und
Umsetzung der Strategien ist, desto sinnvoller ist dieses Projekt oder diese Malknahme. Ziele und
Strategien konnen zur Bewertung des Beitrags zur Destinationsentwicklung durch Projekte und

MafRnahmen insofern auch als Checkliste dienen.

Es wurden Projekte und MaBnahmen fiir die Bereiche ,Infrastruktur®, ,Betriebe/Tourist-Info, ,An-

gebote* und ,Vermarktung, Vertrieb* erarbeitet.

6.1 Handlungsfelder im Uberblick

Stadt Blankenberg

Projekte und MaBRnahmen

Infrastruktur Betriebe Angebote Vermarktung, Vertrieb
1. Panoramawegentiang 8.  Ubernachten im 12. Events 20. Vermarktungskon-
der Mauern mit FuR- Weinfass/Schéfer- 13 Besondere Filh zept, Zusammenar-
géngerbriicke und Aus- wagen - besondere Fuhrun- beit Akteure +
sichtspunkten gen Tl/Stadt Hennef

9.  Neue Gastronomie- 14 Standesamtiiche

tepunkt

Quelle: ift GmbH
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2. Kultur- und Heimathaus konzepte Trauungen in beson
Stadt Blankenberg 10. Kulinarische Aktionen derem Ambiente
3. Aufwertung Hauptburg in der Gastronomie, . o
. als Markte 15.  Kréauterseminare im
. Licht und Beleuchtung, Burggarten
Inszenierung 11. Tourist-Info, Souve-
nirladen vor Ort (Ko- ~ 16. Themenangebote
. Ausbau (Themen)Wan- operationskonzept) Kunst, Kultur, Musik
derwege und Wander-
parkplatz 17.  Themenangebote
Geschichte
. Radweg Siichterscheid
- Stadt Blankenberg 18. "\I'jf;(tel:r:enangebote
. Anbindung S-Bahn-Hal-
g 19.  QR-Codes, Beacons,

Info-Filme

21. Themenmarketing
,Weinbau an der
Sieg"

22. |mage starken:
Stadt Blankenberg

als ,Ort der Sehn-
sucht"

23. Gezielte Vermark-
tung
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6.2 MaBnahmen im Handlungsfeld Infrastruktur

Im Folgenden werden die einzelnen Projekte und MaRnahmen im Handlungsfeld Infrastruktur im
Detail vorgestellt. Hierbei sind Ubergreifende Themen wie Mobilitat, Parkraum, 6ffentliche Toiletten,
und Beschilderung sowie die Pflege 6ffentlicher Flachen immer mit zu berticksichtigen. Die Pflege
offentlicher Flachen meint beispielsweise die Pflege von Griinflachen, aber auch die Sauberkeit
von Platzen und Parks etc. Ein wichtiger Punkt ist ebenso die Besucherlenkung bzw. eine eindeu-
tige Beschilderung, die alle wichtigen Ziele abdeckt (S-Bahn-Station, Sehenswirdigkeiten, Routen,
offentliche Toiletten etc.) und verschiedene Zielgruppen bedurfnisgerecht lenkt (FuRganger/Wan-
derer, Radfahrer, Autofahrer). Die Beschilderung ist regelmaRig zu prifen und weiterzuentwickeln.

Name #1: Panoramaweg entlang der Mauern mit FuBgangerbriicke und Aus-
sichtspunkten
Typ M Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services
[1 Zusammenarbeit (1 Betriebe [ Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Schaffung einer neuen Attraktion durch die FuBgangerbriicke und Aus-
sichtspunkte
» Lenkung des FuBgangerverkehrs auBerhalb des Kernortes, zumindest fiir
den Hin- oder Riickweg
Beschrei- » Panoramaweg
bung, Inhalte

Quelle: ift GmbH

Besucherlenkung um die Kernstadt herum durch einen neu konzipier-
ten Panoramaweg

Start am Kultur- und Heimathaus bzw. am Katharinentor, wo die Besu-
cher im besten Fall parken

Einbindung der Stadtgeschichte durch Fiihrung der Besucher entlang
der Stadtmauern um den Kernort sowie zur Burgruine

Schaffung von drei Aussichtspunkten entlang des Weges sowie
zweier Aussichtspunkte als Abstecher und einem Abstecher zur Burg-
ruine

Tourismuskonzept fir Stadt Blankenberg, ift GmbH, 9.11.2018 S. 28
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Name #1: Panoramaweg entlang der Mauern mit FuBgangerbriicke und Aus-
sichtspunkten
- Bau einer Fugéngerbriicke zwischen Spielplatz und Stadtmauer
- Einbindung des Spielplatzes als Aufenthaltspunkt wahrend der Route
- Schaffung von Sitzgelegenheiten an den Aussichtspunkten fiir eine
Rast auf dem Weg und zum GenieRen der Aussicht
Darstellung des geplanten Wegeverlaufs in tlrkis
2AU§IEIN E:!LEBNISWEGE
Quelle: RMP
Meilensteine, | » Eingriff in Natur prifen
nachste ,
Schritte » konkrete Planung, Bau und Beschilderung des Panoramaweges
Zustandigkeit | [ Betriebe V] Stadt/Stadtverwaltung ] Tourist-Information
[ Land 1 Naturregion Sieg 1 Sonstige: ...
Prioritat M hoch O mittel L] niedrig
Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) I mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)
Finanzierung | »  Stadt Hennef, Férdermittel

Tourismuskonzept fir Stadt Blankenberg, ift GmbH, 9.11.2018
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Name #2: Kultur- und Heimathaus Stadt Blankenberg
Typ M1 Infrastruktur/Bau/Investition ] Produkte/Veranstaltungen/Services
[1 Zusammenarbeit (1 Betriebe [ Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Schaffung eines Veranstaltungsortes mit ausreichend Kapazitaten
» Entlastung des Turmmuseums
» Schaffung einer neuen Ankerattraktion mit Parkflachen als Ausgangs-
punkt flr Besucher
» Vorhaltung von Informationsmaterial vor Ort (als Alternative zur Einrich-
tung einer Tourist-Information)
Beschrei- » Infoecke und Ausstellungsraume
bung, Inhalte

- Exponate zur Geschichte von Burg und Stadt Blankenberg

- Informationen zum Denkmalbereich Historische Kulturlandschaft ,Un-
teres Siegtal: Stadt Blankenberg — Bodingen®

- Informationen zu den Themen Wandern, Natur und Siegtal

- Flache fiir thematische Wechselausstellungen (Stell- und Wandfla-
chen)

- Museumsshop zum Verkauf von Karten, Literatur, Merchandising etc.

- Lagerraum fiir Stellwande und Lagermdglichkeiten flir Wechselaus-
stellungen

AuBerschulischer Lernort

- Raum fiir interaktive Lern-Angebote fiir Kindergarten und Schulen als
auferschulischer Lernort (,grines Klassenzimmer*)

- Ggf. kleines Labor
Fachbibliothek

- Forschungs-Bibliothek zur Geschichte von Burg und Stadt Blanken-
berg (Sammlung vorhandener Titel sowie kontinuierlicher Erwerb wei-
terer Literatur zu Stadt Blankenberg, der historischen Kulturlandschaft
sowie zur Geschichte des Herzogtums Berg und weiterer fiir die Ge-
schichte von Stadt Blankenberg relevanter Themen)

Versammlungs-/Veranstaltungsraum fiir 150-200 Personen

- kleine Biihne, kleiner Fligel, Kiinstlergarderobe, zweckméaRige Ton-
und Lichttechnik, Tisch- und Stuhllager

- Foyer mit Ausschank sowie einer kleinen Kuiche

- Der Veranstaltungsraum sollte eine Fensterfront zur Aussicht auf die
historische Stadt haben und moglichst komplett abgedunkelt werden

Tourismuskonzept fur Stadt Blankenberg, ift GmbH, 9.11.2018
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Name #2: Kultur- und Heimathaus Stadt Blankenberg

konnen; im Idealfall sollte die Fensterfront sich zu einer Terrasse 0ff-
nen lassen, die man bei Veranstaltungen ggf. mit nutzen kann

- als Veranstaltungsort + Schulungsort fiir Feuerwehr und Vereine nutz-
bar (Nutzung fir Vereine muss bezahlbar sein)

» Café / Cafeteria
- ggf. an den Veranstaltungsraum gekoppelt
- mit AuRengastronomie

» Kulturscheune

als weiterer Baustein fiir das Gesamtkonzept, als Mehrzweckflache nutz-
bar flr
- Veranstaltungen

- Ausstellungen (z.B. historisches landwirtschaftliches GroRgerat)
» Notwendige Nebenrdume

- Eingangsbereich mit Zugang zu allen weiteren Einrichtungen und Zu-
gang zum Aufzug

- Burordume fur Mitarbeiter und Hausmeister
- Garderobe fiir Besucher des Hauses (Schranke)
- sanitare Einrichtungen
- Lagerflachen
» Nutzung Parkplatze und Zufahrt durch Feuerwehr

» Gewahrleistung Barrierefreiheit

» Planungsunterlagen Kultur- und Heimathaus

i AT IS
BAUSTEIN KULTUR & HEIMATHAUS
Umfeld, Anschluss & Landschaft

Remeact

Quelle: RMP
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Name

#2: Kultur- und Heimathaus Stadt Blankenberg

Kultur- und Heimathaus (KHH)

Funktion: Besucherinformation, Versammlungs-
ort im Dorf, Depot fur Heimatverein

Betreiber: Stadt Hennef

Flachen 1.0G
\
Personal- Depot \
bereich \
\
\
'}
Technik- \ \
bereich VA
T Eingang EG V1
1 - v
' | .
‘| Garcerobe X
Scriediacher
\ WC-Anlage Foyer <+ > Besucherzentrum \
\ Hanse Wechselausstelung
Tournstinio
"' !:\;:;u r
\
\ Café S v
\ AP Asterguronomae
\ F'y
- e JKultur-
Technk VA oy scheune®
Stuntager Hel (Mehrzweck-
Aullenbereich raum)
Veranstaltungs- Pucknickboreich
bereich Enlutminpldagngh

Ausschuss Dorfgestaltung und Denkmalschutz 26.09.2018
Integriertes Handlungskonzept Stadt Blankenberg | Konzeptfortschreibung und Machbarkeitsstudie Kultur- und Heimathaus

Quelle: neubig hubacher

» Inszenierung der Inneneinrichtung, v.a. der Infoecke mit regionalen
Besonderheiten

- Fototapete Siegtal

- natlirliche Materialien (Holz etc.)
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Name #2: Kultur- und Heimathaus Stadt Blankenberg

- Beleuchtung

2

Quelle: www.bilderwelten.de

Meilensteine, | » Umsetzung eines Architektenwettbewerbs zur Planung des Kultur- und

nachste Heimathauses
Schritte

» Klarung einer méglichen Férderung (Regionale 2025)

Zustandigkeit | [ Betriebe V] Stadt/Stadtverwaltung [ Tourist-Information
] Land L] Naturregion Sieg 1 Sonstige: ...
Prioritat M hoch L mittel L] niedrig

Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) & mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung | »  Stadt Hennef, Férdermittel

Tourismuskonzept fir Stadt Blankenberg, ift GmbH, 9.11.2018 S.33



I

Oﬁ
GmbH

Name

#3: Aufwertung Hauptburg

Typ

M Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services

1 Zusammenarbeit ] Betriebe ] Kommunikation & Vertrieb

Ziele

» Attraktivitatssteigerung der Burgruine als Besuchsziel
» Verbesserung der Aufenthaltsqualitat auf dem Burggelédnde

» Einbindung der Hauptburg in Veranstaltungskonzepte

Beschrei-
bung, Inhalte

» Burg freistellen, Sichtbezlige schaffen (aus Richtung Eitorf, Bddingen,
Auel)

» Verbesserung der Wegeverbindung vom Ortskern zur Burg, Vernetzung
der Areale

» Krautergarten als Wanderwegausgangspunkt nutzen

» ggf. Schaffung eines Weinberges am Burgberg (unter Beriicksichtigung
der Mdglichkeiten bzgl. des Naturschutzes)

» evtl. Schaffung eines saisonalen Angebotes auf dem Burggelande (kleiner
Kiosk, Eiswagen 0.3.)

» M®éblierung des Burgareals aufwerten (Sitzgelegenheiten efc.)
» kleine Freilichtblihne/Heimatblhne auf der Hauptburg

» aber: keine Infrastruktur (Strom, Wasser efc.), keine Barrierefreiheit, Ver-
trag mit Eigentlimern der Vorburg schrénkt Nutzung ein

Meilensteine,
nachste
Schritte

»  Prifung der Moglichkeiten zur Verbesserung der Sichtbeziehungen unter
dem Gesichtspunkt des Naturschutzes

» Prifung der Mdglichkeiten zur Nutzung des Gelandes wéhrend Events,
Gesprache mit Eigentlimern der Vorburg fiihren

Zustandigkeit

[ Betriebe V1 Stadt/Stadtverwaltung [ Tourist-Information
L] Land L] Naturregion Sieg [1 Sonstige: ...

Prioritat

M hoch O mittel [ niedrig

Zeitschiene

M kurzfristig (1-2 Jahre) [J mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung

» Stadt Hennef
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Name #4: Licht und Beleuchtung, Inszenierung
Typ M Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services
[1 Zusammenarbeit (1 Betriebe [ Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Inszenierung des Ortes und der Burg, Nutzung des mittelalterlichen Ambi-
entes
» Belebung der Abendstunden
Beschrei- » Beleuchtung der Attraktionen (Burgruine, Katharinenturm, Stadtmauer,
bung, Inhalte Ortsmitte) in MalRen
» Warme gedampfte Farbe
»  zu bestimmten Anl&ssen auch Nutzung von Feuerschalen oder Fackeln
fir ein authentisches mittelalterliches Ambiente
»  Okologisch vertretbare Losung, Folgekosten bedenken (z.B. Nutzung von
LED-Beleuchtung)
» Licht & Klang als Event andenken
Quelle: www.pixabay.de
Meilensteine, | » Beleuchtungskonzept erarbeiten
nachste
Schritte
Zustéandigkeit | [1 Betriebe M Stadt/Stadtverwaltung 1 Tourist-Information
[J Land L] Naturregion Sieg ] Sonstige: ...
Prioritat LI hoch M mittel L] niedrig
Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [ mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung

» Stadt Hennef
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Name #5: Ausbau (Themen)Wanderwege und Wanderparkplatz

Typ M Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services
L] Zusammenarbeit L] Betriebe L1 Kommunikation & Vertrieb

Ziele » Attraktivitatssteigerung der vorhandenen Wege

» thematischer Ausbau

» Einrichtung eines Wanderparkplatzes

Beschrei- » keine weiteren neuen Wanderwege konzipieren, abgesehen vom Panora-
bung, Inhalte maweg (siehe dazu auch Mainahme #1)

» vorhandene Wege ausbauen und Qualitat verbessern (Wegebeschaffen-
heit, Beschilderung, Informationen)

» Schliefen der Liicke an der Kreisstrae, damit Wanderer nicht auf der
Stralle gehen miissen

» Ausbau der thematischen Gestaltung der Wanderwege (inhaltlich, z.B.
Weinwanderweg)

» Errichtung eines Wanderparkplatzes unterhalb des Burgbergs

WEGESYSTEM ANSCHLUSSE

Quelle: RMP
Meilensteine, | » Priifung des Wegezustands der vorhandenen Wege sowie der Beschilde-
nachste rung in Zusammenarbeit mit dem Heimat- und Verkehrsverein
Schritte
Zustéandigkeit | [1 Betriebe V] Stadt/Stadtverwaltung 1 Tourist-Information

I Land 1 Naturregion Sieg V1 Sonstige: Heimat- und

Verkehrsverein

Prioritat M hoch O mittel [ niedrig

Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) I mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung | »  Stadt Hennef, Heimat- und Verkehrsverein
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Name #6: Radweg Siichterscheid - Blankenberg
Typ M Infrastruktur/Bau/Investition 1 Produkte/Veranstaltungen/Services
[J Zusammenarbeit L] Betriebe L] Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Licke im Radwegenetz zwischen Stichterscheid und Blankenberg schlie-
Ben
Beschrei- » Bau eines Radweges zwischen Sichterscheid und Blankenberg, um die
bung, Inhalte Licke im Radwegenetz zu schlieBen und die aktuell gefahrliche Situation
fir Radfahrer zu verbessern
Meilensteine, | » Planung der Wegefiihrung
nachste
Schritte
Zustandigkeit | [ Betriebe M Stadt/Stadtverwaltung [J Tourist-Information
L] Land L1 Naturregion Sieg ] Sonstige: ...
Prioritat M hoch I mittel 1 niedrig
Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [J mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung

» Stadt Hennef
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Name #7: Anbindung S-Bahn-Haltepunkt
Typ M Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services
L] Zusammenarbeit L] Betriebe [ Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Verbesserung der Anbindung Blankenbergs an den OPNV
» Verbesserung der Wegeverbindung fiir FuBgéanger vom S-Bahn-Halte-
punkt in den Ortskern
Beschrei- » Verbesserung der OPNV-Anbindung
bung, Inhalte

- S-Bahn Frequenz erhéhen

- AST, E-Bike, Shuttlebus — Anbindung
Verbesserung der Wegeverbindung fiir FuBganger
- FuBweg in Stand setzen

- Gehweg + Parkstreifen schaffen

- Wegebreite ausbauen

- Strallenquerung flir Fulganger sicher gestalten, Wegellicke schlielen

- ggf. neue Wegeverbindung schaffen
- Radweg von Merten anbinden
- Infopoints, Bénke, Beleuchtung, Mlleimer

- Erlebnisstationen auf dem Weg konzipieren

_ \ )l
UBERSICHTSPLAN . ‘

Projektbausteine

Quelle: RMP
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Name #7: Anbindung S-Bahn-Haltepunkt

Meilensteine, | » Planung der neuen Wegefiihrung
nachste

Schritte

Zustéandigkeit | [1 Betriebe V] Stadt/Stadtverwaltung L1 Tourist-Information
dLand [ Naturregion Sieg 1 Sonstige: ...

Prioritat M hoch L1 mittel LI niedrig

Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [ mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung | »  Stadt Hennef
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Name #8: Ubernachten im Weinfass / im Schiferwagen
Typ M Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services

[ Zusammenarbeit V1 Betriebe ] Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Angebote rund um das Thema Wein ausbauen und das Produkt mit allen

Sinnen erlebbar machen

»  AuRergewdhnliche Ubernachtungsméglichkeiten schaffen

» Touristische Wertschopfung erhéhen

»  Synergien mit auBerschulischen Lernangeboten
Beschrei- » Als weitere Attraktion zum Thema Wein knnen Ubernachtungsmaglich-
bung, Inhalte keiten im Weinfass oder im Schaferwagen neu geschaffen werden.

Als Standort dafiir sind ggf. die beiden Grundstlicke der Gemeinde am
Ortsrand neben dem Feuerwehrgelédnde geeignet.

Dann kénnte der Sanitérbereich im Kultur- und Heimathaus nebenan ge-
nutzt werden und auch die Bewirtschaftung und Rezeptionstatigkeit von
dort erfolgen. AuRerhalb der Offnungszeiten des Kultur- und Heimathau-
ses konnte ggf. die Gastronomie neben dem Katharinenturm als Aus-
weichrezeption dienen

Ein Beispiel fur diese Art der Bewirtschaftung ist das Schaferwagenhotel
in Wildberg; Sanitar und Rezeption erfolgen iber den angrenzenden
Campingplatz. Ein weiteres Beispiel gibt es in Cleebronn.

Quelle: Wikimedia
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ift:

Name #8: Ubernachten im Weinfass / im Schaferwagen
M_gilensteine, »  Konzeptidee fiir Ubernachtungsmdglichkeiten im Weinfass oder Schéfer-
nachste wagen weiter ausarbeiten, Businessplan erstellen
Schritte
» Genehmigungsfahigkeit priifen, ggf. Alternativstandorte ermitteln
» Betreiber und Investoren akquirieren
Zustéandigkeit | [1 Betriebe [V Stadt/Stadtverwaltung L] Tourist-Information
dLand [ Naturregion Sieg 1 Sonstige: ...
Prioritat LI hoch M mittel L] niedrig
Zeitschiene O kurzfristig (1-2 Jahre) & mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)
Finanzierung | » Privat, ggf. erweiterter Sanitarbereich im Kultur- und Heimathaus tiber
Kommune
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Name #9: Neue Gastronomiekonzepte
Typ [ Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services
[J Zusammenarbeit V1 Betriebe [J Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Erganzung kulinarischer Angebote mit regionalem Bezug
» Verbesserung der gastronomischen Qualitat und Vielfalt
» Authentisches, regionales Erlebnis fir Gaste schaffen
» Forderung der drtlichen Gastronomie
Beschrei- » Trendthema AuRengastronomie aufgreifen
bung, Inhalte - Bestehende AuRengastronomien aufwerten
- Neue Aulengastronomien schaffen (Marktplatz, am Ortsrand, ggf.
auch temporar als ,Foodtruck® am Wochenende und bei Veranstaltun-
gen)
» Fir die Region typische Gerichte anbieten, wie z.B. Flammkuchen, Krau-
tervariationen, mittelalterliche Gerichte
» Etablierung neuer Gasthauser mit regionalem Ambiente: z.B. ein Brau-
haus oder mittelalterliches Restaurant, in dem das Personal mittelalterli-
cher Kleidung tragt
» Kochkurse mit Krdutern anbieten
Quelle: www.pixabay.de
Meilensteine, | » Aktualitat der bestehenden Konzepte priifen
nachste . .
Schritte »  Durchfiihrung einer IST-Analyse:
- Welche Konzeptideen kdnnen mit geringem Aufwand bereits integriert
werden?
- Wo besteht Potenzial?
» Verbesserung des Austausches mit Gastronomen
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Name #9: Neue Gastronomiekonzepte
- DEHOGA einladen und Info/ Inspirations-Workshop fiir Gastronomen
veranstalten
- Gesprache der Wirtschaftsforderung mit Gastronomen
» Orte fiir mdgliche neue Gastronomiekonzepte identifizieren
Zustandigkeit |  Betriebe (] Stadt/Stadtverwaltung L] Tourist-Information
dLand [ Naturregion Sieg 1 Sonstige: ...
Prioritat LI hoch M mittel L] niedrig
Zeitschiene O kurzfristig (1-2 Jahre) & mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)
Finanzierung | » Betriebe, private Investoren
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Name #10: Kulinarische Aktionen in der Gastronomie, als Markte
Typ L] Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services
VI Zusammenarbeit V1 Betriebe [J Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Forderung der ortlichen Gastronomie
» Weitere Positionierung Blankenbergs als Veranstaltungsort
»  Wunsch nach regionalen, frischen Lebensmitteln nutzen
Beschrei- »  Entwicklung neuer Aktionen und Markte zum Thema Kulinarik:
bung, Inhalte - Weinfest mit Verkostung von regionalem Wein, Genussstanden mit re-
gionalen Produkten (Brot mit Krautern, Kase, etc.) und evtl. Musik-
blihne
- Markt mit Foodtrucks und Standen, welche zum Teil durch regionale
Gastronomen betrieben werden kénnen
- Verkaufsmarkte mit lokalen Standen und Verkostung (Stande mit
Krauterprodukten, Wein, Kase; mittelalterliches Flair o. eine Art Bau-
ernmarkt)
- Interkultureller Markt mit Kdstlichkeiten aus verschiedenen Landern
Quelle: ift
Meilensteine, | » Arbeitskreis mit der Gastronomie grinden (welche Ideen fiir kulinarische
nach_ste Aktionen haben die Gastronomen, Brainstorming und Filtern der relevan-
Schritte ten Konzepte)
» Ausarbeitung neuer Veranstaltungsformate mit den Gastronomen
Zustandigkeit | I Betriebe V] Stadt/Stadtverwaltung V1 Tourist-Information
L] Land L] Naturregion Sieg (1 Sonstige: ...
Prioritat M hoch L mittel L] niedrig
Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [ mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung

» Betriebe, Veranstalter
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Name

#11: Tourist-Info, Souvenirladen vor Ort (Kooperationskonzept)

Typ

L1 Infrastruktur/Bau/Investition 1 Produkte/Veranstaltungen/Services

M Zusammenarbeit V1 Betriebe [0 Kommunikation & Vertrieb

Ziele

» Ansprache von Zielgruppen, Vermittlung der touristischen Themen, The-
meninseln, auch dber die Innenarchitektur

» Géste sollen emotional ,gepackt® werden (Erlebniswelt, ,Storys*, Emotio-
nen).

» Verbesserung der Sichtbarkeit von Blankenberg als attraktives Touris-
musziel in der Region

Beschrei-
bung, Inhalte

» Die Tourist-Info kann im neuen Kultur- und Heimathaus am Ortsrand an-
gesiedelt werden und wird nur am Wochenende mit einem Counter be-
setzt. Hier sollte man mit dem Museum zusammenarbeiten, sodass kein
zusatzliches Personal bendtigt wird.

» In der Woche reichen Info-Punkte in verschiedenen touristisch relevanten
Einrichtungen (z. B. im Museum, in einer der Gastronomien, an der Burg),
dazu sollte ein frei zugénglicher Info-Bereich vorhanden sein

» Qualitativ hochwertige Prospektauswahl (Erstellung durch Tourismus-Mit-
arbeiter der Stadt Hennef)

Meilensteine,
nachste
Schritte

» Erstellung eines Betriebskonzepts (Offnung nur am Wochenende, ggf.
uber zentrale Tourist-Info in Hennef steuern)

» Entsprechende qualifizierte Schulung des Personals
» Erstellung hochwertiges Info-Material

» Partner ins Boot holen (z.B. Verkehrsunternehmen, Ticketpartner, etc.)

Zustandigkeit

V1 Betriebe V1 Stadt/Stadtverwaltung V1 Tourist-Information
[J Land ] Naturregion Sieg [J Sonstige: ...

Prioritat

M hoch O mittel [ niedrig

Zeitschiene

O kurzfristig (1-2 Jahre) & mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung

» Kooperationsmodell entwickeln
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6.4 MaBnahmen im Handlungsfeld Angebote

Name

#12: Events

Typ

U1 Infrastruktur/Bau/Investition 1 Produkte/Veranstaltungen/Services

[ Zusammenarbeit ] Betriebe [0 Kommunikation & Vertrieb

Ziele

» Weitere Positionierung Blankenbergs als Eventlocation.

» Austragung von Events auf der Burg zur Entlastung des Zentrums

Beschrei-
bung, Inhalte

»  Entwicklung kleinerer, neuer Eventformate mit regionalem Bezug:

Quelle: ift

Oldtimertreffen in der Stadt
Sommerfest mit (Kunst-)Ausstellung

Osteraktion fur Kinder (mit Bastelaktion, Gewinnspielen, Ostereier-
sammeln, Ostereier bemalen etc. — Aktionen kdnnen beispielsweise
durch Vereine organisiert werden)

Lesungen (ggf. mit regionalem Bezug - im Kultur- und Heimathaus)

Events auf der Burg (Blihne auf der Burg kann fir Vereine zur Prasen-
tation genutzt werden)

Meilensteine,
nachste
Schritte

» Brainstorming zu den einzelnen Veranstaltungsformaten

Was sind unsere Zielgruppen?

Welches Format hat welche Wirkung?

Wo haben wir Kontakte zu Ausstellern, Vereinen, Akteuren?
Welche Ressourcen kénnen wir nutzen?

Welche Veranstaltungsorte bieten sich an?

Welche Ideen sind umsetzbar?
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Name #12: Events

» Filtern der Auswahl nach Umsetzbarkeit und Relevanz flir die Zielgruppen

Zustéandigkeit | [1 Betriebe V] Stadt/Stadtverwaltung M Tourist-Information
dLand [ Naturregion Sieg VI Sonstige: Veranstalter
Prioritat M hoch L1 mittel L] niedrig

Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) & mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung | » Veranstalter
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Name #13: Besondere Fiihrungen
Typ LI Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services
[1 Zusammenarbeit (1 Betriebe [ Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Storytelling, Emotionen wecken: Geschichte Blankenbergs fiir Gaste und
Einheimische erlebbar machen

» Geschichte und Tradition lebendig halten

» Besucher emotional mit dem Ort verbinden

» Portfolio an Stadtfuhrungen der Hennefer KulTouren erganzen

Beschrei- » Stadtfiihrungen zu verschiendenen Themenbereichen
bung, Inhalte - Fuhrung zum Thema Mittelalter: Nachtwachterfiihrung, Henkerfiih-
rung, Rittermal, Kostlim- und Erlebnisfihrung, z.B. durch Ehepaar
Herr und Frau Schlissel
- Flhrung zum Thema Weinbau (Ansprechpartner: Walter Keuenhof als
Besitzer eines kleinen Weinberges)
- Kulinarische Fuhrungen (z.B. Einfilhrung in die Heil- und Klichenkrau-
ter flr den Hausgarten im Burggarten Blankenberg)
- Natur/Umwelt, Kooperation mit der biologischen Station (Siegtal)

» Mitmachgeschichten fiir Gaste (angelehnt an Stadtgeschichte, vgl. Stadt-
fuhrung fir Kinder ,Rettet Stadt Blankenberg®)

Meilensteine, | » Arbeitskreis mit verschiedenen Akteuren vor Ort griinden (Stadtfiihrer der
nach§te Hennefer KulTouren, Burg Blankenberg, Weinbauer, Gastronomen, Tou-
Schritte ristiker Stadt Hennef)

» Weitere Themen brainstormen, kleinere Arbeitskreise fiir einzelne The-
men griinden; Recherche und Sammlung von Informationen zu den ver-
schiedenen Themenflhrungen

Zustandigkeit | [ Betriebe [1 Stadt/Stadtverwaltung M Tourist-Information

I Land 1 Naturregion Sieg V1 Sonstige: Gastefiihrer
Prioritat M hoch O mittel L] niedrig
Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [J mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung

»  Stadt Hennef (Entwicklung, Fortbildung Géstefiihrer)

» Privat (Géstefiihrer)
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Name #14: Standesamtliche Trauungen in besonderem Ambiente
Typ LI Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services
[1 Zusammenarbeit (1 Betriebe [ Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Besondere Angebote schaffen, die Menschen mit Blankenberg verbinden
» Blankenberg als Ort fir auRergewohnliche Trauungen positionieren und
die Wahrnehmung als idyllischer Sehnsuchtsort starken
Beschrei- » Weitere Locations kdnnten beispielsweise der Katharinenturm oder das
bung, Inhalte Kultur- und Heimathaus sein
» Trauungen im mittelalterlichen Ambiente anbieten
M_gilensteine, » Arbeitsrunde relevanter Akteure in Stadt Blankenberg (Stadtverwaltung
nach_ste Hennef, Gastronomen, Heimat und Verkehrsverein Stadt Blankenberg
Schritte e.V.) zur Festlegung Standort Standesamt, ergénzende Dienstleistungen
» Vermarktungskonzept fiir Trauungen in Stadt Blankenberg
Zustandigkeit | [ Betriebe M Stadt/Stadtverwaltung [J Tourist-Information
] Land 1 Naturregion Sieg V1 Sonstige: Heimat und
Verkehrsverein Stadt Blankberg
Prioritat L] hoch M mittel L] niedrig
Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [J mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)
Finanzierung | »  Stadt Hennef
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Name #15: Krauterseminare im Burggarten
Typ [ Infrastruktur/Bau/Investition I Produkte/Veranstaltungen/Services
[1 Zusammenarbeit (1 Betriebe [ Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Trend zu Regionalitdt und Landlust aufgreifen
» Regionalen Bezug starken
Beschrei- » Krauterseminare fur Touristen und Einheimische anbieten
bung, Inhalte - Flhrungen durch den Kréutergarten, Erlduterungen zu den verschie-
denen Krautern und ihren Anwendungsgebieten heute und friher (in
der Kiiche und der Heilpraxis), Kochen mit Krautern, Krauter am Ge-
schmack erraten
- Die Seminare sollten als Tagesveranstaltung, vorrangig in der Woche
angeboten werden
- Wanderung mit ausgebildeten Krauterpadagogen (Bsp. Eifeler Kréu-
terpfad von Nettersheim nach Bad Miinstereifel)
- Ein geeigneter Startpunkt ware der mittelalterliche Gemeinschaftsgar-
ten auf der Bastionsflache der Burg Blankenberg
Quelle: ift GmbH
M_gilensteine, »  Grlindung eines Arbeitskreises mit dem Verein ,Freundeskreis Burggar-
nachste ten Blankenberg®
Schritte
» Programminhalte fir das Seminar konzipieren
»  Seminarleitung ggf. durch Stadtfihrer (Ausbildung zum Krauterpadago-
gen)
Zustéandigkeit | [1 Betriebe L] Stadt/Stadtverwaltung M Tourist-Information
I Land 1 Naturregion Sieg V1 Sonstige: Freundeskreis
Burggarten Blankenberg
Prioritat L] hoch M mittel L] niedrig
Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [ mittelfristig (2-4 Jahre) [0 langfristig (>4 J.)

Finanzierung

» Stadt Hennef

» Privat (Géstefiihrer)
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Name #16: Themenangebote Kunst, Kultur, Musik
Typ U1 Infrastruktur/Bau/Investition 1 Produkte/Veranstaltungen/Services
[J Zusammenarbeit L] Betriebe L] Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Themenfelder starken, welche die Stadt Blankenberg charakterisieren
» Niederschwelliges Kulturangebot fir Bewohner schaffen
»  Kultur erlebbar machen
Beschrei- » Schaffen von kleineren Kultur-Programmen, welche den Kern der Marke
bung, Inhalte starken und sich mit relativ geringem Aufwand umsetzen lassen
- Lesungen
- Kleine Konzerte
- Poetry-Slam
- Vorstellungen von Kiinstlern aus der Region
- Ausstellungen
- Topferkurse (Bastelraum im Kultur und Heimathaus)
- (Jazz-)Friihshoppen am Sonntag
- Nutzung der groRen Bihne in der Altstadt
» Allgemein: kleinere Geschichten als Tagesveranstaltungen und vorrangig
in der Woche
Mfeilensteine, » Ggf. eine Umfrage in den kulturellen Einrichtungen vor Ort durchfihren,
nachste welches erganzende Angebot gewiinscht wird oder eine Benchmark-Ana-
Schritte lyse der Angebote in vergleichbaren Orten durchfiihren
» Vernetzung mit verschiedenen Akteuren aus der Region
»  Grlindung einer Arbeitsgruppe zur Ausarbeitung einzelner Programme
gemeinsam mit den Touristikern aus Hennef (Brainstorming zu weiteren
Ideen, Filtern der Ideen, inhaltliche Ausarbeitung, Verteilung der Zustéan-
digkeiten)
Zustandigkeit | [ Betriebe [] Stadt/Stadtverwaltung V1 Tourist-Information
L] Land L] Naturregion Sieg (1 Sonstige: ...
Prioritat M hoch L mittel L] niedrig
Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [ mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung

» Stadt Hennef
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Name

#17: Themenangebote Geschichte

Typ

L1 Infrastruktur/Bau/Investition 1 Produkte/Veranstaltungen/Services

1 Zusammenarbeit ] Betriebe ] Kommunikation & Vertrieb

Ziele

» Themenfelder starken, welche die Stadt Blankenberg charakterisieren

» Stadtgeschichte lebendig gestalten

Beschrei-
bung, Inhalte

» Schaffen von kleineren Projekten und Geschichts-Programmen, welche
den Kern der Marke stéarken und sich mit relativ geringem Aufwand um-
setzen lassen

- Lehrwege
- Fuhrungen
- Workshops, tendenziell eher in Richtung Mitmach-Aktionen

- Angebote kreieren wie z.B. ,ein Wochenende wie im Mittelalter ver-
bringen®

- Historischen Ortskern mit Fachwerkhausern miteinbeziehen
- Die Burg mit ihrer 800-jahrigen Geschichte inszenieren

- Als Inspiration zu diesem Thema kénnen Angebote in anderen Ge-
schichtsorten wie z.B. Monschau dienen

» Allgemein: ebenfalls kleinere Geschichten als Tagesveranstaltungen und
vorrangig in der Woche

Meilensteine,
nachste
Schritte

» Vernetzung mit verschiedenen Akteuren aus der Region (Stadtftihrer, Kul-
tur)

» Ausarbeitung einzelner Geschichts-Programme gemeinsam mit den Tou-
ristikern aus Hennef und weiteren relevanten Akteuren wie den Stadtflih-
rern (Brainstorming zu weiteren Ideen, Filtern der Ideen, inhaltliche Ausar-
beitung, Verteilung der Zustandigkeiten)

Zustandigkeit

L] Betriebe [1 Stadt/Stadtverwaltung M Tourist-Information
I Land 1 Naturregion Sieg V1 Sonstige: Heimat- und
Verkehrsverein

Prioritat

M hoch O mittel [ niedrig

Zeitschiene

M kurzfristig (1-2 Jahre) [J mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung

» Stadt Hennef

Tourismuskonzept fiir Stadt Blankenberg, ift GmbH, 9.11.2018 S. 52

Freizeit- und
Tourismusberatung
mi



ift:

Name #18: Themenangebote Natur
Typ LI Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services

[1 Zusammenarbeit (1 Betriebe [ Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Themenfelder starken, welche die Stadt Blankenberg charakterisieren

» Angebote schaffen, welche die Stadt als idyllischen Sehnsuchts-Ort wei-

ter positionieren

» Naherholung fiir Einwohner und Gaste bieten
Beschrei- » Schaffen von kleineren Naturerlebnisprogrammen und -angeboten, die fiir
bung, Inhalte Besucher wie Einheimische interessant sind:

- Mitmach-Fihrungen fir Schulklassen, VHS und weitere Gruppen, Ein-
bindung biologische Station (Siegtal)

- Erlebnispfad mit Storytelling (z.B. Sagengeschichten aus der Region
erzahlen, Flora und Fauna erforschen, Landwirtschaftlicher Erlebnis-
pfad mit interaktiven Thementafeln)

- Weitere Beispiele, die als Inspiration fiir verschiedene Themenfiihrun-
gen dienen konnen, finden sich auch auf den Internetseiten vom Na-
turpark Schwarzwald und Nationalpark Eifel

IVI_giIensteine, » Vernetzung mit verschiedenen Akteuren aus der Region (Naturparks, bio-
nachste logische Station Siegtal, Gastefiihrer)
Schritte
» Umsetzbarkeit eines Erlebnispfads priifen
Zustandigkeit | [ Betriebe [] Stadt/Stadtverwaltung V1 Tourist-Information
[J Land I Naturregion Sieg [J Sonstige: ...
Prioritat M hoch L mittel L] niedrig
Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [J mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)
Finanzierung | »  Stadt Hennef
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Name

#19: QR-Codes, Beacons, Info-Filme

Typ

[ Infrastruktur/Bau/Investition

1 Zusammenarbeit

1 Produkte/Veranstaltungen/Services

] Betriebe ] Kommunikation & Vertrieb

Ziele

>

>

Geschichte und Kultur im 6ffentlichen Raum einbinden

Neue Medien nutzen, um verschiedene (auch jlngere) Zielgruppen anzu-
sprechen

Beschrei-
bung, Inhalte

Mit Hilfe von QR-Codes, Beacons und Info-Filmen kann die ganze Stadt
in eine Art Geschichts- und Kulturerlebnis verwandelt werden

QR-Codes an Hauserwanden konnen beispielsweise mehr zur Historie
der Fachwerkhauser erzahlen; dazu konnen Geschichten der Einheimi-
schen einbezogen werden und als Audio oder Filmdatei wiedergegeben
werden

Ein Beispiel fir einen Rundwanderweg auf dem QR-Codes zum Storytel-
ling eingesetzt werden ist der Heinrich-Boll-Weg in Bornheim - auf dem
Weg konnen tiber QR-Codes interessante Zeitzeugeninterviews abgeru-
fen werden (diese wurden von Schilern der dortigen Europaschule mit
Mertener Birgern aufgezeichnet haben, welche Heinrich B6ll noch per-
sonlich kennen gelernt haben)

Ein Beispiel fir die Anwendung von Beacons im Stadtgebiet ist die ,Bea-
con Mile* in Minden — rund 75 Sender im Stadtgebiet schicken Push-
Nachrichten an die Smartphones und informieren Uber interessante Ange-
bote im Einzelhandel und Tourismus sowie in der Kultur und Gastronomie
(die Altstadtroute in Minden wird auf diese Art als Podcast auf das Smart-
phone gespielt)

Meilensteine,
nachste
Schritte

>

>

Brainstorming verschiedener technischer Ideen
- Was sind unsere Zielgruppen?

- Welches Format hat welche Wirkung?

- Welche Ressourcen kdnnen wir nutzen?

- Wer kann bei der Umsetzung unterstitzen?
- Welche Formate sind umsetzbar?
Geschichten aus der Region sammeln

Finanzierungsmaoglichkeiten

Zustandigkeit

] Betriebe
] Land

M Tourist-Information
(1 Sonstige: ...

[ Stadt/Stadtverwaltung
L] Naturregion Sieg

Prioritat

] hoch

M mittel L] niedrig

Zeitschiene

M kurzfristig (1-2 Jahre) [ mittelfristig (2-4 Jahre)

I langfristig (>4 J.)

Finanzierung

>

Stadt Hennef
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6.5 MaBnahmen im Handlungsfeld Vermarktung, Vertrieb

Oﬁ
GmbH

Name #20: Zusammenarbeit Akteure + Tl/Stadt Hennef
Typ U1 Infrastruktur/Bau/Investition 1 Produkte/Veranstaltungen/Services
V1 Zusammenarbeit (] Betriebe M Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Die Stadt Blankenberg mehr mit der Touristinformation in Hennef vernet-
zen
» Eine gemeinsame Strategie fir die AuRenprésentation entwickeln
Beschrei- » Zusammenarbeit der Tl in Hennef und der Stadt Blankenberg starken
bung, Inhalte . .
- RegelmaRige gemeinsame Treffen veranstalten
- Abstimmung bei der AuBenprasentation
- Gemeinsame Angebote und Programme erstellen
- Insgesamt mehr miteinander kooperieren, z.B. auch bei der Betreuung
eines Tl Counters in Blankenberg (eventuell temporére Unterstiitzung
durch Hennef) und der Gestaltung von Prospektmaterial
»  Weitere Aktivitaten auf das Angebot in der Woche konzentrieren, da am
Wochenende bereits geniigend Angebot besteht
- Mit dem Angebot unter der Woche auch Einheimische vermehrt an-
sprechen
- Mit Kunst-, Kultur- und Musikangeboten gehobenes Publikum anspre-
chen
Meilensteine, | » Jour-fixe mit Touristikern der Stadt Hennef planen (dazu jeweils eine Ta-
nachste gesordnung mit Besprechungsthemen erstellen)
Schritte
Zustandigkeit | [ Betriebe M Stadt/Stadtverwaltung M Tourist-Information
[J Land L] Naturregion Sieg ] Sonstige: ...
Prioritat M hoch O mittel L] niedrig
Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [J mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung

» Stadt Hennef
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Name

#21: Themenmarketing ,,Weinbau an der Sieg“

Typ

[ Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services

1 Zusammenarbeit ] Betriebe V1 Kommunikation & Vertrieb

Ziele

>

>

Weinbau als touristisches Thema im Auflenmarketing starker nutzen

Angebote rund um das Thema Wein ausbauen und das Produkt mit allen
Sinnen erlebbar machen

Beschrei-
bung, Inhalte

Quelle: ift

Zum Thema Wein gibt es in Blankenberg bereits ein Weinbaumuseum im
Kellergeschoss des Runenhauses mit Sammlung von Weinbaugerat-
schaften, einen seit 1985 bestehenden privaten Weinberg unterhalb der
stidlichen Stadtmauer mit Weinkelter aus 17. Jahrhundert sowie einen
Weinwanderweg durch die ehemaligen Weinberge

Zudem gibt es bereits ein Weinfest, das alle zwei Jahre flir einen guten
Zweck durchgefilhrt wird

Zu dem bestehenden Angebot kdnnten folgende Projekte ergénzt werden:

- ggf. einen weiteren Weinberg als Schau-Weinberg und einen Lehrpfad
zum Thema Wein anlegen,

- Themen-Fihrungen und kulinarische Flihrungen anbieten

- Ubernachtungsméglichkeiten im Weinfass schaffen (siehe MaRnahme
#8)

- Sommer-Weinfest kiinftig jahrlich veranstalten

N & .~ ‘
N

"{1.'-'

Meilensteine,
nachste
Schritte

>

>

Website der Stadt Blankenberg iberarbeiten und das Thema emotionaler
vermarkten (ansprechende Bilder — Qualitat, Asthetik, mit Zielgruppen -
nutzen und Text reduzieren)

Méglichkeiten prifen einen weiteren Schau-Weinberg anzulegen
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Name #21: Themenmarketing ,,Weinbau an der Sieg“

Zustandigkeit | [J Betriebe (] Stadt/Stadtverwaltung M Tourist-Information
L] Land LI Naturregion Sieg ] Sonstige: ...

Prioritat M hoch 1 mittel 1 niedrig

Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) M mittelfristig (2-4 Jahre)

I langfristig (>4 J.)

Finanzierung | »  Tourist-Information (Stadt Hennef)

» oder privat
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VQueIIe: www.wikipedia.de

Name #22: Image starken: Stadt Blankenberg als ,,Ort der Sehnsucht*
Typ L1 Infrastruktur/Bau/Investition [ Produkte/Veranstaltungen/Services
[1 Zusammenarbeit (1 Betriebe M Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Die Wahrnehmung der Stadt Blankenberg als Sehnsuchtsort nach aufien
stérken
» Die Starken und Alleinstellungsmerkmale der Stadt Blankenberg bei den
Bewohnern stérker ins Bewusstsein rlicken und nach aulen darstellen
» Einheitliches touristisches ,Branding” der Destination
Beschrei- » Das Bild von Natur und Dorfgemeinschaft — der ,heilen Welt* — als zentra-
bung, Inhalte les Thema fir die Vermarktung aufgreifen

Bildsprache: Landleben, Natur, viel griin, Familien, Dorfgemeinschaft,
Markte, Fachwerk, Weinberge, klarer Bezug zur Region

Entwicklung einer Wort-Bild-Marke zur Nutzung aller touristischer Anbie-
ter, Kultur-Anbieter, Einzelhandler

Storytelling unter Einbeziehung der Einwohner

Aspekte, die auf den Markenkern einzahlen sind: Landlust, Leben auf
dem Land, Regionale Produkte, Dorfgemeinschaft, authentische, lokale
Veranstaltung, Geschichten der Dorfbewohner und der Dorfentwicklung,
Geschichte der Krauterfrauen, Krautergarten an der Burg

Neben der grafischen Weiterentwicklung auch textliche Profilierung:
Schlusselbegriffe definieren und gezielt und wiederholt einsetzen, tber
maglichst alle Kanéle transportieren

Blankenberg starker in die Vermarktung von Hennef einbinden
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» Website Uberarbeiten (neue Texte und Fotos)

» Image-Bewusstsein bei den Bewohnern starken

Name #22: Image starken: Stadt Blankenberg als ,,Ort der Sehnsucht*
Meilensteine, | » Einen aussagekréftigen Slogan zum Thema ,Natur und Dorfgemein-
nachste schaft* entwickeln

Schritte

Zustéandigkeit | [1 Betriebe (] Stadt/Stadtverwaltung M Tourist-Information
dLand [ Naturregion Sieg 1 Sonstige: ...

Prioritat M hoch L1 mittel L] niedrig

Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) & mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung | »  Tourist-Information (Stadt Hennef)
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Name #23: Gezielte Vermarktung
Typ LI Infrastruktur/Bau/Investition ] Produkte/Veranstaltungen/Services
L] Zusammenarbeit (1 Betriebe M Kommunikation & Vertrieb
Ziele » Schérfung des Profils der Stadt Blankenberg und bessere Ausschdpfung
der Potenziale
» Mehr Aufmerksamkeit bei bestimmten Zielgruppen
» Belebung der Stadt Blankenberg insbesondere wahrend der Woche
»  Gemeinsame Vermarktung mit Hennef
Beschrei- » Instrumente bei der Vermarktung:
bung, Inhalte

- Print
- Online/Social Media
- Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Gezielte Ansprache bisheriger und neuer Zielgruppen mit zielgruppenspezifischen
Angeboten

» Geschiftsreisende:

- Kinftige Veranstaltungsraume fiir Meetings und Tagungen (z.B. im
Kultur- und Heimathaus) gezielt vermarkten

- Kurze 1-2 stlindige Kultur- oder Geschichtsprogramme als Begleitpro-
gramm zu Tagungen/Seminaren vermarkten (insbesondere innerhalb
der Woche, nachmittags, abends)

» Wohnmobilreisende:
- Naturerlebnis vermarkten (Wege, Natursteig, neue Lehrpfade)

- Kostenlose Portale wie: https://stellplatz.info nutzen, um das Angebot
sichtbar und bekannt zu machen

» Kultur- und Stadtetouristen:

- Angebote im Kultur- und Heimathaus vermarkten (in Veranstaltungs-
kalendern, regionalen Portalen etc.)

- Gemeinsame Vermarktung und Vernetzung der Angebote mit Hennef

- Informationen zur Stadt Blankenberg als Ausflugsziel in den Tourist-
Informationen im Umkreis vorhalten

» Aktive Erholungsurlauber:

- Vermarktung der Natur- und Kulturprogramme

- Blankenberg als ,Idyll“ und ,Auszeit vom Alltag® vermarkten
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Name

#23: Gezielte Vermarktung

- Kontaktaufnahme mit Magazinen wie z. B. Landlust, mein schones
Land etc. um ggf. einen redaktionellen Artikel (iber Stadt Blankenberg
in einem der Magazine zu platzieren

» Einheimische, Ausfliigler:
- Angebote im Kultur- und Heimathaus ausbauen und vermarkten

- Ausbau Angebote flir Familien, z. B. als besondere Aktion die Stadt-
fuhrung ,Rettet Stadt Blankenberg® fiir Kinder als Wettbewerb mit Be-
lohnung veranstalten

- Besondere Aktionen mit Vergtinstigungen fiir Einheimische

- Aufruf in der Zeitung, dass Einheimische sich mit Winschen zum Ver-
anstaltungsprogramm beim Kultur- und Heimathaus einbringen kén-
nen

» Steigerung der Bekanntheit der Destination

- Starkere Vermarktung von Stadt Blankenberg durch die Tl Hennef
(Sichtbarkeit auf der Internetseite erhéhen, besondere Aktionen und
Veranstaltungen in Stadt Blankenberg vermarkten)

- Erhéhen der Online-Prasenz und Reichweite durch die Nutzung von
Social Media Kanalen, u. a. Facebook

» Emotionalisierung des Marketings, z.B. durch Storytelling

- Storytelling ist eine Kommunikationsmethode, bei der mit Hilfe von
kreativen Geschichten Informationen, Werte und Wissen transportiert
werden. Sachtexte konnen dabei in Geschichten verpackt werden, um
bereits vor dem Besuch der Destination Emotionen und Interesse
beim Besucher zu wecken.

- Themen fiir das Storytelling kdnnen sein: Geschichten im Mittelalter,
Weinbau, Menschen aus der Stadt Blankenberg (Best-Practice-Beispiel:
Unter der Kampagne #NRWneuentdecken prasentiert der Tourismus
NRW spannende Personlichkeiten aus Nordrhein-Westfalen und deren
Geschichten).

» Relevante Fragestellungen fiir die Konzipierung von Marketingbot-
schaften
- Wie kann ich mich von anderen abheben?
- Wie kann ich mit meinem Angebot/Produkt Emotionen erwecken?
- Wie kann ich meine personliche Botschaft und meine Werte vermit-
teln?

» Neu-Gestaltung der Website Hennef fiir den Bereich Stadt Blanken-
berg (Verbesserung der Nutzerfreundlichkeit der Website (responsive De-
sign), Contentausbau und bessere Auffindbarkeit der Inhalte)
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Name

#23: Gezielte Vermarktung

Professionelles Webdesign (Benchmark andere Destinationen)

Qualitativ hochwertige Fotos, die das landschaftliche Idyll zeigen und
beim Besucher der Website den Wunsch wecken, die Destination zu
bereisen

Storytelling fiir die Darstellung der Angebote nutzen (Texte weniger
sachlich, mehr emotional gestalten)

Einsatz von interaktiven Karten (Rad-, Wanderwege, Touren)

Erweiterung der Themen-Rubriken auf der Website um z. B. ,5 Ge-
heimtipps fir den perfekten Tag in Blankenberg*

Veranstaltungskalender erganzen

Interaktionsangebote schaffen (fur Gaste, Einheimische und touristi-
schen Akteuren, entweder (iber website oder (iber social media Auf-
tritt)

» Erweiterung der Inhalte zu folgenden Themen:

Natur + Kultur + Geschichte

Weinregion

Kleine Auszeit auf dem Land

Sich selbst verwdhnen

Eindrucksvolle Highlights der Geschichte kennenlernen
Idyllische Landschaft

Mittelalterambiente mit Burg

Dorfgemeinschaft

» Vernetzung der Angebote und Programme, um Anreize fiir Halbta-
ges- und Tagesausfliige zu geben

Vorschlage entwickeln, wie Besucher einen halben Tag oder einen
ganzen Tag in Stadt Blankenberg ideal gestalten kdnnen

Vernetzung von Kultur-, Geschichts- und Naturprogrammen

Lokale Veranstaltungen mit einbeziehen, damit diese auch von exter-
nen Besuchern wahrgenommen werden

Kombination: Gasteflihrung mit Gastronomiebesuch (Beispiel: Stadt-
rundgange mit kombinierten Angeboten in der Stadt Rheinberq)

Um eine nachhaltige Entwicklung der Vermarktungsaktivitaten zu gewahrleisten,
empfehlen wir, das Personal fiir die zuvor genannten Aufgaben mit einer %4 - %
Stelle aufzustocken.
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Name #23: Gezielte Vermarktung

Meilensteine, | »

nachste

Schritte
|
>
>
»

Inhaltliche Konzepte fiir die Vermarktung erstellen (Kooperation mit Hen-
nef)

Relaunch Website (Bildmaterial, Textgestaltung, Layout)

Ansprache moglicher Kooperationspartner

Auswahl geeigneter Vermarktungskanale und Aufbereitung der Informati-
onen flr die moglichen Zielgruppen

Finanzielle Mittel fiir die Vermarktung einplanen

Zustandigkeit | [ Betriebe V1 Stadt/Stadtverwaltung V1 Tourist-Information
U Land [ Naturregion Sieg ] Sonstige: ...

Prioritat M hoch L1 mittel L] niedrig

Zeitschiene M kurzfristig (1-2 Jahre) [J mittelfristig (2-4 Jahre) [ langfristig (>4 J.)

Finanzierung | »

Tourist-Information (Stadt Hennef)
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7. Regionale 2025

Im Jahr 2025 wird das Bergische RheinLand zeitgleich mit der benachbarten Region Stidwestfalen
die REGIONALE 2025 des Landes Nordrhein-Westfalen ausrichten. Das Ziel des Regionalentwick-
lungsprogramms ist ,die attraktiven Vorziige des Lebens auf dem Lande wie hohe Wohn- und Le-
bensqualitat in landschaftlicher Umgebung mit stadtischen Lebensstilen und Qualitaten zu kombi-
nieren“. Dabei geht es um ein neues Modell von Stadt-Land-Beziehung, in dem die wechselseitigen
Stérken von Zentrum, Umland und Peripherie genutzt werden, um den Menschen aller Altersklas-
sen nach ihren individuellen Wiinschen eine optimale Verbindung von Wohnen, Arbeiten und Le-
ben zu bieten.

Kernziel der Regionale ist die Sicherung von Wertschdpfung, Beschaftigung und Lebensqualitét.
Die Stadt Blankenberg kann sich dabei als ,Ort der Sehnsucht mit landschaftlicher Idylle einbrin-
gen und positionieren.

Innerhalb der Regionale 2025 sind unter anderem die Themen ,Mobilitét, Digitalisierung und Zu-
kunftsdorfer von Bedeutung, zu denen das Tourismuskonzept fiir die Stadt Blankenberg konkrete
Vorschlage macht: Im Bereich Mobilitat sind die beiden MaRnahmen ,Radweg Siichterscheid — Stadt
Blankenberg* und ,Anbindung S-Bahn-Haltepunkt* anzusiedeln. Das Thema Digitalisierung wird in den
Mafnahmen ,QR-Codes, Beacons, Info-Filme* und ,Gezielte Vermarktung* aufgegriffen und kann auch
beim Thema ,aullerschulischer Lernort* eine wichtige Rolle spielen. Im Themenfeld der Zukunftsdérfer
spielt vor allem das Konzept zum ,Kultur- und Heimathaus Stadt Blankenberg* als Anlaufpunkt fiir Be-
wohner und Géste eine tragende Rolle. Zusatzlich werden die Manahmen in den Bereichen ,Events®,
,Themenangebote Kunst, Kultur, Musik, Geschichte, Natur®, und ,Image stérken: Stadt Blanken-
berg als ,Ort der Sehnsucht* zur positiven Entwicklung des Angebots in der Stadt Blankenberg flir
Bewohner beitragen.

Die REGIONALEN sind ein Strukturentwicklungsprogramm des Landes NRW, mit dem zielgerich-
tet Impulse fur wichtige Entwicklungen in den ausrichtenden Regionen gegeben werden. Dies wird
durch das Land auch mit Férdermitteln aus den géngigen Programmen unterstlitzt, wobei REGIO-
NALE-Projekte, die erfolgreich einen mehrstufigen Auswahl- und Qualifizierungsprozess durchlau-
fen haben, bevorzugt werden.

Aufgabe der Stadt Blankenberg ist es jetzt, sich mit den Malnahmen in den zuvor genannten Be-
reichen Mobilitét, Digitalisierung und Zukunftsdorfer in die REGIONALE 2025 einzubringen und
sich fiir die Projektaufrufe zu bewerben bzw. gezielte Férdermittelunterstiitzung fir wichtige Pro-
jekte zu erlangen.

Da insbesondere auch Kooperationen und Wechselwirkungen zwischen I&ndlichen und stadti-
schen Raumen gefordert werden sollen, ist auch die gemeinsame Vermarktung bzw. die Zusam-
menarbeit mit den Akteuren der Tl und Stadt Hennef sowie dem Raum Bonn-Kéln ein wichtiger
Aspekt.
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