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Stadt Hennef ( Sieg ) i A . 0 ﬂ
Herrn Bilrgermeister /A frz,)(k.wr Qi
Klaus Pipke

Frankfurter Str. 97

53773 Hennef
Hennef, den 25.03.2011

Kampagne Fairtrade-Stadt
Sehr geehrter Herr Blrgermeister Pipke,

hiermit stellt der Verein Agenda 21 der Stadt Hennef ( Sieg ) e.V. folgenden
Antrag:

Der Rat der Stadt Hennef moge beschliellen:

Die Stadt Hennef beteiligt sich an der internationalen Kampagne zur Férderung eines
fairen Handels und strebt den Titel ,Fairtrade-Stadt‘ an. Die Kriterien sind als Anlage
beigefiigt. Sobald alle Voraussetzungen erfilllt sind, wird der Titel offiziell durch ein
Schreiben der Stadt beantragt.

Begrindung:

Das Ziel des fairen Handels ist, die Produktionsbedingungen in Entwicklungslandern
zu verbessern, Kleinbauern langfristige Handelsbeziehungen zu erméglichen, ihnen
und den Arbeiterinnen und Arbeitern soziale Arbeitsbedingungen zu erméglichen und
die Umwelt zu schiitzen. Zwangs- und ausbeuterische Kinderarbeit sind verboten.

Der Arbeitskreis ,Fairer Handel* der Agenda 21 Ubemimmt die Organisation und
koordiniert die Aktivitaten vor Ort und bildet damit die geforderte lokale
Steuerungsgruppe.

Die Voraussetzung, dass bei einer Stadt der GréRe Hennefs mindestens 10
Geschifte fair gehandelte Produkte (gesiegelt) anbieten, ist erfillt. Die bisherigen
Erhebungen ergeben, dass diese Zahi weit Uberschritten ist.

Ob in mindestens fiinf Gastronomiebetrieben Produkte aus fairem Handel angeboten
werden wird zurzeit noch erhoben.
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Die Verwendung fair gehandelter Produkte in &ffentlichen Einrichtungen erfoigt.

In einer groBen Anzah! von Kirchengemeinden werden bei Veranstaltungen Produkte
aus fairem Handel verwendet. .
Noch nicht erhoben ist, welche Vereinsaktivitdaten in dem Bereich bestehen.
Ebenfalls muss noch eine Schule konkret fir das Projekt gewonnen werden.

Ein kommunaler Beschiuss, bei Ausschuss- und Ratssitzungen fair gehandelten
Kaffee auszuschenken ertbrigt sich, da nur Wasser zur Verfugung gestellt wird.
Kaffee aus fairem Handel wird im Blrgermeisterbiro verwendet.

Der Arbeitskreis ,Fairer Handel“ erarbeitet weitere Vorschlage, wie bei &ffentlichen
Veranstaltungen in stadtischer Verantwortung verstarkt fair gehandelte Produkte
genutzt werden kénnen.

Berichte der drtlichen Medien z.B. Uiber die Ubergabe der Unterschriftenaktion liegen
vor. Sobald die Ergebnisse einer Befragung von Einzelhdndlern und
Gastronomiebetricben vorliegen, wird es eine weitere Pressemitteilung im Rahmen .
der Pressearbeit geben. _

Um eine breite Offentlichkeit fur das Thema zu gewinnen, ‘wird vorgeschlagen, die
Europawoche 2012 unter das Thema ,Fairer Handel global, national, lokal* zu
stellen. Mit dem Stadtepartnerschaftsverein wurde dazu bereits Kontakt
aufgenommen.

Die Diskussionen im Ausschuss fir Umweltschutz, Dorfgestaltung und
Denkmalschutz wie auch im Beirat der Agenda haben gezeigt, dass im Rahmen
dieser Kampagne auch der faire Handel mit lokalen Produkten in den Blick
genommen werden soll.

Fiir den Vorstand der Agenda 21 der Stadt Hennef ( Sieg ) e.V.
Dr. Reinhard Hauf
Claudia Berger

Harald Chillingworth
Christoph Becker

Peter Berger

Beate Wattendorf-Fdhres
Gerhard Pohl

Gerhard Hasselberg
Johannes Oppermann

Regina Osterhaus-Ehm )
Vorsitzende

Agenda 21 der Stadt Hennef (Sieg) e.V. c/o0 Stadt Hennef, Frankfurter Strabe 97 « 53773 Hennef {Sieg)
Tel.: 02242/888-314« Fax: 022 42/888-343 » email: agenda2i@hennef.de



?,5% Ze

Finf Kriterien, um ,Fairtrade-Stadt®,
»Fairtrade-Kreis” oder ,Fairtrade-
Gemeinde” zu werden

1. Es liegt ein Beschluss der Kommune vor, dass bei allen Sitzungen der
Ausschilsse und des Rates sowle im Blrgermelsterbiro Fairtrade-
Kaffee sowle ein weiteres Produkt aus Fairem Handel verwendet
werden. Es wird die Entscheidung getroffen, ais Stadt/Gemeinde/Kreis
den Titel ,Fairtrade Stadt” (bz2w. Gemelnde/Kreis) anzustreben.

Diese Entscheidung wird {iber die kommunalen Kommunikationswege kommuniziert.
Kommunaje Kommunikationswege sind z.B. Homepage, Gemeindenachrichten etc.
Hier muss regelmaRig, d.h. einmal im Quartal, eine Berichterstattung erfolgen.

® Muster fir Beschlussvorlagen und eine BegrOndung (2.8, Lokale Agenda 21 /
Miltenniumsziel Armutsbekampfung) sind auf www.fairiradetowns.de erhaltiich.

* Weitere Produkte, die sich fiir die Verwendung Im Rathaus eignen, sind: Fairtrade-
Tee, -Orangensaft, - Zucker, - Honlg, - Xekse, - Schokolade, - Kakao. Unter
www.transfair.org steht eine Obersicht der Fairtrade-Produkte zur Verfiigung

2. Es wird elne lokale m»o:a..::nnnauuo gebiidet, die auf %3 Weg zur
,Fairtrade-Stadt” die Aktivititen vor Ort koordinfert:

® Um erfolgreich zu sein, sollte die Steuerungsgruppe aus Vertretern verschiedener
Zielgruppen bestehen. Mindestens sollten jeweils folgende Bereiche vertreten sein:

o Stidtische Verwaltung

o {Einzel-JHandel, z.B. ein Vertreter eines Em&wam:.«..

¢ Eine Welt, 2.8. ein Vertreter einer Lokalen Agenda 21-Gruppe.
Zudem sind Vertreter aus anderen Bereichen wilnschenswert:

o Kirchen und Nichtregierungsorganisationen

o Schulen und Vereine

o Medien.
Wenn der Titel ,Fairtrade-Stadt” errelcht ist, kann die lokale Steuerungsgruppe daran

mitwirken, die Kommune durch kreative |deen und Aktionen sogar zur Hauptstadt
des Fairen Handels” 2u machen (siehe gesonderte Information hierzu).

www.fairtradetowns.de



3. In den lokalen Einzelhandelsgeschiften werden gesiegelte Produkte aus
Fairem Handel angeboten und in Cafés und Restaurants werden

Fairtrade-Produkte ausgeschenkt.
¢ Die Anforderung bei der Umsetzung ist gestaffeit:

Einwechnear Sasn Sastropopetratreby
Wenlger als und bls elnschileBlich 2.500 1
Mehr als 2.500 hls einschlie8lich $.000 1
Mehr als 5.000 bis elnschlleBlich 7,500 2
Mehr als 7.500 bis einschlieBlich 20.000 2
iehr ais 20.000 bis einschileBlich 25.000 3
Mehr als 25.000 bis einschlieBilch 30.000 3
Mehr als 30.000 bis einschlleBlich 35.000 4
{ Mehr als 35.000 bis einschlieBlich 40.000 4
Mebr als 40,000 bls einschiiefilich 45.000 3
Mehr als 45.000 bls einschlieBlich 50.000 10 3 N
Mehr als 50.000 bls elnschliefitich 55.000 11 6
Mehr als 55.000 bls einschlleflich 60.000 12 5
Mehr als 50,000 bis einschlisfiich 65.000 13 7
Mehr als 65.000 bis einschiiéBlich 70.000 14 7
Mehr als 70,000 bis elnschiieBlich 75.000 15 8
Mehr als 75.000 bis einschlieBiich 80.000 16 8
Mehr als 80.000 bis einschileBlich 85.000 17 9
Mehr als 85.000 bis ejnschlleBlich 90,000 18 9
Mebr als 90.600 bis elnschlieBlich 95.000 19 10
Mehr als 95.000 bis einschiieBlich 100.000 20 10
Mehr als 100.000 bis einschileBlich 110.000 21 11
Mehr als 110.000 bis elnschileBlich 120.000 22 11
Mehi als 120.000 bis einschiie8ilch 130.000 23 12
Mehr als 130.000 bis einschiieBlich 140.000 24 12
Mehr als 140.000 bis einschlieBlich 150.000 25 13
Mehr als 150.000 bis elnschlfeBlich 160.000 26 13

hé&fte um ein

Fahren Sie fort In dem Sk pro 10.000 Einwohner die Anzahl der Gesc
Geschift erhdhen. Dle Anzahl der Gastronomiebettebz lst immer dle Hdifte der

Geschifte aufgerundet,

Baisplel: Fir 185,455 Einwohner sind 29 Gesch&fte und 15 Gastronomiebetriebe nétly.

s  Ab Friihjahr 2009 wird unter www .falrtradetowns.de ein Einkaufsfirhrer auf der
Website gefihrt, In den die Einzelthandelsgeschfte und Gastronomiebetriebe von
der Steverungsgruppe eingepflegt werden. Diese Seite kann auch fOr die eigene
Werbung auf den Stadtelgenen Seiten genutzt werden,

s  Wie kommt die Steuerungsgruppe an Zahlen zur Statusermittiung?
o |m Amt fir Wirtschaftsforderung nach sktuellen Listen fragen

o Zdhlung von maumiwsan_mm&nrm:@: und Gastronomiebetrieben, z.B. im

Rahmen elner Schulaktion
o Briefe an Unternehmen / Supermarkte / Ketten

o Vorhandene Einkaufsfithrer auswerten.
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Lokale Einzeihandeisgeschifte, in denen Fairtrade-Produkte angeboten werden, sind:

o 800 Weltldden bundesweit
Bioliden, Reformhdusern, Naturkostldden
Unabhingige Lebensmittelgeschifte
Warenhiuser wie Karstadt, KaDeWe
Supermirkte wie Kaisers Tengelmann, Coop, Metro (real, Kauthof, C&C),
Rewe, toom, Penny, E-Center, Neukauf, Aktiv, Globus, Edeka, Handelshof, Hit,
Kaufland, Tegut, Jibi-Mdrkte, Citti-Markte, Familia-Markte, Fegro
o Drogeriemirkte Budnikowslky und Rossmann
o Blumen Risse und Blumen 2000
o Discounter wie Lidl, Aldi SGd, Penny.
Gastronomische Betriebe, die Fairtrade-Pradukte ausschenken, sind z.8:
o Studentenwerke, Mensen
o Kantinen & Kaffeeautomaten fin Universititen, Firmen oder Behorden)
o Hotels, Restaurants, Cafés und Bickereien
o Filialen mit Kaffeeausschank{z.B. von Tchibo, Starbucks)

C 0 0 0

In &ffentlichen Einrichtungen wie Schulen, Verelnen und Kirchen
werden Fairtrade-Produkte verwendet werden und es werden dort
Bildungsaktivititen zum Thema ,Fairer Handel” durchgefiihrt.

Bet einer Einwohnerzah! < 200,000 muss jeweils eine Schule, ein Verein und eine
Kirche gewonnen werden. Bei 2 200.000 sind es jeweils zwel.

Einmal pro fahr solite eine Aktion durchgefiihrt werden.
Beispiel: Elne ,Fairtrade-Schule* engagiert sich fiir den Fairen Handel. Das bedeutet,

dass sle jungen Menschen vermittelt, wie Handel funktioniert und wie der globale
Handel gerechter werden kann, Die 5chule verkauft und nutzt Fairtrade-Produkte, so

weit es geht und fiihrt Aktivitdten zum Thema JFairtrade” durch.

Die Srtlichen Medien berichten {iber alle Aktivititen auf dem Weg zur

Fairtrade-Stadt.
Mit dem Aktionsleitfaden auf www fairtradetowns.de werden zahireiche
Hilfestellungen geboten wie vargefertigte Pressemitteilungen, Fotos und Geschichten

Ergebnis sollten mindestens 4 Artikel pro Jahr sein.

Am Ziel: Nach Erfillung alfer Kriterien und Prifung durch TransFair e.V. wird der Tite|
JFairtrade Stadt” (bzw, Gemeinde/Kreis) fiir zunichst 2 Jahre vergeben. Danach erfolgt eine

Uberprifung, ob die Kriterien weiterhin arfilit sind.

www. fairtradetowns.de




