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5 Anfragen

6 Mitteilungen
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Niederschrift

Vorbemerkungen

Beginn: 17:00 Uhr

Ende: 18:24 Uhr

Ort: Rathaus, Saal Hennef (T3.01), Frankfurter Strale 97, 53773 Hennef

Einladungsdatum: 16.09.2010

Nachtragsdatum: kein Nachtrag

Vorsitzende: Elisabeth Keuenhof

Schriftfiihrer/in: Sandra Fehlemann

Anwesenheitsliste:

Vorsitzende/r
Keuenhof, Elisabeth
stellvertr. Vorsitzende/r
Raderschadt, Willi
Fluglarmfachleute
Schumacher, Helmut
Schiitz, Iris
Ratsmitglieder
Berger, Claudia
Chillingworth, Harald
Fichtner, Bettina

Fiedrich, Detlev

Hohner, Hans Peter

Kania, Glnter
Osterhaus-Ehm, Regina
Pasch, Rainer

Precker, Axel

Schramm, Christina
Walterscheid, Theo
sachkundige Biirger/innen

Brodka, Karl Heinz
Henscheid, Wolfgang
Hilleke, Peter
Hornung, Anemone
Kaufmann, Norbert
Klee, Andreas

CDU
FDP

Fluglarm
Fluglarm

CDhuU
Die Unabhangigen
SPD

GRUNE
CDU
Cbhu
CDhuU
CDhuU
SPD

Die Linke
CDhu

Die Unabhangigen
SPD

CDuU

CDU

Die Unabhangigen
GRUNE

Vertretung fir Frau Strat-
mann

Vertreter flr Herrn Huhn
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Lehmann, Bodo Erich FDP

stellvertr. sachkundige Biirger/innen

Jinger, Andreas GRUNE Vertretung fur Herrn Gerd
Hasselberg

Keuenhof, Lea CDhu Vertretung fir Frau Pia

Krautscheid

Von der Verwaltung waren anwesend:

Herr Joerdell, Stellvertretender Amtsleiter der Bauordnung und Unteren Denkmalbehérde
Herr Oppermann, Leiter des Umweltamtes

Frau Pahnke, Leiterin der Bauordnung und Unteren Denkmalbehd&rde

Frau Wittmer, Leiterin des Amtes fiir Stadtplanung und -entwicklung
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Offentliche Sitzung

Beschlussvorlagen

| Geschiftsordnungsbeschluss

37

Die Ausschussvorsitzende, Frau Keuenhof, begriiRte die Ausschussmitglieder und

die Verwaltung.

Sie stellte fest, dass die Einladung form- und fristgerecht erfoigt und der Aus-

schuss beschlussfahig sei.

Herr Pasch beantragte von Seiten der CDU - Fraktion den Tagesordnungspunkt
3.4 als ordentlichen Tagesordnungspunkt unter 4.2 im nicht 6ffentlichen Teil zu

behandeln.

Die Verwaltung bat darum, dass der Tagesordnungspunkt 3.3 mit dem Tagesord-

nungspunkt 1.3 zusammen behandelt wird.

Der Ausschuss beschloss die Tagesordnung in der nunmehr vorliegenden Form.

Abstimmungsergebnis: einstimmig

1.1

Antrag zur Aufstellung eines Bebauungsplanes in Hennef
(Sieg) - Uckerath, Kranichweg vom 26.05.2010;
1. Beschluss iiber ein stidtebauliches Konzept
2. Beschluss uber die weitere Vorgehensweise

38

Frau Wittmer stellte das stadtebauliche Konzept und das weitere Verfahren kurz

Vvor.

Die Fragen der Ausschussmitglieder wurden von Frau Wittmer abschlielend be-

antwortet.

Der Ausschuss fiir Umweltschutz, Dorfgestaltung und Denkmalschutz des
Rates der Stadt Hennef (Sieg) beschloss mehrheitlich, bei 3 Gegenstimmen
von Seiten der Fraktion Biindnis 90/Die Griinen und einer Enthaltung von

Seiten der SPD Fraktion:

1. Dem Antrag zur Aufstellung eines Bebauungsplanes in Hennef (Sieg) —
Uckerath, Bereich Kranichweg und dem vorgestellten stadtebaulichen

Konzept wird zugestimmt.

Der Bebauungsplanvorentwurf und die damit verbundene formale Verfah-
renseinleitung wird dem Ausschuss zu gegebener Zeit zur Beratung und
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Beschlussfassung vorgelegt. Alle mit dem Verfahren verbundenen Kosten
werden vollstéandig durch den Antragsteller getragen.

Abstimmungsergebnis: mehrheitlich

Bebauungsplan Nr. 16.8 Hennef (Sieg) - HapperschoRB, Sankt

Ansgar;

1.2 Erlass einer Veranderungssperre gem. § 14 Baugesetzbuch -39
(BauGB)
(Empfehlung an den Stadtrat)
Zu Beginn des Tagesordnungspunktes wurde darauf hingewiesen, dass im § 2 der
Veranderungssperre der Satz:
Die Verénderungssperre erstreckt sich auf den Geltungsbereich des am
16.06.2010 im Ausschuss fiir Stadtgestaltung und Planung des Rates der Stadt
Hennef (Sieg) gefassten Aufstellungsbeschlusses zum Bebauungsplan Nr. 16.8
Hennef (Sieg) — Happerschof3, Sankt Ansgar.
durch:
Die Verédnderungssperre erstreckt sich auf den Geltungsbereich des am
16.06.2010 im Ausschuss fiir Umweltschutz, Dorfgestaltung und Denkmalschutz
des Rates der Stadt Hennef (Sieg) gefassten Aufstellungsbeschlusses zum Be-
bauungsplan Nr. 16.8 Hennef (Sieg) — Happerscho3, Sankt Ansgar.
ausgetauscht werden misste.
Der Ausschuss fir Umweltschutz, Dorfgestaltung und Denkmalschutz empfahl
einstimmig, der Rat der Stadt Hennef (Sieg) mbge die als Anlage beigeflgte Ver-
anderungssperre gem. § 14 BauGB fiir den Bereich des Bebauungsplans Nr. 16.8
Hennef (Sieg) — Happerschof3, Sankt Ansgar, in der Form des Aufstellungsbe-
schlusses aus der Sitzung des Ausschusses fiir Umweltschutz, Dorfgestaltung
und Denkmalschutz am 16.06.2010, beschlieRen.
Abstimmungsergebnis: einstimmig

13 Einfiihrung eines Begrabniswaldes in Hennef 40

Bestimmung des Standortes

Auf Wunsch der Verwaltung wurde die Mitteilung 3.3 mit diesem Tagesordnungs-
punkt zusammen behandelt.

Herr Oppermann erlauterte, dass nach der mittlerweile vorliegenden Beantwor-
tung einer Anfrage der CDU-Fraktion durch den Rhein-Sieg-Kreis, inwieweit die
Kommune in ihrem Gemeindegebiet frei liber die Zulassung eines Begrabniswal-
des durch einen Privaten entscheiden kénnte, eindeutig zu bejahen ist.

Das entsprechende Schreiben des Rhein-Sieg-Kreises ist der Niederschrift als
Anlage beigefiigt.
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Herr Oppermann stellte den jetzigen Sachstand und weitere Alternativen fir ein
geeignetes Grundstiick zur Errichtung eines Bestattungswaldes dem Ausschuss
vor.

Die Fragen der Ausschussmitglieder zu der Bestattungsform und dem vorge-
schlagenem Standort wurden von Herrn Oppermann abschlielend beantwortet.

Der Ausschuss fir Umweltschutz, Dorfgestaltung und Denkmalschutz des Rates
der Stadt Hennef (Sieg) beschloss einstimmig, mit 1 Enthaltung von Seiten ,Die
Unabhangigen®:

Die Variante, am sog. Oberen Kurpark einen Begrabnishain einzurichten wird bis
auf weiteres zurlickgestellt.

Die Verwaltung wird beauftragt, zur Einrichtung eines Bestattungswalds am

Standort Geistinger Wald die Zustimmung der Eigentumer sowie der fir die Ge-
nehmigung zusténdigen Behorden einzuholen.

Abstimmungsergebnis: einstimmig

Glascontainerstandorte im Bereich des noérdlichen Stadtzent-

1.4 rums 41
Antrag der CDU Fraktion vom 07.06.2010
Der Ausschuss fiir Umweltschutz, Dorfgestaltung und Denkmalschutz des Rates
der Stadt Hennef (Sieg) beschloss einstimmig:
Die Ausfihrungen der Verwaltung werden zustimmend zur Kenntnis genommen.
Abstimmungsergebnis: einstimmig

15 Fairtrade-Stadt 42

Burgerantrag der Griine Jugend Hennef vom 09.03.2010

Herr Fiedrich (Biindnis 90/Die Griinen) wies darauf hin, dass die Anlagen zum
Burgerantrag der Griinen Jugend Hennef vom 09.03.2010 nicht in der Einladung
enthalten sind. Er beantragte sie bei der Niederschrift beizufligen.

Der Niederschrift sind die Anlagen: Fiinf Kriterien, um ,Fairtrade-Stadt’, ,Fairtrade-
Kreis” oder ,Fairtrade-Gemeinde* zu werden und ,Aktionsleitfédden” beigefiigt.

Nach kurzer Diskussion im Ausschuss liel® die Ausschussvorsitzende Frau Keu-
enhof (CDU) Uber die Beschlussvorlage der Verwaltung abstimmen.
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Der Ausschuss fur Umweltschutz, Dorfgestaltung und Denkmalschutz des Rates

der Stadt Hennef (Sieg) beschloss einstimmig, mit einer Enthaltung von Seiten der
FDP-Fraktion und einer Enthaltung von Seiten ,Blindnis 90/Die Griinen®:

Die Verwaltung wird das Thema ,Fairtrade-Stadt* an die Agenda 21 der Stadt
Hennef e.V. mit der Bitte um Bearbeitung weiterleiten.

Abstimmungsergebnis: einstimmig

1.6

Verbot von Terrassenheizstrahlern 43
Burgerantrag der Griine Jugend Hennef vom 31.08.2010

Der Ausschuss flir Umweltschutz, Dorfgestaltung und Denkmalschutz des Rates
der Stadt Hennef(Sieg) beschloss einstimmig, mit einer Enthaltung von Seiten der
SPD-Fraktion:

Der Ausschuss fur Umweltschutz, Dorfgestaltung und Denkmalschutz lehnt derzeit
ein Verbot von Heizstrahlern in der AuRengastronomie ab.

Eine Verteilung von kostenlosen Decken an Gastronomiebetriebe wird abgelehnt.

Abstimmungsergebnis: einstimmig

1.7

Genehmigung einer Dringlichkeitsentscheidung gem. § 60
Abs.2 S.1 GO

(Zuriickstellung nach § 15 BauGB der Bauvoranfrage zur Er- 44
richtung von Wohngebauden als Ein- und Zweifamilienwohn-
hduser im Siebengebirgsweg 34 a und 34 B)

Der Ausschuss flir Umweltschutz, Dorfgestaltung und Denkmalschutz des Rates
der Stadt Hennef (Sieg) beschloss einstimmig:

Der in der Anlage beigefligten Dringlichkeitsentscheidung wird zugestimmt.

Abstimmungsergebnis: einstimmig

2

| Anfragen |

Die Verwaltung beantwortete die Fragen der Ausschussmitglieder.
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-

3

| Mitteilungen | 1

3.1

Miindlicher Bericht zum Sachstand: Bebauungsplan Nr. 17.2
Hennef (Sieg) Heisterscho West, 11. Anderung "Zur Hiitte"

Frau Wittmer erlduterte miindlich den derzeitigen Sachstand zur 11. Anderung des
Bebauungsplanes Nr. 17.2 Hennef (Sieg)-Heisterschol} West.

Abstimmungsergebnis: zur Kenntnis genommen

3.2

Bauleitplanung in Hennef (Sieg) - HeisterschoB, Plananderung
und Befreiung von den Festsetzungen im Einzelfall

Die Mitteilung wurde zur Kenntnis genommen.

3.3

Einfiihrung eines Begrdabniswaldes in Hennef
Anfrage der CDU Fraktion vom 06.08.2010

Dieser Tagesordnungspunkt wurde mit dem TOP 1.3 zusammen behandelt.

3.4

Baugenehmigung zur Errichtung eines Einfamilienwohnhau-
ses in Hennef Stadt Blankenberg Gerberstralle 4 , Gemarkung:
Blankenberg; Flur: 9; Flurstiick: 1218

Die Mitteilung wurde zur Kenntnis genommen.

10




- . A Vv Der Landrat
20, 5352, 200

e
RheinSieg-Kieis - Der Landrat - Pefach. 1931 33708 SiogR........... Afsidnderangelegenheiten, Personenstands-
An den e Staatsangehdrigkeitswesen
Burgermeister Frau Strenski
- Umweltamt - Zimmer: A236
z.H. Herrn Oppermann Telefon: 02241 - 13-2662

Telefax: 02241 - 13-2438
Hennef (Sieg) E-Mail: petra strenski

@rhein-sieg-kreis.de

Datum und Zeichen lhres Schreibens Mein Zeichen Datum
14.09.2010 32.33-148 27.09.2010

Betr.: Friedhofsangelegenheiten

Mit Schreiben vom 14.09.2010 baten Sie um Unterstitzung bei der Beantwortung der
Anfrage einer Ratsfraktion. Die Anfrage lautete:

Ist es richtig, dass ein Privater keinen Anspruch auf Errichtung eines
Begrabniswaldes hat und die Stadt politisch frei dariber entscheidet, ob sie eine
solche Bestattungsform zulassen méchte, und — falls ja — ob sie dies selber machen
méchte oder einen privaten Dritten als Betreiber zuldsst.

Die Bestimmungen des Gesetzes liber das Friedhofs- und Bestattungswesen (BestG
NRW} sind anzuwenden.

Gem. § 1 Abs. 1 BestG NRW hat die Kommune zu gewiéhrleisten, dass Tote auf einem
Friedhof bestattet und ihre Aschenreste beigesetzt werden kdnnen. Friedhéfe anlegen
und unterhalten dirfen gem. § 1 Abs. 2 BestG NRW die Kommunen und
Religionsgemeinschaften, die Kérperschaften des offentlichen Rechts sind; diese sind
dann Friedhofstrager.

Die Errichtung und der Befrieb von Begrabniswildern in denen ausschlieBlich Asche im
Wurzelbereich beigesetzt wird, kann von den Gemeinden gem. § 1 Abs. 4 S. 2 BestG
NRW auf private Rechtstrager (Ubernehmer) bertragen werden.

Wie dem Wortlaut des Gesetzes zu entnehmen ist, steht diese Entscheidung im
politischen Ermessen der Gemeinde, so dass die Anfrage der Ratsfraktion klar mit ja zu

beantworten ist.

Mit freundlichen GruRen

Auftrag
Behindertenparkplitze Dienstgebiude Kaiser-Wilhefm-Platz 1 Kornten der Kreiskasse
befinden sich vor dem §3721 Sieghura 001 067 715 Kreissparkasse Koin (BLZ 370 502 99)
Haupteingang (Zufahrt Tel. {0 22 41} 13-0 [BAN: DE94 3703 0?.99 000) 6077 15
Miihlenstrafie} und im Fax {(02241)1321 79 SWIFT-BIC: COKSDE33

Parkhaus P 10 Kreishaus Internet; htwp:/fwww.rhein-sieg-kreis.de 38 18 500 Postbank Koln (BLZ 370 100 50)



Anlage 2«
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IOP LS

Funf Kriterien, um ,,Fairtrade-Stadt*,
»Fairtrade-Kreis” oder , Fairtrade-
Gemeinde” zu werden

FAIRTRADE

Fairtrade |4,

1. Es liegt ein Beschluss der Kommune vor, dass bei allen Sitzungen der
Ausschiisse und des Rates sowie im Biirgermeisterbiiro Fairtrade-
Kaffee sowie ein weiteres Produkt aus Fairem Handel verwendet
werden. Es wird die Entscheidung getroffen, als Stadt/Gemeinde/Kreis
den Titel ,Fairtrade Stadt“ (bzw. Gemeinde/Kreis) anzustreben.

® Diese Entscheidung wird Gber die kommunalen Kommunikationswege kommuniziert.

® Kommunale Kommunikationswege sind z.B. Homepage, Gemeindenachrichten etc.
Hier muss regelméRig, d.h. einmal im Quartal, eine Berichterstattung erfolgen.

® Muster fir Beschlussvorlagen und eine Begriindung (z.B. Lokale Agenda 21/
Millenniumsziel Armutsbekdmpfung) sind auf www.fairtradetowns.de erhiltlich.

® Weitere Produkte, die sich fiir die Verwendung im Rathaus eignén, sind: Fairtrade-
Tee, -Orangensaft, - Zucker, - Honig, - Kekse, - Schokolade, - Kakao. Unter
www.transfair.org steht eine Ubersicht der Fairtrade-Produkte zur Verfiigung

2. Es wird eine lokale Steuerungsgruppe gebildet, die auf dem Weg zur
»Fairtrade-Stadt” die Aktivititen vor Ort koordiniert. '

® Um erfolgreich zu sein, sollte die Steuerungsgruppe aus Vertretern verschiedener
Zielgruppen bestehen. Mindestens soliten jeweils folgende Bereiche vertreten sein:

o Stadtische Verwaltung

o (Einzel-JHandel, 2.B. ein Vertreter eines Weltiadens

o Eine Welt, 2.B. ein Vertreter einer Lokalen Agenda 21-Gruppe.
Zudem sind Vertreter aus anderen Bereichen wiinschenswert:

o Kirchen und Nichtregierungsorganisationen

o Schulen und Vereine

o Medien.
® Wenn der Titel ,Fairtrade-Stadt” erreicht ist, kann die lokale Steuerungsgruppe daran

mitwirken, die Kommune durch kreative ideen und Aktionen sogar zur ~Hauptstadt
des Fairen Handels” zu machen (siehe gesonderte information hierzu).

www.fairtradetowns.de
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. In den lokalen Einzelhandelsgeschiften werden gesiegelte Produkte aus

Fairem Handel angeboten und in Cafés und Restaurants werden

Fairtrade-Produkte ausgeschenkt.
Die Anforderung bei der Umsetzung ist gestaffelt:

Linweniner St Gawivonoreelaine b
Weniger als und his einschiieBlich 2.500 1 1
Mehr als 2.500 bhis einschlieBlich 5.000 2 1
Mehr als 5.000 his einschlieBlich 7.500 3 2
Mehr als 7.500 bis einschlieBlich 20.000 4 2
Mehr als 20.000 his einschlieBlich 25.000 5 3
Mehr als 25.000 his einschlieBlich 30.000 6 3
Mehr als 30.000 bis einschlieBlich 35.000 7 4
Mehr als 35.000 bis einschlieBlich 40.000 8 4
Mehr als 40.000 bis einschiieBlich 45.000 9 5
Mehr als 45.000 bis einschlieBlich 50.000 1@ 5
t4ehr als 50.000 bis einschlieBlich 55.000 11 6
Mehi als 55.000 bis einschlieBlich 60.000 12 5}
Mehr als 60.000 bis einschlieBlich 65.000 13 7
Melir als 65.000 bis einschlieBlich 70.000 14 7
Mehr als 70.000 his einschlieBlich 75.000 15 8
Mehr als 75.000 bis einschlieBlich 80.000 16 8
fehr als 80.000 his einschiieBlich 85.000 17 9
Mehr ais 85.000 bis einschlieBlich 90.000 18 9
Mehr als 90.000 his einschlieBlich 95.000 19 10
Mehr als 95.000 bis einschlieBlich 100.000 20 - 10
Mehr als 100.000 bis einschlieBlich 110.000 21 11
Mehr als 110.000 bis einschlieBlich 120.000 22 11
Mehr als 120.000 bis einschlieliich 130.000 23 12
Mehr als 130.000 bis einschlieBlich 140.000 24 12
Mehr als 140.000 his einschlieBlich 150,000 25 13
Mehr als 150.000 bis einschlieBlich 160.000 26 13

Fahren Sie fort in dem Sie pro 10.000 Einwohner die Anzahl der Geschéfte um ein
Geschédft erhshen. Die Anzahl der Gastronomlebetriehe ist immer die Hélfte der

Geschéfte aufgerundet.

Beispiel: Flir 185.455 Einwohner sind 29 Geschéfte unc 15 Gastronomiehetriebe nétig.

Ab Friihjahr 2008 wird unter www fairtradetowns.de ein Einkaufsfihrer auf der
Website gefihrt, in den die Einzelhandelsgeschafte und Gastronomiebetriebe von
der Steuerungsgruppe eingepflegt werden. Diese Seite kann auch fiir die eigene
Werbung auf den Stadteigenen Seiten genutzt werden.
Wie kommt die Steuerungsgruppe an Zahlen zur Statusermittiung?
o Im Amt fir Wirtschaftsférderung nach aktuellen Listen fragen
o Zdhlung von Einzelhandelsgeschéften und Gastronomiebetrieben, z.B. im
Rahmen einer Schulaktion
Briefe an Unternehmen / Supermirkte / Ketten
Vorhandene Einkaufsfihrer auswerten.

www . fairtradetowns.de




® Lokale Einzelhandelsgeschifte, in denen Fairtrade-Produkte angeboten werden, sind:

o 800 Weltliden bundesweit
Bioldden, Reformhadusern, Naturkostladen
Unabhangige Lebensmittelgeschifte
Warenhduser wie Karstadt, KaDeWe
Supermarkte wie Kaisers Tengelmann, Coop, Metro (real, Kaufhof, C&C),
Rewe, toom, Penny, E-Center, Neukauf, Aktiv, Globus, Edeka, Handelshof, Hit,
Kaufland, Tegut, Jibi-Markte, Citti-Markte, Familia-Markte, Fegro
o Drogeriemarkte Budnikowsky und Rossmann
o Blumen Risse und Blumen 2000
o Discounter wie Lidl, Aldi Siid, Penny.
* Gastronomische Betriebe, die Fairtrade-Produkte ausschenken, sind z.8:
o Studentenwerke, Mensen
Kantinen & Kaffeeautomaten (in Universititen, Firmen oder Behdrden)
o Hotels, Restaurants, Cafés und Bickereien
o Filialen mit Kaffeeausschank(z.B. von Tchibo, Starbucks)

© 0 o o

o]

4. In éffentlichen Einrichtungen wie Schulen, Vereinen und Kirchen
werden Fairtrade-Produkte verwendet werden und es werden dort
Bildungsaktivitaten zum Thema ,Fairer Handel” durchgefiihrt.

® Bei einer Einwohnerzahl < 200.000 muss jeweils eine Schuie, ein Verein und eine
Kirche gewonnen werden. Bei > 200.000 sind es jeweils zwei.

* Einmal pro Jahr sollte eine Aktion durchgefiihrt werden.

® Beispiel: Eine ,Fairtrade-Schule” engagiert sich fiir den Fairen Handel. Das bedeutet,
dass sie jungen Menschen vermittelt, wie Handel funktioniert und wie der giobale
Handel gerechter werden kann. Die Schule verkauft und nutzt Fairtrade-Produkte, so
weit es geht und fihrt Aktivititen zum Thema ,Fairtrade” durch.

5. Die ortlichen Medien berichten liber alle Aktivititen auf dem Weg zur

Fairtrade-Stadt.
* Mit dem Aktionsleitfaden auf www fairtradetowns.de werden zahireiche
Hilfestellungen geboten wie vorgefertigte Pressemitteilungen, Fotos und Geschichten

® Ergebnis sollten mindestens 4 Artikel pro lahr sein.

Am Ziel: Nach Erfillung aller Kriterien und Priifung durch TransFair e.V. wird der Titel
»Fairtrade Stadt” (bzw. Gemeinde/Kreis) flr zunédchst 2 Jahre vergeben. Danach erfolgt eine

Uberpriifung, ob die Kriterien weiterhin erfiilit sind.

www.fairtradetowns.de




Schaven Sie nach Produkisn
mit Siesem Siegel

Ein Aktionsleitfaden, um lhre Stadt zur Fairtrade-Stadt zu machen
oder thre Gemeinde zur Fairtrade-Gemeinde, lhren Landkreis zum Fairtrade-Kreis
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Die Kampagne ,,Fairtrade-Towns"” ist eine weltweit sehr er-
folgreiche Aktion. Mittlerweile sind Uher 550 Stidte in 17
Landern weltweit Fairtrade-Towns. Seit Herbst 2008 ist nun
auch Deutschland hinzugekommen. Hier nennen wir eine

Fairtrade-Town ,Fairtrade-Stadt”.

Dieser Aktionsleitfaden richtet sich an alle, die ihre Kom-
mune 201 Fairtrade-Stadt (oder Fairtrade-Kreis, Fairtrade-
Gemeinde) machen mdchten. Das kann der Biirgermeister
einer Stadt sein, die Leiterin des Agendabiiros eines Land-

kreises oder der einzelne Biirger einer Gemeinde.

Fairtrade-Stadt zu werden, hedeutet, ein kankretes Zej-
chen fir eine gerechtere Welt zu setzen. Und der Weg
dorthin macht SpaB. Menschen kommen zusammen, tau-
schen sich aus, werden aktiv und arbeiten daran, dass der
Faire Handel in Deutschland bekannter wird. Damit tragen
sie dazu bei, dass die Produzenten in Lateinamerika, Afri-
ka und Asien bessere Preise fiir ihre Produkte erhalten und

sie damit mit ihren Familien eis menschenwiirdiges Leben

fihren kénnen.

Was steckt in diesem Aktionsleitfaden?
Informationen darlber, wie man seine Kommune auf den
Weg bringt, Fairtrade-Stadt, Fairtrade-Kreis oder Fair-
trade-Gemeinde zu werden

- Ideen und Tipps, wie man Mitmacher gewinnt

« Aktionsvorschlage, speziell zur ,Fairen Woche*

+ Argumente, mit denen man Bilrgermeister, die Medien,
Einzethéindler und Prominente Gberzeugt

Links und Literatur zum Weiterlesen

Das Motto unserer Kollegen aus GroBbritanaien, wo die

Kampagne startete, lautet: , Just do it!"

In diesem Sinne: Viel Erfolg!

KATHRIN BREMER

S, o

DIETER OVERATH

Geschaftsfihrer Kampagnenleiterin
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WAS ISTTRANSFAIR?

1992 startete der gemeinn(itzige Vetein TRansFAtr seine Ar-
beitmit dem Ziel, benachteiligte Produzenten-
familien in Afrika, Asien und Lateinamerika zu
f6rdern und durch den Fairen Handel ihre Le-
bens- und Arbeitsbedingungen zu verbessern.

FAISTRADE

TransFair selbst handelt nicht mit Waren. Der Verein vergibt
vielmehr das Fairtrade-Siegel fiir fair gehandelte Produkte.
TransFai vermittelt Marktzugédnge zu fairen Bedingungen
fiir Produzentengruppen und Arbeiter aus benachteifigten
Regionen des Siidens. im Dialog mit seinen Partnern pflegt
und erweitert TRansFaiR das Fairtrade-Produktsartiment,
erschliefit newe Vertriebswege, vermarktet das Siegel und
betreibt Informations-, Offentlichkeits- und Lobbyarbeit.

WAS §ST DER FAIRE HANDEL?

Der Faire Handel unterstiitzt Produzentinnen und Produ-
zenten in den Entwicklungslindern, um ihnen eine men-
schenwiirdige Existenz aus eigener Kraft zu ermdglichen.
Zum Beispiel decken die festgelegten Mindestpreise die
Produktionskosten und sichern so das absolute Existenzmi-
aimum. Die gezahiten Aufschlige ermdglichen eine Investi-
tionin die Zukunft. Die Standards des Fairen Handels ent-
sprechen den internationalen Standards der Fairtrade
Labelling Organizations International (FLO). Die unab-
hingige FLO-CERT GmbH stellt sicher, dass die Produkte
mit dem Fairtrade-Siegel nach den internationalen FLO-
Standards produziert und gehandeft werden.

www.fairtrade.net

WER PROFITIERY VOM FAIREN HANDEL?

Der Faire Handel fordert gezielt die besonders benachtei-
ligten kleinbiuerfichen Familien und deren Sefbsthilfeiniti-
ativen. Die Organisationen setzen sich fiir eine nachhaltige
Entwicklung von Okalogie, Bildung und frauenférderung
ein. Die Kleinbauern sind an allen wichtigen Entscheidun-
gen ihrer Genossenschaften direkt und demokratisch betei-
ligt. Dies gilt inshesondere fiir die Kontakte zum Manage-

ment, aber such fir die Verwendung des Mehredéses aus

dem Fairen Handel.

Rei Plantagenprodukien wie Tee, Orangen und Bananen wer-
den die Pfliickerinnen und Pfliicker geférdert. Sie sind die
am meisten benachteiligten Glieder der Produktionskette,
und der Faire Handel hilft ihnen, selbsthewusster im interna-
tionalen Handel zu ajieren. Die Betriebe und Plantagen ver- -
pflichten sich zur Einhaltung der sozialen und Gkologischen
Mindeststandards. Vertreter der Plantagen und der Tagelih-
ner bilden ein Gremium, das so genannte Joint Body, das
iiberdie Verwendung der Fairtrade-Pramien entscheidet.

Die Produzenten hilden sich in den Bereichen Produktions-
verfahren und Marketing weiter. DarGber hinaus werden
Sozialprojekte wie Schulen, Gemeinschaftsraume, Werk-
zeug, Brunnen, Apo-
theken, Schulstipen-
dien und vieles mehr
finanziert.

Insgesamt profitieren
rund 700 Bavernko-
operativen und Plan-
tagen in 58 Landesn
Afrikas, Asiens und
Lateinamerikas vom
Fairen Handel mitdem

Siegel; darin sind rund

1,6 Millionen Bauern

und Arbeiter vertreten.

tnd wir Konsumenten in Deutschland profitieren von der
guten Qualitat der Fairtrade-Produkte und erhalten Pro-
dukte, die mit groBer Sorgfalt hergestelit wurden, ausge-
zeichnet schmecken und nicht mit Pestiziden befastet sind.




WAS SIND DIE WICHTIGSTEN STANDARDS
DES FAIREN HANDELS?

DAS FAIRTRADE SIEGEL STEHT FUR:
Soziales ’
Arbeitsbedingungen
- Gemeinschaftsprojekte
Versammilungsfreiheit
Diskriminierungsverbot
Keine ilegale Kinderarbeit
Okonomie
Beratung
«+ Stablle Mindestpreise -
Fairtrade-Pramien
Langfristige Handelsbeziehungen
» Vorfinanzierung
Okologie
Liste verbotener Substanzen
Umwelitschonender Anbau
Férderung des Bio-Anbaus
Verbot gentechnisch verdnderter Organismen

Bioaufschlag

Mehr Infos zu den Standards unter www.fairtrade.net

BIE KAMPAGNE:

Die Kampagne ,Fairtrade-Towas” startete im Jahre 2000 in
Grofibritannien.

Mittlerweile gibt es in GroBbritannien 380 Fairtrade-Towns
und ither 200 weitere im Bewerbungs-Frozess. Zudem gibt
es dort Fairtrade-Darfer, -Landkreise, -insetn, -Schulen,
-Universitdten und sogar mit Wales die erste , Fairtrade Na-
tion”! In 17 Ldndern weltweit bewerben sich Stidte um den
Status ,Fairtrade-Town"“. Nehen England ist vor allem Bel-
gien mit 50 Fairtrade-Towns und 200 Stidten im Bewer-

bungsprozess sehr erfolgreich.

.Neben Metropolen wie London, Dublin, Rom, Brissel, Wien

und Kopenhagen haben sich auch Stadte wie Antwerpen,
Lyen, Tampere, Cordoba, Bergen und San Francisco als
Fairtrade-Towns qualifiziert.

Eine Fairtrade-Town kann ein Kreis, eine kreisfreie Stadt,
eine Gemeinde, ein Dorf oder eine Region sein, die sich fir
eine Unterstistzung des Fairen Handels ausgesprochen hat.
Der Status wird verliehen, wenn finf Kriterien erfillt sind.
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Um Fairtrade-Stadt werden zu kdnnen, bedarf es unter an-
derem einer Steueruitgsgruppe aus den verschiedenen
Kréften der Kemmune (siehe Kriterium 2}.

Auf dem Weg zur Fairtrade-Stadt kommen Nachbarn, Inter-
essengruppen, Wirtschaftsvertreter und Gemeindevertre-
ter zusammen, um gemeinsam an einem Ziel zu arbeiten.
Eine Fairtrade-Stadt zu werden hedeutet viel Engagement,
viel SpaB und eine talle Méglichkeit, Menschen zusammen

zu bringen, die an der Zukunft ihrer Stadt mitarbeiten wol-

len.

Steuerungsgruppe in Holsheek, Belgien

Haufig gibt es schon eine Gruppe, die zum Thema Fairer
Handel arbeitet (z.B. Lokale-Agenda 21-Gruppe). Es kann

aber auch Jedermann und -frau eine solche Gruppe neu

griinden.

Um erfolgreich zu sein, sellte die Steverungsgruppe aus
Vertretern verschiedener Zielgruppen bestehen. Mindes-
tens sollten jeweils folgende Bereiche vertraten sein:
Stadtische Verwaltung
(Einzel-}Handel, 2.B. ein Vertreter eines Weltladens
+ Bereich Eine Welt.
‘Zudem sind Vertreter aus anderen Bereichen winschens-
wert:
+ Kirchen
Nichtregierungsorganisationen
Schulen und Vereine
< Medien.
Ein erstes Treffen kann mit Unterstitzung durch TRansFar
organisiert werden. Hierzu kann ein Referent eingeladen

werden, der iber Fairtrade, TRANSFAIR und Fairtrade-Yowns

berichtet.
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Nach Griindung der Gruppe sollte sie;
Ihre Ziele definieren, die Frequenz der Treffen festiegen

und Konstitution festlegen

fine Liste mit Namen, Adressen, Email, Kompetenzen
und Angebot erstelien

Einen Sprecher und einen Koordinator wahlen

(eventuell rotierend?)
Sich Gberlegen, welche Unterstitzer sie ansprechen
will?

Unterstiitzung kann jederzeit von TRansFAR angefragt werden,




WEITERMACHEN

Wenn alle Kriterien erreicht sind: Herzlichen Gliickwunsch!
Danan ist es Zeit, das Ziel 2u feiern und sich bef allen Beteilig-
ten zu bedanken.

Von TraNsFAiR e.V. wird in einer feierlichen Veranstaltung
der Titel ,Fairtrade-Stadt” mittels einer Urkunde an die
abersten Vertreter der Stadt verliehen. Der Status wird zu-
nachst fir zwei Jahre verliehen, danach wird gepriift, ob

alle Kriterien nach erfiillt sind.

DBie Steverungsgruppe kann jetzt auch neue Ziele definie-
ren, z.B. monatliche Veranstaltungen, neues Thema und

weitere Unterstiitzer gewinnen.

Wenn der Titel ,Fairtrade-Stadt” erreicht ist, kann die foka-
le Steuerungsgruppe auch daran mitwirken, die Kommune
durch kreative ldeen und Aktionen sogar zur ,Hauptstadt
des Fairen Handels” zu machen (siehe unter ,Wettbewerb

Hauptstadt des Fairen Handels”).

Letztendlich geht es darum, den Fairen Handel und seine
guten Wirkungen bekannter zu machen und dazu beizutra-
gen, diese Welt ein bisschen gerechter zu machen.

CHECK QUT: -°

Titelverleibung in der Wiener Neustadt

Medienwirksame Veranstaltung zum

Thema Fairer Handel in Saarbriicken

Mitglieder der Steuerungsgruppe St. Valentin/
Jsterreich
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FONF KRITERIEN, UM ,FAIRTRADE-STADT*,
~FAIR-TRADE-KRE{IS" ODER ,FAIRTRADE-GEMEINDE”
ZU WERDEN

1. ES LIEGT EIN BESCHLUSS DER KOMMUNE VOR,
DASS BEI ALLEN SITZUNGEN DER AUSSCHUSSE UND
DES RATES SOWIE IM BORGERMEISTERBURO FAIR-
TRADE-KAFFEE SOWIE EIN WEITERES PRODUKT AUS
FAIREM HANDEL VERWENDET WIRD. ES WIRD DIE
ENTSCHEIDUNG GETROFFEN, ALS STADT/GEMEINDE/
KREIS DEN TITEL ,FAIRTRADE-STADT" (BZW. GEMEIN-
DE/KREIS) ANZUSTREBEN.

Diese Entscheidung wird Gber die kemmunalen Kemmu-
nikationswege kommuniziert.

Kommunale Kommunikationswege sind z.B. Homepage,
Gemeindenachrichten etc. Hier muss regelmaBig, d.h.
einmal im Quartal, eine Berichterstattung erfolgen.

- Muster fiir Beschlussvorfagen und eine Begrindung
(2.B. Lokale Agenda 21 / Millenniumsziel Armutsbe-
kimpfung) sind auf www.fairtrade-towns.de erhiltlich.

- Weitere Produkte, die sich fir die Verwendung im Rat-
haus eignen, sind: Fairtrade-Tee, -Orangensaft, - Zucker,
- Honig, - Kekse, - Schokolade, - Kakao.

Unter www.transfair.org steht eine Ubersicht der Fairtrade-

Produkte zur Verfiigung.

2.ES WIRD EINE LOKALE STEUERUNGSGRUPPRE GEBIL-
DET, DIE AUF DEM WEG ZUR FAIRTRABE-START”
{BZW. GEMEINDE/KREIS) DIE AKTIVITATEN VOR ORT
KOORDINIERT.

Um erfolgreich zu sein, sollte die Steuerungsgruppe aus
Vertretern verschiedener Zielgruppen bestehen, Min-
destens sollten jeweils folgende Bereiche vertreten sein;

- Stadtische Verwaltung

- (Einzel-jHandel, z.B. ein Vertreter eines Weltiadens

- Eine Welt, z.B. ein Vertreter einer Lokalen Agenda

21-Gruppe.

Zudem sind Vertreter aus anderen Bereichen wiinschens-
wert:

- Kirchen und Nichtregierungsorganisationen

- Schulen und Vereine

- Medien.

Unter www.fairtrade-towns.de stehen vielfiltige Mate-
riatien fir die Steuerungsgruppe zur Verfigung, u.a. der
Aktionsleitfaden, eine Muster-Beschlussvorlage mit Be-

griindung, Informationen zum Bestellen, etc.

3. IN DEN LOKALEN EINZELBANDELSGESCHAFTEN
WERDEN GESIEGELTE PRODUNKTE AUS FAIREM HAN-
DEL ANGESOTEN UND IN CAFES UND RESTAURANTS
WERDEN FAIRTRADE-PRODUKTE AUSGESCHENKT.

Die Anforderung bei der Umsetzung ist gestaffelt:

I R R Y G TN

- . o
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Mokt 2k m 25 13
Melir.alé 150:000 bis 160.000" 26 13

Fahren Sie fort, indem Sie pro 10.000 Einwohner die Anzahl der

Geschdfte um ein Geschaft erhohen. Die Anzahl der Gastrono-

migbetriebe ist immer die Hilfte der Geschafte oufgerundet.

Beispiel: Fiir 185.455 Einwohner sind 29 Geschdfte und 15

Gastronomiebetriebe nitlg.

Ab Frihjahr 2009 wird unter www.fairtrade-towns.de ein
Einkaufstithrer auf der Website gefiihrt, in den die Ein-
zelhandelsgeschafte und Gastronomie-Betriebe von der
Steuerungsgruppe eingepfiegt werden. Diese Seite kann
auch fiir die eigene Werbung auf den Stadteigenen Sei-

ten genutzt werden.




Wie kommt die Steverungsqruppe an Zahlen zur Status-
ermittiung?
- Das Amt firWirtschaftsférderung und die [HK stel-
len in der Regel zktuelle Ubersichten bereit
+ Z&hlung vor Einzelhandelsgeschiften und Gastro-
nomie-Betrieben, z.B.im Rahmen einer Schulaktion
- Briefe an Unternehmen / Supermarkte / Ketten
schreiben
- Vorhandene Einkaufsfithrer auswerten.

In 30.000 Einzelhandelsgeschiften werden Fairtrade-
Produkte angeboten, u.a. in:
- 800 Weltliden bundeswelt
- Bioladen, Reformhiusern, Naturkostiaden
- Unabhangige Lebensmittelgeschifte
- Warenhauser wie Karstadt, KaDeWe, Kaufhof
- Supermdrkte wie Kaisers Tengelmann, Coop, Metra,
real, C&C, Rewe, toem, E-Center, Neukauf, Aktiv,
Globus, Edeka, Handeishof, Hit, Kaufland, Tegut,
Jibi-Markte, Citti-M3rkte, Familia-Markte, Fegro
- Drogeriemarkte Budnikowsky und Rossmann
- Blumen Risse und Blume 2000
- Discounter wie Lidl, Aldi Sid, Penny.
Gastronomische Betriebe, die Fairtrade-Produkte aus-
schenken, sind z.B: i
- Studentenwerke, Mensen
- Kantinen (in Universitaten, Firmen oder Behérden)
- Hotels, Restaurants, Cafés und Bickereien
- Kaffee-Bars und Filialen mit Kaffeeausschank
(z.B. von Tchibg, Starbucks)
- An Bahnhafen, auf Flughifen, an Tankstellen

4. IN OFFENTLICHEN EINRICHTUNGEN WIE SCHULEN,
VEREINEN UND KIRCHEN WERDEN FAIRTRADE-PRO-
DUKTE VEAWENDET UND ES WERDEN DORT BIL-
DUNGSAKTIVITATEN ZUM THEMA ,FAIRER HARDEL"
DURCHGEFUHRT.

Bei einer Einwohnerzahl unter 200.000 muss jeweils eine
Schule, ein Verein und eine Kirche gewannen werden.
Bei liber 200.000 sind es jeweils zwei

+  Mindestens einmal pro Jahr sollte gine attraktive Aktion
durchgefihrt werden
TransFair gibt dazu gerne Ideen und Tipps und bietet

vielfaltige Materialien an.

5. DIE ORTLICHEN MEDIEN BERICHTEN UBER ALLE
AKTIVITATEN AUF DEM WEG ZUR , FAIRTRADE-STADT"

. (BZW. GEMEINDE/KRE(S).

» Auf www.fairtrade-towns.de werden zahireiche Hilfestel-
lungen geboten wie vorgefertigte Pressemitteilungen,
Fotos und Geschichten
Ergebnis sollten mindestens 4 Artikel pre Jahr sein.

AM ZJEL: Nach Erfillung aller Kriterien und Prifung durch
TransFam e V. wird der Titel ,Fairtrade-Stadt” (hzw. Ge-
meinde{Kreis) fiir zundchst 2wei Jahre vergeben. Danach
erfolgt eine Uberpriifung, ob die Kriterien weiterhin erfillt

sind.

Ubergabe der Fahne und Urkunde
2ur Fairtrade-Town an die Vertreter der

Gemeinde Worth in Osterreich.
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Einzelhandel e e

Name der Kommune:
Name des Biirgermeisters:

Einwohnerzahl:

Die Kommune ist: O Stadt Q Gemeinde
Q kreisfrei Q kreisangeharig
Datum des ersten Treffens der Steuerungsgruppe Tag Monat Jahr

Kriterium 1;

Da.t‘um:ies ﬁa{sbesch!us;se-s . Ta§ . Monat Jahr
Bitte eine Kopie beilegen v .
Ans;-:rechpartﬁei beider Kommune:

Néme: » o .

Adresse:

Telefon:

Email:

Kriterium 2:

Hauptanspréchpanner:

Name:

Adresse:

Telefon:
Mitglieder: Die Arbeitsgruppe hat ____ . . ... _._. Mitglieder

Bitte eine Kopie der Tetlnehmerfiste beilegen

Details: Die Gruppe trifftsich _____ . _ . ._______malimMonat

'_'I(riter:ium 3: :

. Gesch3fte bieten Fairtrade-Produkte an

iig

(Bitte mittels einer Ubersicht oder eines Finkuufstithrers belegen)
{Ab Frithjahr 2009 bitte unter www.fairtrade-towns.de einpfiegen)
. Cafésund Restaurants
schenken Fairtrade-Produkte aus

Gastronomie: J O
{Bitte mittels einer Ubersicht oder eines Einkaufsfiihrers belegen)
{Ab Friihjahr 2009 bitte unter www. fairtrade-towns.de einpflegen)




Kriterium 4:

Schulep: Schulen schenken Fairtiade-Produkte aus

{Bitte mittels einer Ubersicht belegen)
_andere dffentliche Einrichtungen
schenken Fairuade-Produkte aus

Andere &ffentliche Einrichtu ngen: e
(Bitte mittels einer Ubersicht belegen)

Welche artlichen Medien beteiligen sich an der Berichter-

Medien:
' stattung?

Erfolge:
(Bitte mittels Fotokopien belegen)

‘Sonstiges:

Ja, unsere Kommune ist seit dabei.

Faire Woche:
Wir wiirden gerne bei der nidchsten Fairen Woche dabei sein.
Andere Aktio_nen: Ratsbeschluss gegen Produkte aus

ausbeuterischer Kinderarbeit
Bildungsarbeit zum Fairen Handel

Fester Ansprechpartner in der Kommune fir den Fairen Handel

Sanstiges: e

Ort, Datom
‘Unterschrift Biirgermeister

- Ort, Datum
‘Unterschrift Varsitzender Steuerungsgruppe

ZITTE SENDEN SIEDAS BEWERBUNGSFORMULAR AN:

Kampagne Fairtrade-Towns
TRANSFAIR

Kathrin Bremer
Verein zur Férderung des Fairen Handels mit der , Dritten Welt” e.V.

Remigiusstrafe 21 - 50937 Kéln
Forn: + 49/{0) 2 21/94 20 40-41
Fax: + 49/{0)221/94204040
Email: k.bremer@transfair.arg
www.fairtrade-towns.de
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FAIRTRADE

Es gibt vielfdltige Mbglichkeiten, den Prozess zur Fairtrade-
Stadt zu beginnen. Die folgenden Tipps und tdeen sollen le-
diglich Anregungen bieten. threm ideenreichtum sind kaum

Grenzen gesetzt:

INFORMATIONSVERANSTALTUNG 2U FAIRTRADE
DURCHFUHREN

Bringen Sie den Fairen Handel in den Verein und in die Schu-
le. Sie kdnnen den Fairen Handel in Ihrem persénlichen Um-
feld bekannt machen. Vielleicht engagieren Sie sich in ei-
nem Verein, in einer Bdrgerinitiative oder in einer Kirchen-
gemeinde? Oder Sie arbeiten als Lehrerin in der Schule oder
in einer anderen Bildungseinrichtung? Vielleicht wollten Sie
schon immer einmal in Ihrem Kantext eine Informations-
veranstaitung zum Thema ,Handel mit der ,Dritten Welt'”
durchfiihren!?

TransFarg unterstitzt Sie gerne dabei, mit Materialien oder
der Vermittiung von Referenten. TRansFalR verfigt bundes-

weit Gber ein Netzwerk von tiber 100 Referenten.

GEWINNUNG UND BETEHIGUNG VON PROMINENTEN
UNTERSTUTZERN:

Der Birgermeister plakatiert eine Wand mit der Bot-
schaft ,Wir werden Fairtrade-Stadt”,
eine bekannte Persénlichkeit réstet &ffentlich Kaffee-
bohnen,

» der Schiltzenkdnig verteilt faire Schokolade beim Karneval,
ein Pfarrer schenkt Kaffee aus,
Vorsitzende aus Parteien und Fraktionen verkaufen fai-

ren Tee,
Man kann auch eine Fotostrecke machen mit Statements

von (prominenten) Unterstiitzern: , lch mache mit!”

FAIRTRADE-PRODUKTE VERBRETER

Sie machten fair gehandelten Kaftee an threm Arbeitsplatz
einfiiren? Sie kdnnen zum8eispiel thre Kollegen und Kolte-
ginnen zur Kaffeeprobe einladen.

Sie kdnnen in Kantinen, Restaurants, Tagungshausern, Bii-
ros, Lehrerzimmern, in Amtern und Behérden darauf ein-
wirken, dass dort fair gehandelte Produkte angeboten wer-
den. Fragen Sie bei TrRansFala nach den Materialien fiir
Grofverbraucher.

Oder Sie regen an, dass in der Kantine lhres Betriebes im
Aktionszeitrahmen mit fair gehandelten und dkologischen
Zutaten unter dem Motto ,fair schmeckt besser” gekacht
wird. Dann kinnen sich thre Kollegen und Kolleginnen da-
von (berzeugen, dass Okofair nicht nur politisch korrekt ist,

sondern auch gut schmeckt!
VERANSTALTUNGEN DER STADT

Sehr effektiv ist es, sich an Veranstaltungen der Stadt und von
anderen Organisationen 2u beteiligen. Dafur ist es sinnvoll,

die Organisatoren um rechtzeitige Informationen zu hitten.
HIER NOCH EIN PAAR IDEEN:

Aktion Fairtrade-FuBballe far Schulen und Vereine (Spar-
kassen und Versicherungen lassen sich sehr gerne als
Sponsoren fiir solche Aktionen gewinnen)

« Schaufenster gestalten / leere Flachen nutzen
Experten und Sprecher des Fairen Handels und Referen-
ten von TRANSFAIR einfaden
Aktion Fairtrade-Rosen zum Muttertag

Eigene Beitrage schreiben fir Zeitungen, im Internet

Fairtrade-Aktionen in Kin, Bonn, Berlin und Neuss




FAIRE WOCHE

tnsbesondere die Faire Wache, jedes Jahr rund um das drit-
te September-Wachenende, eignet sich hervorragend fiir
Aktionen. Mit einem Motto und vielfaltigen Aktionsma-
terialien bietet die Faire Woche eine gute Maglichkeit, den
Fairen Handel neur 2u erleben und zu vermitteln. Nahere In-
formationen, Aktionsvorschlage und Materialien unter:

www.faire-woche.de

PLANUNG EINER VERANSTALTUNG

1. PHASE

Einer guten Veranstaltung geht eine sorgfiltige Planung
voraus. Zunachst stellt sich dabei die Frage nach Art der
Veranstaltung und was mit der Veranstaltung erreicht wer-
den soll. Soll es eine informationsveranstaltung sein? Oder
besser eine spektakulire StraBenaktion? Eng mit der Frage
nach der Art der Veranstaltung ist die Frage nach der Ziel-
gruppe far die Veranstaltung verbunden: Kinder, Erwachse-

ne, Sepioren, Passanten etc,

Lassen Sie sich bei lhrer Aktion von unseren Vorschligen

inspirieren —Sie haben selbst sicher noch mehr gute ideen!?

Es muss geklart werden, wie viel Kapazititen fiir die Pla-
nung und Durchfihrung der Veranstaltung zur Verfiigung
stehen. Denn es ist sehr frustrierend, wenn die Veranstal-
tung steht und sich dann herausstellt, dass gar nicht genug

Leute fiir die Umsetzung da sind.

2. PHASE
Nun wird es konkret. Folgende Punkte missen geklart wer-

den: Art, Ort und Zeitpunkt der Veranstaltung, Werbung
und Offentiichkeitsarbeit, Auswertung und welcher 8ud-
getrahmen dazu zur Verflgung steht.

Es bietet sich an, einen Aufgabenspeicher nach folgendem
Muster anzufertigen. Ein solcher Aufgabenspeicher dient

der Transparenz des Planungsprozesses und der Uberpri-

fung der Einhaltung der abernommenen Aufgaben,

Eraffnung der Fairen Woche 2008
in Berlin

Art der Veranstaltung:

Suchen Sle die passende Aktionsform fir sich aus. Wenn Sie
2.B. einen Informationsstand im Supermarkt durchfiihren
wollen, suchen Sie sich einen geeigneten Supermarktin th-
rer Nahe aus. Geeignet heiBt, dass dort Gberhaupt Fair-
trade-Produkte angeboten werden {also vorher einen Rund-
gang machen) und der Marktleiter der Aktion gegeniiber

aufgeschlossen, also kooperativ ist.

Einhindung von Prominenten:

Generell gilt: Die Einbindung von Prominenten (Biirgermeis-
ter, Pfarrer, Sportlar ete.) erhéht die Attraktivitit der Veran-
staltung fir die Offentlichkeit und auch fiir die Medien. Bei
der Anfrage der Prominenten solite fhr Nutzen — Imagege-
winn, Pressetermin etc. —deutlich herausgestelit werden, um

ihnen die Teilnahme an der Aktion schmackhaft 2u machen.

Ort der Veranstaltung:

Bei der Wahi des Ortes ist unbedingt darauf zu achten, dass
es ein Ort ist, der leicht erreichbar ist, bzw. dass ein Ort ge-
wihlt wird, an dem sich sowieso viele Menschen aufhalten.
Soli die Veranstaltung im Freien stattfinden, muss eine Al-

ternative vorhanden sein fiir den Fall, dass das Wetter nicht

mitspielt.
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Zeit:

Zu beachten ist der Zeitpunkt der Veranstaltung. Es sollte
ein Zeitpunkt gewahlt werden, an dem vor Ort keine andere
Veranstaltung stattfindet, wodurch eine Konkurrenz um

Publikum entstehen wiirde.

Ausstattung:

Nun erfolgt die konkrete Aktionsabsprache mit den Koope-
rationspartnern, 2.B. Supermarktleiter, Frauengruppen,
Weltladen, etc. Sprechen Sie die Aktion frihzeitig ab, damit
fiir die Materialbesteltung (Dekoration, Produkte, Ankindi-
gungsplakat etc.) geniigend Varlauf existiert.

Werbung und Offentlichkeitsarbeit:

Dieser Punkt ist nicht zu vernachiassigen, denn es ist sehs
frustrierend, wenn eine Veranstaitung mihevoll geplant wur-
deund niemand davon wei. Als Werbetriger eignen sich 2.8.
breit gestreute Handzettel sowie Plakate. Wie wire es mit ei-
nem Hinweis in der Zeitung? Rufen Sie bel threr Zeitung an und
fragen Sie nach dem zustéindigen Redakteur. Bitten Sie ihnum
einen Termin und stellen Sie lhre Initiative und Aktion vor.
Weisen Sie bitte lournalisten darauf hin, dass Sie keine Wer-
bung machen, sondern Gber den Fairen Handel informieren

méchten.

Was? ; Konkrete
’ |I Aufgaben:

» Kooperationspartner finden

« Referenten / Akteure anfragen

- Anfrage Raumbesichtiguag

- Genehmigung notwendig?

» Mietvertrag

+ Schliisselibergabe

- Dekoration

- Parkplatz

- Ausreichend Toiletten

- Kapazititen, insbesondere
auch Sttihle

- Finanzen

« Technik

- Reinigung

- Catering, Garderobe

- Lagerung von Material

2.0rt

1. Art der Veranstaltung - Veranstaltungsform klaren

Auswertung:

Es sollte darauf geachtet werden, den gesamten Planungs-
prozess und den Verlauf der Veranstaltung zu dokumentie-
ren (Protokolle, Fotos, Presseberichte). Zum einen zur Erin-
nerung fir die beteiligten Personen, zum anderen aber
auch, um die gemachten Erfahrungen bei weiteren Veran-

staltungen nutzen zu kdnnen.

Auch TransFAlR méchte nach erfolgter Aktion von lhnen ler-
nen! Welche Erfahrungen haben Sie gemacht, Verbraucher-
Reaktionen, Besonderheiten etc.? AuBerdem méchten wir

eine Dokumentation threr Aktionen zusammenstellen.
Bei Riickfragen stehen wir lhnen gerne zur Verfigung:

TaANsFAIR €.V,
Remigiusstr. 21

50937 Kéln

E-Malil: k.bremer@transfair.org
Telefon: 022194 20 40-41
Fax: 0221 -9420 40 40

Viel Erfolg !1!

Mit wem?

| Bis wann? i Verantwort-

lich?




3. Zeit

4_Personal

5. Ausstattung

6. Werbung

7. Pressearbeit

8. Auswertung

Konkrete

Aufgaben:

- Terminplanung (Feiertage,

Ferien, etc, beachten)
» Auf- ynd Abbauzeit groBziigig
+ Technik checken, lange vorher
& direkt vor der Veranstaitung

- Standbetreuung

+ Moderation briefen

+ VIPs betreuen

« Pressearbeit vorher,
dabei & danach

~ +Informationsmaterial

- Dekoration

. » Materialien rechtzeitig zusam-

menstellen / bestellen / nach-
drucken

_ - Transport der Materialien

» Beschilderung auBen und innen

- (Leere) Schaufenster gestalten

"+ Plakate in Schaukasten der

Stadt, Kindergérten, Schulen,
Weltladen aufhingen

- Faltbldtter verteilen, Flyer aus-
legen an stadtischen Steiten und
in Weltladen, Kulturstatten, etc.

- Stadtmarketing einbinden

« In Veranstaltungskalender an-
kitndigen

- Verteiler aufbauven

- Homepages der Stadt, der be-
teitigten Einzethandier, Vereine,
Schulen, etc,

- {Pra-Beno, d.h. kosteniose) An-
zeigen mit Prominenten
«Jth mache mit!"

- Presse-Einladung
{ca. 14 Tage vorher)

« Presse-Mitteilung
(ca. 3-4 Tage vorher}

- Betreuung der Journalisten
bei der Veranstaltung

+ Dokumentation der Artikel

» Dakumentation

Verantwonrt-
lich?
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Einen Muster-Ratsheschluss mit-cinéf Beg:ﬁn’dungfﬁnaen
Sie gesondert bei TransFar anfordern, Oder lassen Sie sich
beraten bei InWEnt gGmbh, Servicestelle Kommunen in der

Einen Welt (siche S. 18 in diesem Leitfaden).

Es gibt viele Wege, wie eine Stadt davan profitieren kann,
Fairtrade-Stadt zu werden. Und es gibt viele Argumente,
wenn Sie die Kampagne bei Gemeindevorstanden prasen-

tieren.

Zusammenwachsen & soziales Kapital

Viele verschiedene Krafte einer Stadt wirken auf dem Weg hin
zur fairtrade-5tadt zusammen, das starkt den Gemeinsinnel-
ner Kommune. Die Biirger arbeiten mit und fir ihre Stadt.

Image

Fairtrade macht sich gut: Gemeinsam gewinnt man Gffent-
lichkeit, die Stadt stelit sich als Vorbild dar und gewinnt
auch iberregional Medienprisenz.

Mit einer guten Gffenlichkeitsarbeit werden die Stadt und
ihre Vertreter als sozial verantwortlich handelnde Akteure
wahsgesommen. )

Die ersten Fairtrade-Stédte (z.B. die erste Fairtrade-Stadt
in Deutschland, die erste Fairtrade-Stadt in Rheinland-
Pfalz, die erste Fairtrade-Stadt in Norddeutschland, etc.)

werden als Vorreiter wahrgenemmen.

Internationalitat
Als Teil der internationalen Kampagne ,Fairtrade-Towns”
gewinnt die deutsche Fairtrade-Stadt an Internationalitat,

Haufig haben Kommunen beteits Fairtrade-Towns Partner-

stadte, so 2.B.:

Aachen mit Tolede, Augsburg mit inverness, Barlin mit
London, Bielefeld mit Rochdale, Bann mit Oxford, Dort-
~ mund mit Leeds, Dresden mit Coventry, Dulshurg mit

Portsmouth und Durham, Diisseldorf mit Reading, Essen
mit Tampere, Sunderland und Essen (Belgien), Flens-
burg mit Carlisle, Frankfurt f Main mit Birmingham,
Freiburg mit Guildford und Granada, Gelsenkirchen mit
Newcast/e-upon-tyne, Hamm mit 8radford, Hannover
mit Bristol, Heidelberg mit Cambridge, Karlsruhe mit
Nottingham, Kassel mit Florenz, Kiel mit Coventry, Kéln
mit Cork und Liverpool, Leipzig mit Birmingham, Mainz
mit Watford, Marburg mit Northampton, Ménchenglad-
bach mit Bradford, Miinchen mit Edinburgh, Manster
mit York, Niirnberg mit Glasgow, Rastatt mit Woking,
Rostock mit Turku und Antwerpen, Schwerin mit Mil-
waukee (Kontakt), Stuttgart mit Cardiff. Wiesbaden mit
Gent und Tunbridge Wells, sowie Wiirzhurg mit Dundee

und Bray.

Fairer Handel
Duich die Verbreitung des Fairen Handels tragt die Kommune

2u einem gerechteren Wirtschaftssystem hei und sorgt fér
faite Preise bei den Produzenten in den Landern des Sidens.

A.SO KONNEN DIE POLITISCHEN VERTRETER
EINER KOMMUNE DIE KAMPAGNE UNTERSTUTZEN:

Teilnahme und somit Einflussnahme in der Steuerungs-
gruppe

» Ratsbeschluss zum Fairen Handel

+ Ausschank und Verkostung von Fairtrade-Produkten in
dffentlichen Einrichtungen (Kantinen, Mensen, in Schu-
len, Kindergdrten, etc.) und bei Veranstaltungen

- Fairtrade FuBballe in Schulen und Vereinen
Verwenden von Fairtrade-Produkten bei Geschenk-
korben
Offentlichkeitsarbeit der kommunalen Vertreter

« Einkaufsfithrer fir faire Produkte




Zitate und Fotos ,Ich mache mit” fir Anzeigen, Plakate,

redaktionelle Beitrige, etc.

B. INFORMATIONEN
ZUR OFFENTLICHEN BESCHAFFUNG

Die 8ffentliche Hand vergibtin Deutschland jedes Jahr 8au,
Liefer- und Dienstleistungsauftrage im Wert von etwa 360
Mrd. Euro. Als dffentliche Auftraggeber besitzen Kommu-
nen ein enormes wirtschaftliches Potenzial und tben zu-

gleich eine wichtige Vorbildfunktion aus.

Zahireiche Kommunen beschiftigen sich schon lange mit
den Themen ,Glabale Verantwortung” und ,Fairer Han-
del”. Uber 70 Kommunen haben die Millenniumserklarung
des Deutschen Stadtetages und Anderen unterzeichnet.
Bundesweit haben bisher 2.610 Kommunen (20,5 %) einen
Beschluss zur lokalen Agenda 21 gefasst. Bereits 121 Kom-
munen verabschiedeten in den letzten Jahren einen Ratshe-
schiuss gegen Produkte aus ausheuterischer Kinderarbeit.
fn den éffentlichen Einrichtungen der Stiidte Dortmund,
Friedrichshafen, Marburg oder Saarbricken wird per Rats-
beschluss nur noch Fairer Kaffee angeboten. Kommunen
wie Neuss, K6ln, Berlin, Miinchen oder Castrop-Rauxel ge-
ben Produkten aus Fairem Handel in der 8ffentlichen Be-
schaffung den Varzug, In Magdeburg und Disseldorf ist
sogar die Dienstkleidung der stidtischen Mitarbeiteraus
fairer Praduktion bezogen. in Neuss werden im Schulsport
nur noch Fairtrade-FuBbille verwendet. Unter dem Motto
.Hamburg 2006mal fair" wurden das ganze Jahr 2006 faire
FuBbélle in Schulen und Vereinen eingesetzet,

Die Landeshauptstadt Miinchen verpflichtet ihre kommu-
nalen Dienststellen seit 2006 zum Kauf van fair oder regio-
nal produzierten Biumen. Rheinstetten verwendet seit 2007

zusgesuchte Produkte aus dem Fairen Handel in alfen

Dienststelten.

150 Stadte haben ihre eigenen Stadtekaffees (davon 15 mit
dem Fairtrade-Siegel), viele davon sogar ifire eigenen Web-
sites. Einige Kommunen bieten Einkaufsfihrer zu Geschéf-
ten und gastronomischen Betrieben mit fair gehandelten
Produkten (zum Teil auch digital).

Die Umstellung auf fair beschaffte Dienstbekieidung in
Diisseldorf fihrte nach eigenen Angaben nicht zu

Mehrkosten. Es gab auch keine Lieferengpdsse oder

QualitatseinbuBen
(http://www.duesseldorf.de/agenda2ifaktuellifaire_

beschaffung.shtml)

SEND FAIRTRADE-PRODUKTE NICHT VIELZU TEVER?

Zum Beispiel bei Kaffee laufen 2/3 aller Verkiufe iber Son-
derangebote: Meist haben die Verkaufspreise nichts mit
dem Wert des Produktes zu tun. Dies [dsst den Preisunter-
schied sehr hoch erscheinen. Fairtrade-Produkte sind je-
doch durchweg im hsheren Qualititssegment angesiedelt.

Auf die Tasse oder das Glas umgerechnet zahlen die Konsu-
menten aber nur wenige Cent mehs fir einen fair gehandel-
ten Kaffee, Tee oder Orangensaft. Dafiir betreiben sie aktiv
Entwicklungspolitik mit dem Einkaufskorb und kénnen die
qualitativ hochwertigen und zunehmend aus skologischem
Anbau stammenden Produkte mit den fairen Wirkungen fir

die Produzentinnen doppelt genieBen.

WO KONNEN FAIRTRADE-PRODUKTE FUR DIE
OFFENTLICHE BESCHAFFUNG BEZOGEN WERDEN?

Auf der Seite www.transfair.org ist eine Ubersicht aller
Fairtrade-Produkte zu finden. Fiir den GroBverbrauch fiir
Kantinen, Mensen, etc. stellt TransFaiz eine Obersicht fiir
Sie zusammen mit Handlern in Ihrer Nahe.
TransFain stellt zudem fiir die Uberzeugungsarbeit zur Ver-
fiigung:
Info-Materialien,
Aasprechpartner zu verschie-
denen Themen und Produkten,

Referenten von TRANSFAIR
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C. WETTBEWERB HAUPTSTADT DES FAIREN HANDELS

Durchfiihrer:
InWEnt gGmbH /
Servicestelle Kommunen in der Einen Welt

Wettbewerb Hauptstadt des Fairen Handels”

Seit Jahren besteht ein sehr guter Kontakt und eine ver-
trauensvolle Zusammenarbeit - u.a. durch Mitwirkung in der
Jury — zwischen Transfair e.V. und InWEnt / der Servicestelle
Kommunen in der Einen Weit. Der Wetthewerb , Hauptstadt
des Fairen Handels” wird seit 2003 alle zwei Jahre von In-
WEnt ausgelobt. Eine aktive Fairtrade-Stadt hat gute Aus-
sichten, sich durch ihr Engagement fir einen der Pl5tze
beim Wettbewerb zu qualifizieren.
http://www.service-eine-welt. de/hauptstadtth/
hauptstadtfh-start.html

2007 war die Gewinnerin des Wettbewerbes ,Hauptstadt
des Fairen Handels” die Landeshauptstadt DOsseldorf. Wei-
tere Platze belegten: Bonn, Marburg, Minchen und Neuss.

Die Wetthewerbe 2003 und 2005 gewann die Stadt Dort-

mund.

Beratung zu Themen der ,Offentlichen Beschaffung”

Die Servicestelle Kommunen in der Einen Welt pflegt seit
2007 ein bundesweites ,Netzwerk Faires Beschaffungs-
wesen”. Hier treffen sich die Beschaffer und Entscheider

aus den kommunalen Strukturen.

Die Servicestelle bietet u.a. Kommunen kostenlose Beratung
zur Umstellung der ffentlichen Beschaffung auf Faire Pro-
dukte und bei der Vernetzung mit Akteuren des Fairen Han-
dels vor Ort. Sie hilt Publikationen @ther konkrete Beispiele

des fairen kammunalen Engagements parat.

Kontakt: Michael Marwede
Fon 0228 4460-1632 | Fax 0228 4460-1601
E-Mail: Michael.Marwede@inwent.org

www.service-eine-welt.de




Es gibt ein breites &ffentliches Interesse am Fairen Handel,
das zeigt der stetig wachsende Umsatz fair gehandelter -
insbesondere der Fairtrade-Produkte. So kauften im Jahre
2007 Deutschlands Verbraucherinnen und Verbraucher
Fairtrade-gesiegelte Pradukte im Wert von rund 142 Millio-
nen Euro. Diesem wachsenden Interesse ihrer Birgerinnen
undBirger kemmen immer mehr Einzelhéndler nach, indem

sie in ihrem Sortiment zunehmend Fairtrade-Produkte an-

bieten.

Mit der Ubersicht auf Seite 7 in diesem Fiihrer und auf der
Homepage www.transfair.org knnen Sie lhre Einzelhand-
ler iiberzeugen, dass Fairtrade-Pradukte lange schon kein
Nischen-Produkt mehr sind. Stefan Genth, Hauptge-
schaftsfihrer des Hauptver-
bands des Deutschen Einzel-
handels (HDE): ,Fairtrade ist
eine.Erfolgsgeschichte. Auch far
den Einzelhandel. Und es gibt
noch viel Potential. Ein Drittel

der Deutschen sympathisiect mit der Fairtrade-ldee. Und
der Absatz von Fairtrade-Produkten steigt in Deutschland
jahrlich um rund ein Drittel bis die Halfte.”

Uberzeugen Sie thre Einzelhdndler davon, dass Sie Fair-
trade-Produkte neu in ibr Sortiment aufnehmen oder

dass sie dieses erweitern!

A.BEZUGSQUELLEN /LISTE DER
FAIRTRADE- PRODUKTE UND LIZENZNEHMER

Auf der Seite www.transfair.org ist eine Ubersicht aller
Fairtrade-Produkte zu finden. Fiir den GroBverbrauch fur
Kantinen, Mensen, etc. steflt TRansFain eine Ubersicht fiir

Sie zusammen mit Handlern in [hrer Nahe.
5,50 KANN DER EINZELHANDEL UNTERSTUTZEN:
Aufnshme oder Ausiveitung von Fairtrade-Produkten im

Sortiment
Teilnahme und somit Einflussnakme in der Steuetungs-

gruppe

- Ausschank und Verkostung von Fairtrade-Produkten in
eigenen Einrichtungen und bei Veranstaltungen

+ Verwenden von Fairtrade-Produkten bei Merchandising,
Geschenken, ... ‘

- Offentlichkeitsarbeit und Werbung der Geschaftsfih-
rung fur den Fairen Hande!
Einbringen eines Vorschlages zum Ratsbeschluss
Zitate und Fotos ,Ich mache mit® fiir Anzeigen, Plakate,

redaktionelle Beitrage, etc.

Wie erfalgreich ist Fairtrade?

Im Jahr 2007 kauften Verbraucherinnen und Verbraucher
Fairtrade-gesiegeite Waren im Wert von rund 142 Millionen
Egro - ein Anstieg um 28 Prozent gegenither dem Vorjahr.
Yon diesem Erfolg profitieren insbesondere die zertifizier-
ten Preduzentenorganisationen in Afrika, Asien und Latein-
amerika, die allein (ber den deutschen Markt aber 21 Milii-

onen Euro Direkteinnahmen erhalten haben.



A.LEITFADEN ZUR PRESSEARBEIT

Planung einer medienwirksamen Veranstaitung

Schon bei der Planung der Veranstaltung solite man sich
" Gberlegen, wie man sie fir Zeitungen, Fotografen oder Ra-

diosender attraktiv gestalten kann. Eine Verteilaktian von
Materialien alleine ist weniger attraktiv als
2.B. zusammen mit der Auffiihrung eines Stra-
Bentheaters. Kann man Prominenz fir eine Ak-
tion im Supermarkt gewinnen, so wird das In-
teresse von Journalisten und Fotografen griBer
sein.
Plant man eine Ausstellung als Aktion, so
kénnte der Ausstellungsort, z.B. die Sparkas-
se, Interesse wecken. Wird die Eroffnung mit
einer Ansprache des Biirgermeisters verbun-
den, wird sie sicherlich von lournalisten und
Fotografen besucht.
Wichtig ist aber auch, dass die Veranstaltung
nicht mit anderen kollidiert, die fir die Stadt
auch sehrwichtig sind und den knappen Platz

auf den Lokalseiten beanspruchen.

Zusammengefasst heift das, fiir Journalisten

ist Interessant:

- was neu oder ungewdhnlich ist

- was einen aktuellen Anlass hat

+ was zahlenmaBig von Bedeutung ist
- was von allgemeinem Interesse ist

« Besuche von Prominenten etc.

Welche Medien konnen genutzt werden?
Grundsétzlich eignen sich folgende Medien
fiir die Presse- und Offentlichkeitsarbeit:
Lokalzeitung, Anzeigenblitter, lokale Radio-
sender, Stadt-Magazine sowie Monats- und
Programmzeitschriften. Zubeachten ist dabei,
dass die Medien einen unterschiedlichen Vor-
fauf fiir die Planung ihrer Verdffentlichungen

haben.

Vorlauf

Die Eintadung zum Pressetermin sollten die Redaktionen
etwa 14 Tage vorher erhalten.

Pressemitteilungen fiir die Tageszeitung sallten 3-4 Tage
vor dem gewiinschten Erscheinungstermin in der Redaktion
sein, wahrend der Redaktionsschluss bei monatlich erschei-
nenden Programmzeitschriften teilweise drei Wochen vor
dem Erscheinungsdatum liegt. Daher empfiehit es sich,
friihzeitig bei den jeweiligen Medien nachzufragen, bis
wann die Pressemitteilungen dort sein massen.

Sollte eine Pressekonferenz geplant sein, empfiehit es sich fol-
gende Zeiten einzuhalten: Di-Do.: 10-12 Uhr, da diese Zeiten
in der Regel fiir die Pressevertreter geeignet sind. Gegebenen-
falls kann sich auch ein Anruf beim Leitmedium anbieten, um

anzufragen, wann es am besten passt.

Kontakt 2u den Medien

Es ist wichtig, dass die eigene Presseeinfadung oder -mel-
dung in der jeweiligen Redaktion gleich in die richtigen Han-
de f3llt. Man sollte sich also schon im Vorfeld der Veranstal-
tung die Namen sowie Telefen- und Faxnummer der
zustindigen Redakteure geben lassen. Diese Daten sind eine
wichtige Grundlage fiir die regeiméaBige Pressearheit. Um sie
langfristig nutzen zu knnen, sollte man also am Besten eine
Kartei {Presseverteiler) anlegen und regefm3Big aktualisie-
ren (Adressanderungen, Wechsel eines Redakteurs). Wichtig
ist auch der parsonliche Kontakt. Neben regelmafigen Tele-
fonaten sollte man auch einmal versuchen, den Redakteyr di-
rekt zu treffen oder der Redaktion einen Besuch abzustatten,
Wenn es noch keinen Kontakt zu den jeweiligen Redakteuren
gibt, macht es erst recht Sinn, sich im Vorfeld der Aktion per-
séntich bei fhnen vorzustellen. 2u diesem Zweck kann man
eine Pressemappe (mit Kurzvorstefiung der eigenen Gruppe,
Fotos, Yisitenkarten, infos zum Fairen Handel, Pressemittei-
lung zur geplanten Aktion) ar den zusténdigen Redakteur
schicken und um einen Gespréchstermin bitten, Dieser sallte
genutzt werden, um sich selbst bzw. die Gruppe und die ge-
plante Aktion vorzustellen und darauf hinzuweisen, dass
diese Aktion Teil einer groBen, bundesweit angelegten Kam-
pagne ist. Ein solches Gesprach sollte so gefihrt werden,
dass man bei sp3teren Aktionen wieder daran ankniipfen
kann und der Redakteur mit dem Namen der Gruppe oder

dem Begriff ,Fairer Handel " etwas verbinden kann.




B. DIE PRESSEMHTTEILUNG

Um auf die jeweilige Veranstaltung hinzuweisen, Schreibt
man eine Pressemitteilung und schickt sie an die zustindi-
gen Redakteure. Dabeiist folgendes zu beachten:

Formale Anforderungen

Angesichts der Flut an Meldungen, die Redakteure taglich
bekommen, tragt schon der optische Eindruck einer Presse-
mitteilung viel zu der Entscheidung bei, ob sie gleich im Pa-
pierkorb landet oder doch bearbeitet wird. Daher sallten
folgende Hinweise unbedingt beachtet werden:

Anschreiben mit wichtigen Eckdaten, dem Hinweis,
wann die Meldung erscheinen soll sowie erginzenden
Informationen.

Neben der Veranstaltungsankiindigung sollte man die
Medien gleichzeitig auch zur Veranstaitung setbst einla-
den.

Mar kann auch anbieten; fGr ein Interview zur Verfi-
gung zu stehen - sowohl beim Radio als auch bei Print-
medien.

Uber dem eigentlichen Text der Pressemitteitung muss
das Wort .Pressemitteilung” stehen, damit deutlich
wird, wo es losgeht.

Zeilenabstand:

etwa 1,5 Zeilen, SchriftgréBe mindestens 12-Punkt
Links und rechts einen breiten Kerrekturrand lassen,
Textzeite etwa 40-50 Zeichen lang.

Lange: am besten eine Seite, maximal zwei Seiten, dabei
aber immer nur die Vorderseite beschreiben.

Unter den Text der Pressemitteilung gehéren:

Name, Anschrift und Telefonnummer des Ansprechpart-

ners fir die Mitteilung

inhaltliche Anforderungen
Spannende bzw. Neugierde weckende Uberschrift wahlen.

Dererste Abschnittist der Informationskern. |n ihm miis-

sen die Fragen mit den & W's beantwortet werden:

<.

Im weiteren Text sollte das weniger Wichtige zum Schluss

stehen, weil gegen Ende die Aufmerksamkeit des Redak-

teurs - und die des Lesers —nachlsst.

Zitate lockern den Text auf, Dabei die zitierte Person im-
mer mit Vor- und Nachnamen sowie Funktion nennen,
2. B. Monika Musterfrau, Bildungsreferentin,

Einfache Sprache verwenden, keine zu langen Satze, kei-
ae Fremdworte, Abkirzengen vermeiden oder erkliren,
aktiv statt passiv formulieren, Verben statt Substantive,
Wiederholungen vermeiden; u.U. passendes Bildmaterial,

Grafiken oder Tabellen mitschicken.
SO KONNEN DIE MEDIEN UNTEHST“TZEN:

Redaktionelle Beitrage aber die Kampagne, 2.B. Inter-
views mit dem TransFaR-Geschaftsfihrer und Produ-
zenten ‘
Teilnahme und Berichterstattung von Veranstaltungen
Medienpartnerschaft

Teilnahme und somit Einflussnahme in der Steverungs-
gruppe

Anzeigen

Zitate und Fotes ,Ich mache mit” firr Anzeigen, Plakate,

redaktionelle Beitrige, etc.

Wer steht hinter TransFair?

TransFalR wird von 35 fnstitutionen aus den Bereichen Ent-
wicklungspolitik, Kirche, Yerbraucherschutz, Frauen, Bil-
dung und Soziales getragen. Daritber hinaus unterstitzen

die EU, die Bundesregierung, Parteien und viele engagiarte

Einzelpersenen TRaNsFAIR.

Welche sind die wichtigsten Kriterien des Fairen Han-

dels?

Verbot von Hlegaler Kinderarbeit und Zwangsarbeit
Menschenwiirdige Arbeitsbedingungen

Garantierte Mindestpreise

Fairtrade-Pramien fur soziale Projekte
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Ebenso wie es sich lohnt, einen Verteiler fiir die Medien der Teilnahme und somit Einflussnabme in der Steverungs-

Stadt aufzubaven, ist ein Verteiler mit folgenden Unterglie- gruppe
Kaof von Fairtrade-Produkten, wo immer mdglich

derungen sinnvoll:
Anregen, dass in den Einrichtungen des Arbeitgebers

Prominente, Catering-Unternebmen, Kinstler, Musiker, Au-
toren, Moderatoren, ... Fairtrade-Produkte verwendet werden
Einbringen eines Vorschiages zum Ratsheschluss

A.50 KANN }EDER UND JEDE Zitate und Fetos ,ich mache mit” fir Anzeigen, Plakate,

OIE KAMPAGNE UNTERSTUTZEN: redaktionelle Beitrage, etc.

B. MUSTERBRIEF
Briefkopf Absender

Mit Ansprechperson

Y (Name/ Motto der Aktion)

Sehr geehrtefr Frau/Hert, .

wir wenden uns an Sie als unsere{n) Birgermeisterin / eine herausragende Persdnlichkeit unserer Stadt etc. mit der
Bitte, sich gemeinsam mit uns dafiir einzusetzen, dass unsere Stadt / Gemeinde / unser Landkreis Fairtrade-5tadt wird.
Dafiir ptanen wir am XXX um YYY folgende Aktion.

Wir sind — Selbstdarstellung ...
Mit der Aktion ¥ mochten wir allen Verbraucherinnen und Yerbrauchern zeigen, dass unser Konsumverhalten und die Ent-

scheidung fidr fair gehandelte Produkte positive Auswirkungen auf die Lebens- und Arbeitssituation der Produzentenfamili-

en in Afrika, Asien und Lateinamerika haben.

Wirmdchten Sie bitten, uns bei der Aktion Y zu unterstiitzen. Wir werden folgende Aktion durchfithren....

Zu dieser Aktion wird die Presse eingeladen, so dass es sich um ein medienwirksames Ereignis handelt, das dem Fairen Han-
del Offentlichkeit verschaffen soll. Dabei tritt natirlich thre Person in den Vordergrund und Sie kénnen an praminenter und
offentlichkeitswirksamer Stelle deutlich machen, watum Sie ganz persénlich sich sozial engagieren.

Wir hoffen, dass Sie Zeit finden, uns bei unserer Aktion fiir den Fairen Hande| zu unterstiitzen. Fiir weitere Fragen inhaltli-

cherund organisatorischer Art stehen wir Ihnen jeder Zeit zur Verfigung.’

Herzliche Griige

Unterschrift

Zahlreiche Prominente unterstatzen Fairtrade, 2.8. Marie-Luise Marjan, Norbert Bliim, Heidemorie Wieczorek-Zeul,
Sportfreunde Stifler, Barbel Hohn und fean Piitz




ANSPRECHPARTNER / KONTAKT

Bei Fragen und fiir Tipps und Ideen wenden Sie sich
bitte an:

KATHRIN BREMER

Kampagnenleiterin Fairtrade-Towns
TRANSFAIR

Verein zur Forderung des Fairen Handels
mit der "Dritten Welt" e.V.
RemigiusstraBe 21 - 50937 Kaln

Fon: + 4840} 2 21/94 20 40-41

Fax: + 49/{0) 2 21/94 20 40 40

Emaif: k.bremer@transfair.org

Web: www.transfair.org”

TAIRTRAOL

MATERIALIEN / PUBLIKATIONEN

Mit dem eingelegtem Besteliformular kénnen Sie Infoma-
terial in beliebiger Stiickzahl bestellen. Zudem stellen wir
speziell far die Kampagne Fairtrade-Towns zur Verfiigung:
Flyer Kampagne fairtrade-Tawns
Aufkleber und Postkarten zur Gewinnung von Unter-
stiitzern
- Plakate Kampagne Fairtrade-Towns
. Fairtrade-Theke, Give Aways (fir Aktionen)

LITERATUR !/ LINKS

Literatur zur Offentlichen Beschaffung:

Buy fair — Der BUY FAIR Leitfaden ist eln klarer und einfa-
cher Ratgeber fiir ffentliche Yerwaltungen, die Produkte
aus Fairem Handel einkaufen méchten:
http:/twww.buyfair.org/index.php?id=4502

Viele Infor . ationen bietet die Seite von InWEnt / Service-

stelle Kommunen in der Einen Welt:
u.a.: Faires Beschaffungswesen in Kommunen und die

Kernarbeitsnormen:
hitp:/fwww.service-eine-welt.de/beschaffungswesen

Uber die Kampagne Fairtrade-Towns weltweit:
www.fairtrade.org.uk/get_involvedfcampaigns/fairtrade_
towns - von der Fairtrade Foundation GroBbritannien
http:/fen wikipedia.org/wikifFairtrade_Town — Ubersicht
dber (fast) aile Fairtrade-Towns weltweit

www fairtrade.at -Fairtrade Osterreich

Fiir Ratsbeschliisse gegen Produkte aus ausbeuteri-

scher Kinderarbeit:
www.aktiv-gegen-kinderarbeit.de

Wetthewerb Hauptstadt des Fairen Handels
von InWEnt / Servicestelle Kommunen in der Einen Weit:
http:/iwww.service-eine-welt.de/hauptstadtfh/haupt-

stadtfh-start.htmf
FOTONACHWEIS

Titelseite, 5. 16: David Boucherie © Fairtrade

$.2,3,5, 7, 8, 16; Fairtrade $sterreich, Fairtrade Mark
Irland, Fairtrade Foundation GroBbritannien, Fairtrade
Schweden, Max Havelaar Belgien, Transfair USA

S. 12: Christian Ditsch © Fairtrade, NEWI Neuss

S. 15: Maike Petersen )

. 18: Servicestelle Kommunen in der Einen Welt/inWEnt
gGmbH .

S. 20: David Boucherie © Fairtrade, Martin Langer, NEW|

Neiuss
S_ 22: Christian Ditsch © Fairtrade, David Klammer
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